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KRYZYS PRZESTRZENI CZY JEJ RENESANS 
W BADANIACH GEOGRAFII SPO ECZNO-EKONOMICZNEJ? 

 
Crisis or renaissance of space in socio-economic geography studies? 

 
 
Zarys tre ci: Kanw  do rozwa a  nad rol  i znaczeniem koncepcji przestrzeni we wspó czesnych badaniach geo-
grafii spo eczno-ekonomicznej by a opublikowana w 2003 roku ksi ka Andrzeja Lisowskiego, po wi cona kon-
cepcjom przestrzeni w geografii cz owieka. Dynamika przemian spo ecznych minionych dwudziestu lat sprawi a, 
e wiele z ówczesnych podej , b d cych nowatorskimi i kontestuj cymi stary, modernistyczny paradygmat nauki 

nale y dzi  do klasycznych sposobów interpretacji przestrzeni w geografii. Ewolucja sposobów interpretacji 
i rozumienia przestrzeni zosta a m.in. zilustrowana na przyk adzie koncepcji miejsca. Rozwój i popularyzacja tej 
koncepcji pos u y y równie  za przyk ad wk adu geografii spo eczno-ekonomicznej w poznawczy i metodologicz-
ny rozwój innych dyscyplin spo ecznych. Kierunki przemian przestrzeni fizycznej, spo ecznej i ekonomicznej 
zosta y prze ledzone w skali lokalnej na przyk adzie zmian form i funkcji przestrzeni publicznej oraz w makroskali 
na przyk adzie znaczenia konkretnej, rzeczywistej przestrzeni w globalnej sieci przep ywów. Rozwa ania porusza-
j  równie  tak historycznie, jak i aktualnie obecny w naukach spo ecznych problem deformacji obrazu rzeczywi-
stej przestrzeni w celu uzyskania spo ecznie po danej jej percepcji i waloryzacji. 
Abstract: Andrzej Lisowski’s book on the concept of space in human geography published in 2003 was the 
canvas for reflection on the role and meaning of the concept of space in contemporary socio-economic geo-
graphical research. The dynamics of social change in the past twenty years have meant that many of the ap-
proaches of that time, being innovative and contesting the old, modernist paradigm of science, today belong 
to the classic ways of interpreting space in geography. The evolution of space interpretations and understand-
ings has been illustrated on the example of the concept of place. The development and popularization of this 
concept may be also used as an example of the contribution of socio-economic geography to the cognitive 
and methodological development of other social disciplines. Ongoing changes in physical, social and eco-
nomic space have been traced based on changes of public space forms and functions changes and in a macro 
scale, on the example of a meaning of particular, real territory in the space of global flows. The problem of 
the deformation of real space image in order to obtain its socially desirable perception and valorisation is also 
discussed. The problem has been historically and is currently present in social sciences. 
 
S owa kluczowe: koncepcja przestrzeni, metodologia, geografia spo eczno-ekonomiczna, region, miejsce, 
przestrze  publiczna 
Key words: concept of space, methodology, human geography, region, place, public space 
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Przestrze  jest terminem, który mo na odnosi  do ró nych zjawisk w nauce, komunikacji i do-
wiadczeniu ycia codziennego. Z tego wzgl du jego definicyjne uj cie jest praktycznie niemo liwe, 

a je li ju  podejmujemy taki trud, to wymaga on ogromnej pracy systematyzuj cej i interpretacyjnej. 
Takiego zadania podj  si  Andrzej Lisowski (2003) ju  niemal dwie dekady temu, publikuj c 

najobszerniejsze do dzisiaj w polskiej geograficznej literaturze naukowej opracowanie, systematy-
zuj ce koncepcje przestrzeni. Geograficzna perspektywa jest niew tpliwie predestynowana do dys-
kusji nad rozumieniem poj cia przestrze , bowiem sama dyscyplina zrodzi a si  z potrzeby pozna-
nia i opisania przestrzeni. Przestrze  by a u podstaw powstania dyscypliny i nadal stanowi konsty-
tutywny element bada  geograficznych. 

A. Lisowski dokonuje przegl du koncepcji przestrzeni funkcjonuj cych i wykorzystywanych 
w nauce. Na tym tle formu uje typologi  przestrzeni w uj ciu geografii spo eczno-ekonomicznej. 
Szeroki kontekst interpretacyjny pozwala uchwyci  specyfik  podej  w a ciwych badaniom spo-
eczno-ekonomicznej geografii. Zaproponowana analiza rysuje z o ony, wieloaspektowy wymiar 

tych poj , dowodz c szczególnej otwarto ci dyscypliny i ukazuj c jej syntetyzuj cy charakter. 
Minione dwie dekady udowodni y, e dzi ki tym cechom geografia spo eczno-ekonomiczna 
w pe ni odnalaz a si  w dziedzinie nauk spo ecznych, systematycznie poszerzaj c swoje pole ba-
dawcze. Rozwa ania A. Lisowskiego nad ró nym podej ciem do definiowania przestrzeni – przez 
geografi  fizyczn  i spo eczno-ekonomiczn  – dostarczaj  cennych podstaw teoretycznych pozwa-
laj cych zrozumie  kierunki ewolucji bada  geograficznych. Instytucjonalny podzia  dyscypliny, 
który obecnie dokona  si  w Polsce, wynika mi dzy innymi z ró nego konceptualnie traktowania 
przestrzeni i jej cech rodowiskowych, a co za tym idzie – z wykorzystywania ró nej metodologii 
badawczej. Jak dowodzi A. Lisowski (2003, s. 20), o ile geografia fizyczna okre la swój przedmiot 
bada  poprzez cechy i w asno ci materialnych sk adników pow oki ziemskiej, o tyle geografia 
spo eczno-ekonomiczna definiuje przedmiot bada  poprzez relacje. Relacyjno  stanowi istot  
bada , ale te  czynnik zmuszaj cy do ci g ej ewolucji pola badawczego dyscypliny. 

Podj te przez A. Lisowskiego studia nad ewolucj  koncepcji przestrzeni, maj c warto  doku-
mentuj c  kierunek przemian dyscypliny, staj  si  jednocze nie inspiracj  do kontynuacji analiz 
zmieniaj cych si  podej , a tym samym do ponownego zadania pytania o to, czym jest przestrze  
i jak j  rozumie  i definiowa . Dynamika przemian spo ecznych minionych dwudziestu lat sprawi-
a, e wiele z ówczesnych podej , b d cych nowatorskimi i kontestuj cymi stary, modernistyczny 

paradygmat nauki, nale y dzisiaj do klasycznych sposobów interpretacji przestrzeni w geografii. 
Typologia koncepcji przestrzeni zaproponowana przez A. Lisowskiego bazuje na poj ciu prze-

strzeni realnej, wyró niaj c w jej onie przestrze  fizyczn  i niefizyczn . Ta druga wi e pole ba-
dawcze geografii spo eczno-ekonomicznej ze spo ecznym wymiarem rzeczywisto ci. Autor wy-
ró nia w obr bie przestrzeni niefizycznej przestrze  ekologiczn , kulturow  i spo eczn . Interesu-
j ce jest dok adniejsze przyjrzenie si  interpretacji tak zdefiniowanych przestrzeni, wyznaczaj  one 
bowiem kierunki rozwoju wspó czesnych bada  geografii spo eczno-ekonomicznej. 
 
 

REGION I MIEJSCE – KONCEPCJE SPO ECZNIE PO DANE 
 

Zmieniaj ce si  perspektywy definiowania przestrzeni wynika y i jednocze nie determinowa y 
sposób ujmowania i analizy badanej rzeczywisto ci. Dynamika przemian spo eczno-gospodarczych 
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powodowa a, e cechy uchodz ce za kluczowe w danym okresie schodzi y na plan drugi, ust puj c 
miejsca innym, znacznie wyra niej obecnym w kolejnym etapie rozwoju (Sagan 2004). Proces ten 
najlepiej czytelny jest na przyk adzie geograficznych bada  regionalnych, maj cych kluczowe zna-
czenia w tematyce badawczej dyscypliny. Ró ne definiowanie przestrzeni skutkowa o formu owa-
niem kolejnych analitycznych koncepcji regionu, które z kolei wymaga y ewolucji podej  metodo-
logicznych. Najbardziej skrótowo ewolucj  t  mo na opisa  jako przej cie od metodologii pre-
modernistycznych, którym w a ciwe by o podej cie chorologiczne, poprzez epok  nowoczesno ci 
z dominuj c  metodologi  neopozytywistyczn , do refleksji po-modernistycznej, wprowadzaj cej 
wielo  wzorców interpretacji nawi zuj cych do tzw. spo ecznego (social turn), a nast pnie kultu-
rowego zwrotu (cultural turn) w naukach spo ecznych. Wymiary spo eczny i kulturowy, które 
jeszcze na pocz tku XXI wieku by y przedmiotem dyskusji metodologicznych, dzisiaj nie tylko 
stanowi  kluczowe elementy analiz spo eczno-ekonomicznych, ale wesz y do kanonu praktyk pla-
nistyczno-przestrzennych. Koncepcja miejsca, o której pisze A. Lisowski jako o specyficznie defi-
niowanej przestrzeni kulturowej, sta a si  narz dziem efektywnego zarz dzania lokalno ci  wyko-
rzystywanym przez planistów. 

Kariera (je li mo na u y  takiego okre lenia) koncepcji miejsca jest dobrym przyk adem migra-
cji poj  mi dzy dyscyplinami, a tak e mi dzy nauk  a praktyk  ycia spo eczno-gospodarczego 
i wynikaj cej z nich zmiany lub poszerzenia oryginalnego znaczenia. Generyczne rozumienie miej-
sca to okre lenie geograficznej lokalizacji czy te  obszaru porównywalne do rodzajowego rozu-
mienia terminu region. Podej cia humanistyczne w geografii spo eczno-ekonomicznej nada y temu 
poj ciu nowe, poszerzone znaczenie koncepcyjne. To nowe rozumienie miejsca odwo uje si  do 
kulturowych i subiektywnych znacze . Y.-F. Tuan (1977) i E.C. Relph (1976) osadzaj  proces 
powstawania miejsca i jego specyfik  w fenomenologicznym do wiadczeniu jednostki, na które 
sk adaj  si  percepcja miejsca, to samo  i identyfikacja terytorialna, jak równie  subiektywna 
i symboliczna pami  miejsca. Te g boko humanistyczne interpretacje zrodzone na gruncie geo-
grafii spo eczno-ekonomicznej szybko zyska y popularno  w naukach ekonomicznych i innych 
dyscyplinach spo ecznych, takich jak socjologia, psychologia czy pedagogika. W ekonomii kon-
cepcj  miejsca wykorzystano do wyja niania procesów ekonomicznych, które – jak zacz to dowo-
dzi  – powinny by  spo ecznie i kulturowo zakorzenione w danej lokalno ci, aby móc osi gn  
poziom globalnej konkurencyjno ci. Subiektywne warto ci i znaczenia zacz y by  przek adane na 
wymiar ekonomiczny. St d by  ju  tylko krok do wdro enia koncepcji miejsca do polityk regional-
nych i lokalnych, do strategii rozwoju zak adaj cych konieczno  transformacji, cz sto nowo utwo-
rzonych jednostek terytorialno-administracyjnych, w pe ne spo ecznych znacze  i warto ci miej-
sca. Ten skrótowy obraz ewolucji koncepcji miejsca dowodzi, e ukszta towane lub wzbogacone 
o nowe wymiary na gruncie geografii koncepcje analityczne niejednokrotnie by y adaptowane do 
potrzeb innych dyscyplin. Poddaje to zatem w w tpliwo  jednoznaczne stwierdzenia A. Lisow-
skiego (2003), zreszt  inspirowane wypowiedziami takich autorytetów, jak m.in. D. Harvey, i  
geografia jest dyscyplin  pozbawion  w asnego aparatu teoretyczno-analitycznego. Zdaniem au-
torki to syntetyczny charakter dyscypliny przek adaj cy si  na horyzontalno  uj  sprawia, e 
szerokie idee formu owane na gruncie geografii w sposób naturalny staj  si  cz ci  domeny ba-
dawczej nauk analitycznych, przybieraj c na ich gruncie znacznie w szy, ale tym samym bardziej 
dookre lony i operacyjny charakter. 
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Przestrze  spo eczna, której A. Lisowski po wi ca w swej ksi ce najwi cej uwagi, jest bez 
w tpienia koncepcj  niezwykle z o on  i dynamicznie zmieniaj c  swój zakres definicyjny. 
Tempo wspó czesnych przemian spo ecznych sk ania do szczególnej refleksji nad rozumieniem 
jej charakteru. 
 

PRZESTRZE  PUBLICZNA JAKO SYNEKDOCHA PRZESTRZENI SPO ECZNEJ 
 
Koncepcja przestrzeni spo ecznej próbuje uchwyci  charakter i intensywno  relacji mi dzy-

ludzkich, które realizuj  si  w realnej przestrzeni. Problem wzajemnego przenikania si  spo eczne-
go kszta towania struktur przestrzennych i przestrzennego kszta towania struktur spo ecznych to-
warzyszy dyskusji nad natur  przestrzeni spo ecznej. Za o enie, e przestrze  nie jest pasywna 
w kszta towaniu struktur spo ecznych, jest przyk adem kolejnej koncepcji kszta towanej i silnie 
rozwijanej na gruncie bada  geografii spo eczno-ekonomicznej. Dowodz  tego liczne studia po-
wi cone konfliktom nieod cznie zwi zanym ze spo eczn  produkcj  i konsumpcj  przestrzeni. 

Nale y w tym miejscu podkre li , e nie chodzi tu jedynie o konflikty mi dzy ró nymi grupami 
spo ecznymi, lecz o konflikty pomi dzy ró nymi formami i koncepcjami zagospodarowania i u yt-
kowania przestrzeni. Odwo uj c si  do terminologii H. Lefebvre’a (2009), przestrze  reprezentacji, 
b d ca produktem codziennej aktywno ci i do wiadczenia jej mieszka ców, cz sto zderza si  
z oficjaln , publiczn  reprezentacj  przestrzeni zaplanowanej i urz dzonej zgodniej z wizj  hege-
mona. Zderzenie to mo e doprowadzi  do powstania nowego typu przestrzeni spo ecznej, w której 
formalne zasady urz dzenia i wykorzystania zostaj  prze amane i przekszta cone na rzecz nowych, 
cz sto nieformalnych, a spo ecznie po danych form jej u ytkowania. 

Z o ony proces kszta towania si  przestrzeni spo ecznych, jako produktu nieustannie zmieniaj cych 
si  struktur i relacji spo ecznych, jest najbardziej czytelny na przyk adzie przemian przestrzeni publicz-
nych. Fizyczna forma przestrzeni publicznych jest odzwierciedleniem stosunków spo ecznych panuj -
cych w danym miejscu i czasie. Budowa lub przebudowa przestrzeni publicznych s u y demonstrowa-
niu charakteru w adzy i jej relacji ze spo ecze stwem. Sposób jej urz dzenia mo e z jednej strony wy-
nika  z porz dku spo ecznego, a z drugiej strony – wytwarza  i reprodukowa  ten porz dek. 

Przestrze  publiczna jest te  depozytariuszem warto ci kulturowych danej spo eczno ci. Sposób 
zaprojektowania i urz dzenia przestrzeni publicznej jest symbolicznym odzwierciedleniem idei, 
pami ci, wyobra e , oczekiwa  spo ecznych w odniesieniu do jej charakteru w konkretnym czasie 
i miejscu. Podstawowe warto ci symboliczne reprezentowane przez i w przestrzeni publicznej cz -
sto s  przyczyn  konfliktów i publicznych negocjacji, które z kolei wp ywaj  na to, jaki ostatecznie 
fizyczny charakter ta przestrze  przyjmie. 

Dobr  ilustracj  tego dialektycznego procesu kszta towania przestrzeni publicznych s  historie 
obecno ci w nich graffiti – w wymiarze estetycznym, czy te  deskorolkarzy – w wymiarze u yt-
kowym. Obydwie formy najpierw niechciane i niedozwolone, w wyniku spo ecznej kontestacji 
i negocjacji zacz y by  w sposób zamierzony wykorzystywane do kszta towania przestrzeni pu-
blicznych, by osi gn  efekt zarówno ich spo ecznej otwarto ci, jak i otwarto ci w adzy na potrze-
by spo eczne. Graffiti twórców tej miary, co Banksy, zacz o by  zamawiane przez miasta jako 
element podnosz cy atrakcyjno  ich przestrzeni. W licznych przestrzeniach publicznych zacz to 
projektowa  miejsca specjalnie urz dzone na potrzeby deskorolkarzy, których wyczyny buduj  
klimat teatru ulicznego (Sagan 2017, s. 134). 
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Wspó czesne przemiany przestrzeni publicznej niew tpliwie zachodz  pod wp ywem procesu 
neoliberalizacji stosunków spo ecznych i konsumpcjonizmu jako dominuj cego stylu ycia. 
A. Lisowski (2003, s. 170) zauwa a, e w sytuacji, gdy g ówn  si  organizuj c  spo ecze stwo 
staje si  konsumpcja, istniej  nik e szanse na endogeniczne tworzenie i korygowanie form prze-
strzennych, a w rezultacie s abnie rola przestrzeni fizycznej jako rodka u atwiaj cego podtrzymy-
wanie wi zi spo ecznych. Minione dwie dekady dostarczy y licznych przyk adów potwierdzaj -
cych ten kierunek przemian przestrzeni publicznych, b d cych – jak to uj a S. Zukin (1995, 
s. 260) – „oknem na dusz  miasta”. Komercjalizacja przestrzeni publicznych sta a si  powszechnie 
obecnym procesem przekszta cania miejskich przestrzeni publicznych. Proces prywatyzacji prze-
strzeni publicznych, jej utowarowienia i korporatyzacji sprawia, e przestrzenie publiczne miast 
ulegaj  standaryzacji, trac c swój indywidualny, lokalny charakter. Prywatyzacja przestrzeni pu-
blicznej przebiega na ogó  pod has ami jej rewitalizacji w wyniku dzia a  inwestycyjnych sektora 
prywatnego. Publiczne role ulic i placów przejmuj  centra handlowe. Wn trza centrów handlo-
wych nie tworz  jednak przestrzeni s u cych budowaniu wspólnoty u ytkowników, ale wr cz 
przeciwnie – wyja awiaj  i zuba aj  charakter kontaktów spo ecznych w nich realizowanych (por. 
Bauman 2006, Bierwiaczonek 2012). Spo eczna przestrze  ulicy nie zostaje odtworzona w komer-
cyjnej przestrzeni handlowej nawet, gdy imituje w swej architekturze ulic  lub plac miejski. Pry-
watna przestrze  komercyjna, tylko pozornie egalitarna w dost pie i u ytkowaniu, nie dopuszcza 
realizacji w niej wielu podstawowych form zachowa  i praktyk spo ecze stwa demokratycznego 
realizowanych w przestrzeniach publicznych. Nale  do nich m.in. zachowania polityczne, w tym 
demonstracje b d  inne formy kontestacji. Trwa o  prywatnej przestrzeni publicznej jest niepew-
na, gdy  decyzj  w a ciciela mo e by  ona w dowolnym momencie zlikwidowana. 

Wbrew przewidywaniom sprzed dwóch dekad nie zanika potrzeba fizycznej obecno ci mieszka -
ców miast we wspólnej przestrzeni publicznej. Rozwój wirtualnych form komunikacji spo ecznej, 
powstanie spo ecze stwa platformy (van Dijck, Poell, de Waal 2018) nie spowodowa o, e przestrze-
nie publiczne przesta y by  publicznym miejscem spotka . Indywidualizacja ycia spo ecznego para-
doksalnie wzmacnia zapotrzebowanie na przestrze  spotka  w mie cie, a nie j  ogranicza. Wzrost 
znaczenia przestrzeni publicznych jest konsekwencj  coraz mocniej odczuwanej potrzeby integracji, 
kontaktów, a w wielu wypadkach po prostu bycia z innymi we wspólnej przestrzeni. Zmieniony mo-
del ycia rodzinnego nie zaspokaja ju  tej potrzeby w takim stopniu, jak mia o to miejsce w poprzed-
nich dekadach. Z tego wzgl du zmianie ulegaj  sposoby zachowa  w przestrzeni publicznej, lecz nie 
sama potrzeba obecno ci w niej. Realizacja indywidualnych, osobistych zaj , typu praca na kompu-
terze, czy d ugotrwa a, zdalna komunikacja telefoniczna nie s  postrzegane jako odosobnione lub 
niestosowne. Wspólnota dzielonej przestrzeni publicznej zamienia jednoosobowe aktywno ci w no-
wy sposób, co prawda zatomizowanej, ale jednak spo ecznej koegzystencji (Sagan 2017). 
 
 

LOKALNO  ZANURZONA W GLOBALNO CI 
 

Dwie dekady temu wyra nie rysowa y si  te  nowe wyzwania dla rozumienia przestrzeni spo-
ecznej w wymiarze makroskalowym, globalnym. A. Lisowski (2003) przywo ywa  twierdzenia 

autorów zak adaj cych, e post p w dziedzinie telekomunikacji i transportu w praktyce wyeliminu-
je rol  przestrzeni fizycznej w interakcjach spo ecznych i gospodarczych (O’Brien 1992). Wyda-
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wa o si , e twierdzenie A. Giddensa (2001), odwo uj ce si  do sposobu ujmowania przestrzeni 
spo ecznej przez geografi  spo eczno-ekonomiczn  i przyjmuj ce, e spo eczne interakcje w okre-
lonym czasie i przestrzeni stanowi  podstawowy przedmiot teorii spo ecznej, traci uzasadnienie. 

Powszechna obecno  i nieustannie rosn ca rola przestrzeni wirtualnej w spo eczno-gospodarczych 
interakcjach wzmaga a przekonanie, e relacje spo eczne zosta y na trwa e oderwane od konkret-
nej, realnej przestrzeni i w zwi zku z tym przestrze  spo eczna traci swój fizyczny wymiar. Poja-
wi y si  nawo ywania, aby geografia spo eczno-ekonomiczna uzna a za podstawow  koncepcj  
teoretyczn  dzia ania spo eczne jako takie, odrzucaj c ich przestrzenny kontekst (Werlen 1993). 

Dzisiejsza perspektywa pozwala na pe niejsz  ocen  sytuacji, cho  dynamika procesów zmiany 
spo ecznej atwo podwa a sformu owane „wczoraj” koncepcje. Pomimo wieszczenia ko ca geo-
grafii i znaczenia przestrzeni realnej – jej rola nie zanika ani nie maleje. Niew tpliwie zmianom 
podlega sposób jej wykorzystywania, jednak pozostaje ona konstytutywnym elementem rzeczywi-
sto ci spo eczno-przestrzennej. Szeroko opisywane na gruncie nie tylko geografii tzw. zjawisko 
glokalizacji zwróci o uwag  na fakt, e nie tyle w sposób ci g y, co dyskretny przestrze  jest silnie 
obecna w globalnej sieci przep ywów i nadal pe ni istotn  spo ecznie rol . Co wi cej badanie prze-
strzeni w rzeczywisto ci kszta towanej przez rewolucj  cyfrow  nabiera nowego, niezwykle intere-
suj cego wymiaru. 

Technologiczna czwarta rewolucja przemys owa, która spowodowa a niemal powszechne 
wdro enie zaawansowanych informatyczno-komunikacyjnych technologii zmieni a nie tylko obli-
cze globalnych rynków gospodarczych, ale jednocze nie zintensyfikowa a procesy formowania si  
spo ecze stwa sieci zdefiniowanego na pocz tku drugiego tysi clecia przez M. Castellsa (2000). 
Jednym z podstawowych rodków komunikacji spo ecze stwa sieci s  media spo eczno ciowe. 
Nowe mo liwo ci technologiczne spowodowa y, e miliony operacji gospodarczych, przep ywów 
kapita owych i informacyjnych zachodzi jednocze nie w wymiarze czasowym i przestrzennym. 
Rola czasu i przestrzeni w organizacji ycia spo eczno-gospodarczego zacz a wymaga  ponowne-
go zdefiniowania. Rezultatem tych redefinicji by a koncepcja przestrzeni przep ywów ci le zwi -
zana z logik  dzia ania sieci. Liczni badacze przestrzeni przep ywów silnie podkre lali jej nie-
terytorialny charakter, wieszcz c tym samym koniec geografii w jej dotychczasowym rozumieniu. 
Jednak czas negatywnie zweryfikowa  przekonanie o oderwaniu przestrzeni przep ywów od kon-
kretnej, geograficznie zlokalizowanej przestrzeni. Warto podkre li , e M. Castells (2000) nie 
uwa a  przestrzeni przep ywów za przestrze  w pe ni oderwan  od lokalnego b d  regionalnego 
wymiaru. W podobnym duchu J.A. Agnew (2006) utrzymywa , e intensywne, transgraniczne prze-
p ywy znacznie silniej kszta tuj  i ró nicuj  spo eczno-gospodarcz , realn  przestrze  ni  czyni  to 
statyczne, terytorialnie okre lone struktury pa stwowo-regionalne. Szybki wzrost lub upadek regio-
nów i lokalno ci wywo any kierunkami przep ywów dowodzi ich silnie terytorialnej natury. 

Przekonanie M. Castellsa (2000), e w wiecie globalnych przep ywów potrzeba lokalnej to -
samo ci i identyfikacji b dzie wzrasta a, potwierdza wspó czesne odrodzenie si  nacjonalizmów 
i fundamentalizmów religijnych na scenach politycznych pa stw. W globalizuj cym si  wiecie 
lokalizm niejednokrotnie przybiera wr cz skrajnie ortodoksyjne formy. 

Prze wiadczenie, e globalny, hipermobilny kapita  pozbawiony jest terytorialnego zakorzenienia 
równie  uleg o weryfikacji. Kryzys 2008 roku jednoznacznie dowiód , e wielki kapita , który mieni  
si  by  globalnym i terytorialnie indyferentnym ujawni  pa stwowe oblicze siedzib swoich g ównych 
zarz dów. Globalne korporacje przede wszystkim zabiega y o ratowanie upadaj cych firm i przetrwanie 
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instytucji w macierzystych krajach, zamykaj c w pierwszej kolejno ci zagraniczne filie i oddzia y. 
To, co za D. Harveyem i R. Johnstonem przytacza  A. Lisowski (2003, s. 177), a mianowicie, e swo-
bodne przep ywy kapita u finansowego umo liwiaj  maksymalizacj  zysku, ale to inwestycje w kon-
kretnej przestrzeni generuj  osi gni cie tego zysku, zosta o z ca  moc  ujawnione w dobie kryzysu. 
Wiara w aprzestrzenno  globalnej gospodarki zosta a poddana empirycznej weryfikacji. 

Przestrze  ponownie zacz a by  obecna w teorii ekonomii za spraw  Nowej Geografii Ekono-
micznej i prac P. Krugmana. Zapoznane w ekonometrycznym modelowaniu zró nicowanie spo-
eczne i rodowiskowe realnej przestrzeni powróci o w teorii ekonomicznej Krugmana jako para-

metr najlepiej wyja niaj cy zyski i warunki stabilno ci ekonomicznej równowagi w poszczegól-
nych regionach. P. Krugman (1995) otwarcie przyznaje, e zaniedbanie w pracach ekonomistów 
dorobku geografii ekonomicznej wynika o z trudno ci w sformalizowaniu opisu zró nicowanych 
cech przestrzeni, koniecznym w procesie ekonometrycznego modelowania. 

Niezwykle ciekawe, cho  b d ce w inicjalnej fazie, s  badania nad rol  przestrzeni i jej prze-
mianami wynikaj cymi z rozwoju handlu elektronicznego (e-commerce). Rozwój handlowych 
us ug internetowych jest bezpo rednim nast pstwem powstania platform spo eczno ciowych, które 
otworzy y nowe mo liwo ci komunikacji spo ecznej, a w dalszej konsekwencji rozwój oferowa-
nych drog  elektroniczn  us ug i towarów, dostosowanych do zindywidualizowanych potrzeb po-
jedynczego u ytkownika. Skala i tempo wzrostu us ug e-handlu s  nieporównywalne z rozwojem 
innych form wiadczenia us ug. Obecnie liczba kupuj cych drog  elektroniczn  na wiecie si ga 
ju  2 miliardów klientów i ci gle wzrasta. Jeszcze szybciej wzrasta udzia  e-handlu w ca o ci obro-
tów handlowych. Obecnie stanowi on ok. 15% globalnej sprzeda y handlowej i podwoi  si  w ci -
gu ostatnich pi ciu lat (Statista 2018). 

Handel internetowy kreuje nowy model biznesu oparty na systemie dostawy towaru bezpo rednio 
do kupuj cego klienta. O sukcesie lub pora ce elektronicznego handlu decyduj  parametry czasu 
i odleg o ci. Od tego, jak szybko i czy bezpo rednio do lub jak najbli ej odbiorcy produkt b dzie 
dostarczony, zale y konkurencyjno  firmy w bran y. W wypadku e-handlu nie tylko czas i droga 
dost pu do klienta ma kluczowe znaczenie ale tak e droga zwrotu produktu do dostarczyciela. Jed-
nym z zasadniczych parametrów tej nowej formy us ugi handlowej jest bowiem atwo  i szybko  
zwrotu zakupionego produktu. Ta nowa potrzeba wynika w a nie z braku kontaktu z produktem 
w realnej, fizycznej przestrzeni pozwalaj cym oceni  jego rzeczywiste walory lub ich brak. W prze-
strzeni fizycznej handel elektroniczny generuje zatem podwojone w swej masie przep ywy towarów. 

Pot ne platformy handlowe takie, jak Amazon, eBay, Zalando i szereg innych, lokuj  swoje 
centra magazynowania, sortowania i dystrybucji towarów w relatywnie tanich, ale niezbyt odle-
g ych i dobrze skomunikowanych z metropolitalnymi centrami o rodkach. S  to cz sto ma e miej-
scowo ci posiadaj ce dobry dost p do autostrad, jak np. licz ce 3500 mieszka ców Passo Corese 
w pobli u Rzymu. Amazon wybudowa  w tej ma ej miejscowo ci centrum realizacji dostawy 
o powierzchni 70 000 m2 zatrudniaj ce ok. 1500 pracowników. Centra tzw. dostawy ostatniej mili 
w rzeczywistej przestrzeni buduj  nowe struktury; nowe o rodki w z owe i nowe potoki przep ywu 
ludzi i towarów. S  one w stanie na nowo przeformu owa  rzeczywist  a nie wirtualn  map  po-
wi za  funkcjonalnych danego obszaru. Tym samym przestrze  wirtualnych powi za  zag szcza 
i nasyca ró norodno ci  zjawisk przestrze  rzeczywist . W wielu wypadkach nie da si  wyt uma-
czy  logiki powsta ych struktur przestrzennych bez poszerzenia interpretacji o zjawiska dziej ce 
si  w przestrzeni wirtualnej. 
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OBRAZ NIERZECZYWISTEJ RZECZYWISTO CI 

 
Przenikanie si  przestrzeni realnej i cyfrowej jest istot  rozwijaj cych si  us ug elektronicznych, 

oferuj cych efekt tzw. poszerzonej rzeczywisto ci (augmented reality). Efekt poszerzonej rzeczy-
wisto ci jest interaktywnym do wiadczeniem przestrzeni rzeczywistej wzbogaconej o komputero-
wo generowane informacje o niej. Informacje te mog  by  odbierane nie tylko zmys em wzroku, 
ale tak e s uchu, dotyku, zapachu i poprzez sensoryczny system nerwowy. Poszerzon  rzeczywi-
sto  buduje kombinacja prawdziwego i wirtualnego wiata, realny czas interakcji oraz rejestracja 
rzeczywistych i wirtualnych obiektów o trójwymiarowych, naturalnych parametrach. Poszerzona 
rzeczywisto  mo e dostarcza  obraz realnej przestrzeni wzbogacony o dodane elementy lub te  
usuwa , maskowa  wybrane obiekty. Do wiadczenie poszerzonej rzeczywisto ci zmienia wi c 
percepcj  wiata rzeczywistego jednak nie zast puje rzeczywisto ci w pe ni symulowanym obra-
zem jak ma to miejsce w przypadku wirtualnej rzeczywisto ci. 

Okre lenia typu mieszana rzeczywisto  (mixed reality) lub rzeczywisto  komputerowo po-
redniczona (computer-mediated reality), synonimicznie u ywane w stosunku do terminu posze-

rzona rzeczywisto  (augmented reality), w samych swoich nazwach zawieraj  nowe koncepcyjne 
rozumienie przestrzeni, a tym samym nowe, otwieraj ce si  pola badawcze. 

Mo e si  wydawa , e wspó czesne mo liwo ci zmieniania i poprawiania obrazu rzeczywistej 
przestrzeni, jakie daje rozwój technik komputerowych, wymagaj  przedefiniowania podstaw percep-
cji i poznania wiata nas otaczaj cego. Jednak, je li problem przestrzeni rzeczywistej w badaniach 
geograficznych przeanalizujemy w szerszej, historycznej perspektywie, to okazuje si , e nierzeczy-
wisty obraz przestrzeni nie jest niczym nowym w procesie poznawania i opisu wiata. Kartografia – 
le ca u podstaw geograficznego poznania wiata – budowa a silnie odkszta cony obraz, który przez 
pokolenia s u y  poznaniu i edukacji o wiecie. Niemo no  odwzorowania kulistej powierzchni 
ziemi na p aszczy nie sprawia, e co najmniej jeden z elementów: odleg o ci, k ty lub powierzchnia 
musi ulec deformacji. Jednak dobór typu odwzorowania kartograficznego, jak i perspektywa rzuto-
wania decyduj  o tym, które fragmenty przedstawianego obszaru ulegn  najsilniejszym deforma-
cjom. Mapy odgrywa y krytyczn  rol  w budowaniu wizerunku wiata. Jednocze nie ich projekcje 
stanowi y podstaw  uzasadniania geopolitycznych interesów i dzia a  imperiów. Dobór odwzorowa-
nia sprawia , e obszary reprezentuj ce pa stwa imperialne znajdowa y si  na ogó  w centrum wize-
runku wiata i w znacznym powi kszeniu. Im dalej „od centrum”, tym wi ksze by y zniekszta cenia. 
Z tego wzgl du w historii rozwoju kartografii najcz ciej w centrum i w powi kszeniu odwzorowy-
wane by y rednie szeroko ci geograficzne pó kuli pó nocnej. Powszechno  tego typu odwzorowa  
sprawi a, e wyedukowane na takim obrazie wiata ca e pokolenia mia y g boko zachwiany obraz 
prawdziwych proporcji, a tym samym „wagi” pa stw i kontynentów. R. Bueno Lacy i H. van Hou-
tum (2015) u ywaj  terminu „mapopoli tyka” (cartopolitics) celem okre lenia wykorzystania map 
jako narz dzia indoktrynacji i manipulacji politycznej. 

Poruszone w artykule w tki, odwo uj ce si  do ró nych perspektyw definiowania przestrzeni i jej 
znaczenia w poznaniu wiata buduj  do  eklektyczny, ale niew tpliwie wart dalszego pog bienia 
obraz problemu. Jeste my wiadkami niezwykle intensywnych przemian spo eczno-gospodarczych 
wspó czesnego wiata. Odpowied  na pytanie, czy wobec tych zmian problem definiowania i rozu-
mienia koncepcji przestrzeni w geografii spo eczno-ekonomicznej traci czy zyskuje na znaczeniu, 
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wydaje si  nie budzi  w tpliwo ci. Geograficzne badania przestrzeni nie tylko nie trac  na znaczeniu, 
ale wobec nowych zjawisk i procesów staj  si  szczególnie wa ne, po dane i ciekawe. Ksi ka 
A. Lisowskiego (2003) stanowi w a ciwy punkt wyj cia do podj cia i rozwijania tych bada . 
 
 
Literatura 
 
Agnew J.A., 2006, Globalization has a home address: the geopolitics of globalization, [w:] D. Conwa, 

N. Heynen (red.), Globalization contradictions: geographies of discipline, destruction and transfor-
mation, Routledge, New York, s. 127–143. 

Bauman Z., 2006, Praca, konsumpcjonizm i nowi ubodzy, WAM, Kraków. 
Bierwiaczonek K., 2012, Centra handlowe we wspó czesnym mie cie, [w:] K. Bierwiaczonek, B. Lewicka, 

T. Nawrocki, Rynki, malle i cmentarze. Przestrze  publiczna miast l skich w uj ciu socjologicznym, 
NOMOS, Uniwersytet l ski w Katowicach, Kraków, s. 72–79. 

Bueno Lacy R., van Houtum H., 2015, Lies, Damned Lies & Maps: The EU’s Cartopolitical Invention of Eu-
rope, Journal of Contemporary European Studies, 23, 4, s. 477–499. 

Castells M., 2000, The Rise of Network Society, Blackwell, Oxford. 
Giddens A., 2001, Nowoczesno  i to samo . „Ja” i spo ecze stwo w epoce pó nej nowoczesno ci, Wyd. 

Nauk. PWN, Warszawa. 
Krugman P., 1995, Development, geography, and economic theory, The MIT Press, Cambridge. 
Lefebvre H., 2009 [1974], The production of space, Blackwell, Oxford. 
Lisowski A., 2003, Koncepcje przestrzeni w geografii cz owieka, Wydzia  Geografii i Studiów Regionalnych 

Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa. 
O’Brien R., 1992, Global financial integration: the end of geography, Chatam House Pinter, London. 
Relph E.C., 1976, Place and placelessness, Pion, London. 
Sagan I., 2004, Wspó czesne studia regionalne – teoria i metodologia, a tak e praktyka, Studia Regionalne 

i Lokalne, 16, 2, s. 25–39. 
Sagan I., 2017, Miasto. Nowa kwestia i nowa polityka, Wyd. Nauk. Scholar, Warszawa. 
Statista, 2018 – https://www.statista.com/ (data dost pu: maj 2018). 
Tuan Y.-F., 1977, Space and place, Edward Arnold, London, University of Minnesota Press, Minneapolis. 
van Dijck J., Poell T., de Wall M., 2018, The platform society. Public values in a connective world, Oxford 

University Press, Oxford. 
Werlen B., 1993, Society, action and space: An alternative human geography, Routledge, London-New York. 
Zukin S., 1995, The Culture of Cities, Blackwell, Oxford. 




