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WYBRANE ATRAKCJE W TURYSTYCE PIWNEJ.
PRZYKLAD CZECH I POLSKI

Selected attractions in the beer tourism.
Example of the Czech republic and Poland

Abstract: Microbreweries and beer tourism are a good example of the ,,neolocalism” turn in the globalized
world. As a reaction to the unified beer offer of the large transnational brewery groups, there is a clear increase
of the consumers’ demand for the bigger diversity of the beer offer. Seeking for the new beer styles in unique
places — the beer tourism — is targeted not just to the microbreweries, but also to multitap restaurants with the
large beer offer and to the beer festivals. The goal of this paper is to map the growing popularity of these beer
tourism destinations in the Czech Republic and Poland and also among the big cities and smaller municipalities,
and to compare the openness to the foreign beer brands and styles among the consumers in both countries.
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WPROWADZENIE

Truizmem wydaje si¢ stwierdzenie, ze rynek piwa na §wiecie zmienia si¢ w spos6b bardzo dy-
namiczny. Jednym z wazniejszych trendéw we wspoétczesnym browarnictwie jest koncentracja pro-
dukcji w wiekszych przedsigbiorstwach w celu zmniejszenia kosztéw, w tym transportowych (Harvey
2012). Procesy globalizacji sprzyjajg tym trendom, a browary 1acza si¢ i przeksztalcajg w korpora-
cje ponadnarodowe (np. Dicken 2007). Konsolidacja rynku piwa w Polsce miata miejsce pod koniec
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XX wieku, a jej efektem bylto utworzenie kilku grup piwowarskich: Carlsberg Polska, Kompania Pi-
wowarska oraz Grupa Zywiec S.A. Tworza one Zwigzek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego —
Browary Polskie (www.browary-polskie.pl, 18.01.2021) i sg najwiekszymi producentami piwa w Pol-
sce (ok. 90% rynku). Podobny proces miat miejsce takze w Czechach, gdzie w latach 90. powstaly
grupy piwowarskie Plzefisky Prazdroj, Pivovary Staropramen i Heineken Cesk4 republika. Ich taczny
udzial w rynku jest nieco mniejszy, okoto 75%, poniewaz w Czechach nadal istnieje gesta sieé tra-
dycyjnych browaréw regionalnych Sredniej wielkosci, ktére wytrzymaty konkurencje duzych produ-
centéw. Mozna dostrzec wiele konsekwencji takich proceséw. Systematycznie zanika zwiazek marki
piwa z miejscem pochodzenia. Najczesciej produkowane sg zunifikowane w smaku piwa, ktére od-
powiadaja na potrzeby masowego konsumenta. Zatem w duzym stopniu zmniejsza si¢ réznorodnos¢
piwnej oferty. W skrdcie opisane wyzej mechanizmy spowodowaty duze niezadowolenie wsrdd bar-
dziej wymagajacych konsumentéw. Dlatego pojawily sie¢ nowe zjawiska w browarnictwie, ktére stoja
u podstaw rozwoju biroturystyki.

Biroturystyka, nazywana réwniez turystyka piwna, rozumiana jest jako wyjazdy do miejsc zwigza-
nych z produkcja lub serwowaniem piwa, a takze udziat w festiwalach piwnych, gdzie degustacja piwa
oraz do§wiadczanie piwnej kultury regionu jest celem podejmowanej podrézy (por. Duda-Gromada
2013b). Zjawisko zostato dostrzezone przez wielu badaczy, czego efektem jest powstanie w ostat-
nich kilkunastu latach wielu prac analizujacych ten problem. Z artykutéw anglojezycznych na uwage
zastuguja m.in. opracowania Joliffe 2003; Lyons, Sharples 2008; Munar 2012; Pechlaner i in. 2009;
Plummer i in. 2005; Kraftchick i in. 2014,; Rogerson, Collins 2015a; Rogerson, Collins 2015b; Flet-
chall 2016; Taylor, DiPietro 2017; Taylor, DiPietro 2020. Prace polskich badaczy w zaleznoS$ci od
charakteru opracowania mozna podzieli¢ na dwie zasadnicze grupy:

* prace o charakterze ogdlnym, definiujace zjawisko i wskazujace na uwarunkowania jego rozwoju

(np. Kosmaczewska 2008; Duda-Gromada 2013b; Charzynski i in. 2015; Rogowski 2016; Nadul-

ski i in. 2016);

 prace, w ktérych Autorzy skupiaja si¢ na wybranych aspektach zjawiska, podejmuja w swych
rozwazaniach wybrane zagadnienie, region (np. Rogowski i in. 2012; Rogowski, Kuc 2013; Duda-

-Gromada 2013a; 2015; Bekier-Jaworska 2015; Sieczko 2017).

Réwniez w literaturze czeskiej znajdujemy prace opisujace geneze i rozwdj zjawiska turystyki
piwnej (np. Lepkova 2012; Tvrznik i in. 2020). Ponadto w Czechach istnieje trzecia grupa prac sku-
piajaca si¢ na zjawisku powstawania minibrowaréw i rozwoju turystyki piwnej w kontekscie konfliktu
fenomenéw glokalizacji i neolokalizmu (Materna 2011; Materna i in. 2014; Forstl 2019; Materna i in.
2019). Turystyka piwna jest tu rozumiana nie tylko jako anty-globalistyczny przejaw zwiekszonego
zainteresowania lokalnymi i regionalnymi produktami oraz rosngcego znaczenia tozsamosci regional-
nej, ale takze jako przejaw samej globalizacji — poprzez tatwiejsza dostepnos¢ technologii informa-
cyjnych, pozaregionalny marketing, dostepno$¢ zagranicznych surowcéw piwowarskich i podnoszenie
SwiadomoSci o zagranicznych stylach piwa, z ktérych korzystaja nowe minibrowary i ich goscie.

Wiele moze by¢é motywéw podejmowania wyjazdéw zwiazanych z turystyka piwng oraz wiele
miejsc stanowiacych cel takich podrézy. Nalezy jednak pamietaé, ze u podstaw rozwoju tak defi-
niowanej biroturystyki jest realne zainteresowanie turystéw rodzajami piwa, sposobami ich warzenia
oraz tradycjami piwowarskimi odwiedzanego regionu. W zadnym aspekcie nie nalezy utozsamiaé
tego zjawiska z konsumpcja piwa, ktérej celem jest tylko jego spozycie. Elementy biroturystyki mo-
zemy podzieli¢ na dwie kategorie (Duda-Gromada 2013b): obiekty (np. browary, browary restaura-
cyjne, muzea piwowarstwa, piwne lokale, itp.) oraz wydarzenia (szczeg6lnie warte uwagi sa festiwale
piwne).

W niniejszym artykule, z powodu mnogos$ci zagadnieni i ztozonego charakteru zjawiska, oméwio-
ne zostang tylko wybrane elementy bedace atrakcjami w turystyce piwnej: (1) minibrowary, (2) lokale
z szerokg ofertg piwna (tzw. multitapy) oraz (3) festiwale piwne. Obiekty te zostang przedstawione
na przyktadzie Czech i Polski. Wybdr obszaru do analizy nie byt przypadkowy. Ciekawym bowiem
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zagadnieniem wydaje si¢ zestawienie omawianych zagadniefi w odniesieniu do Czech, gdzie piwo
jest czeScia tozsamosci narodowej, a produkowane czeskie marki piwa znane sa na calym Swiecie
oraz Polski, w ktérej tradycje browarnicze si¢gaja odlegtych czaséw, ale dopiero wspétczesnie piwo
staje si¢ coraz chetniej wybieranym napojem alkoholowym, a jego spozycie zdecydowanie wzrasta.
Celem artykutu jest przedstawienie specyfiki wybranych elementéw biroturystyki (oraz wybidrczo
ich oferty) w Czechach i w Polsce. Potrzebne do przeprowadzonych rozwazan dane pochodzg z ofi-
cjalnych urzeddw statystycznych, ale w duzej mierze réwniez ze stron internetowych po§wigconych
omawianej tematyce. Autorzy zdaja sobie sprawe z faktu, ze zaprezentowane dane nie sa komplet-
ne. Jednak dzieki nim mozna wskaza¢ pewne tendencje w rozwoju omawianego zjawiska oraz jego
charakterystycznych cech na obszarze analizowanych krajow.

MINIBROWARY

Minibrowary sg to browary utozsamiane czesto z browarami restauracyjnymi, czy rzemieslni-
czymi, a gléwnym kryterium ich wyznaczania jest wielkoS¢ produkcji piwa. Na potrzeby niniejsze-
go opracowania mozna przyjaé, ze sa to browary, w ktérych roczna produkcja piwa nie przekracza
10000 hl. Warto nadmieni¢, ze w zasadzie wszystkie Sredniowieczne browary spelnialy to kryte-
rium. Rewolucja przemystowa, a nastepnie nasilajace si¢ procesy globalizacji spowodowaly ich prawie
catkowite znikniecie. Jedynie na obszarze niemieckiej Bawarii wciaz dziatata wicksza liczba trady-
cyjnych minibrowaréw. Po okresie zapomnienia, minibrowary zaczety znowu powstawaé. Od lat 70.
XX wieku pojawialy si¢ w Wielkiej Brytanii i w Stanach Zjednoczonych, natomiast w XXI wieku
zaczely do$¢ dynamicznie rozwijaé si¢ na calym Swiecie.

Dos¢ czestym zjawiskiem jest Sciste zwigzanie minibrowaru z regionem, w ktdrym si¢ znajduje.
Nazwy marek produkowanych piw nierzadko nawigzuja do nazw miast, wsi, gor, rzek, czy znanej
osoby lub wydarzenia waznego dla danego obszaru. Dzieki temu staja si¢ jednym z waznych czyn-
nikéw ksztattujgcych regionalng i lokalna tozsamos$¢ (Schnell, Reese 2003; Materna, Hasman, Héna
2014), ale réwniez promujacych region. Przyktadem moze by¢ czeski i polski Slask i jego minibro-
wary promujgce na etykietach i w nazwach piw tradycje géralska (np. Beskydsky pivovarek Ostravice
lub Pivovar Pod Ky¢molem Horni Lomné w Czechach, oraz polski Beskidzki Browar w Zywcu, Bro-
war Wista albo Browar Wrzos w Ustroniu) lub gérniczg (czeski Hetfmanicky pivovar Ostrava oraz
polski Browar Miedzianka).

Rozwd6j minibrowaréw, rozumiany jako wzrost ich liczby, jest widoczny zaréwno w Czechach, jak
i w Polsce (tabela 1). Jak wynika ze zgromadzonych danych, wiecej minibrowaréw znajduje si¢ w Cze-
chach (w 2020 roku 527 zaktadéw, a w Polsce 271)1. Jezeli przeSledzimy dynamike wzrostu liczby
przedsigbiorstw w latach 2009-2020 zauwazamy pewng tendencje. Mianowicie zaréwno w Czechach
jak i w Polsce dynamika przyrostu minibrowaréw zwigkszyla si¢ od 2013 roku. W 2009 roku w Cze-
chach byto 126 minibrowaréw i corocznie powstawato ok. 20 nowych, natomiast od roku 2013 liczba
ta wzrosta do ok. 50. Natomiast w Polsce do 2012 roku liczba zaktadéw oscylowata na podobnym
poziomie, a widoczny wzrost zauwazalny jest dopiero od 2013 roku.

Ciekawym jest takze odniesienie liczby minibrowaréw do liczby ludnosci w badanych krajach.
I tak, w Czechach w 2020 roku na milion mieszkaficéw przypadato 50 przedsi¢biorstw produkuja-
cych piwo (co jest jedna z najwiekszych wartoSci w Europie), natomiast w Polsce byto ich 7 (co jest
jedna z najmniejszych wartoSci w Europie). Rdznice te zwigzane sg oczywiscie z uwarunkowaniami

1 Gesto$é wystepowania browar6w na terenie Czech jest duza. W zasadzie nie trzeba specjalnych zabiegéw,
aby znaleZ¢ taki obiekt podczas wycieczki. Bardzo chetnie korzystaja z tego turysci, réwniez z Polski.
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historycznymi oraz réznymi tradycjami piwowarskimi na terenie tych paristw. Jezeli chodzi o roz-
mieszczenie minibrowaréw w obrebie obydwu krajow, trudno wskazaé wyraZne tendencje. Obiekty
zlokalizowane sg do$¢ réwnomiernie.

Tabela 1. Liczba minibrowaréw w Czechach i w Polsce w latach 2009-2020
Table 1. Number of microbreweries in the Czech Republic and Poland in 2009-2020

Kraj 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020
Country
Czechy 126 141 163 184 235 282 340 377 424 467 507 527
Polska 63 64 73 80 97 114 148 178 208 240 262 271

Zrédio: Opracowanie wlasne na podstawie www.pividky.cz, www.informatorpiwny.wordpress.com, 14.04.2021.
Source: Authors’ elaboration based on www.pividky.cz, www.informatorpiwny.wordpress.com, 14.04.2021.

LOKALE Z SZEROKA OFERTA PIWNA (TZW. MULTITAPY)

Wspblczesnie, jednym z wazniejszych typéw obiektéw w biroturystyce (zwlaszcza w duzych
osrodkach miejskich) sg wyspecjalizowane puby, lokale piwne, ktére w polskim nazewnictwie czgsto
okreslane sg jako tzw. multitapy (ang. multi-taps)2. Sg to lokale z wigkszg liczbg kranéw piwnych
i bogata oferta réznorodnych piw niekoncernowych. Oferta piwna w takich barach nie jest stata, a do-
stepne rodzaje piwa bardzo czesto zmieniaja sie (nawet i w ciggu jednego dnia)3. W takich miejscach
dodatkowo organizowane sg pokazy, warsztaty, czy prelekcje i spotkania z piwowarami (Rogowski
2016). Bary tego typu pochodza z Belgii, gdzie réznorodne style piwne sa powszechne, a w restaura-
cjach oferta dostepnych piw jest standardowo bardzo bogata.

Jak wspomniano, najczesciej multitapy lokalizowane sa w duzych miastach, a ponadto mozna za-
obserwowac ich koncentracje w pewnych dzielnicach/miejscach. Dzigki temu nadajg tym miejscom
nowy charakter oraz przyciagaja mitosnikéw piwa i osoby chcace degustowac nowe rodzaje tego trun-
ku. W przypadku Warszawy dzielnicg, w ktérej widoczna jest koncentracja baréw piwnych typu mul-
titap jest Srédmiescie (Pysk 2017). Warto wspomnieé, Ze czasami takie bary tworza tzw. szlaki piwne,
a ich uzytkownicy np. otrzymuja rabaty na biezaca oferte. Jednak niektérzy w tego typu barach wi-
dza pewne zagrozenia dla rozwoju biroturystyki, gdyz konsument nie musi nigdzie wyjezdzac, aby
pozna¢ smaki piwa z innych, czesto bardzo odlegtych regionéw.

Liczba multitapéw w Czechach i Polsce w 2015 roku byta na podobnym poziomie (Czechy —
62 bary, Polska — 75). Widoczne sg natomiast réznice w dynamice powstawania nowych obiektéw
(tabela 2 i 3). Mozna przypuszczaé, ze liczba multitapow w Czechach si¢ stabilizuje, gdyz w latach
2016-2020 powstalo 13 nowych baréw. Natomiast w Polsce w tym samym okresie powstato ich 73.
Mozemy wiec méwic o bardzo dynamicznym rozwoju tego typu lokali w Polsce.

2 W dostownym ttumaczeniu rozumiane jako ,,wiele kranéw”, ,,wiele nalewakéw”. Okre§lenie to zapropo-
nowal w swojej ksigzce jeden z amerykariskich pisarzy zajmujacych si¢ tematyka piwna — Michael Jackson.
Jednak w Stanach Zjednoczonych okreslenie to nie przyjeto si¢, natomiast czgsciej do nazywania tego typu
pub6éw uzywane jest ,.craft beer pub” lub ,,craft beer bar”, réwniez znane i uzywane w Polsce (wikipedia.org,
18.01.2021).

3 Najczesciej w takich barach dostepna jest réwniez bogata oferta piw butelkowych oraz oferta gastronomiczna
(w postaci przekasek lub prostych dar).
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Tabela 2. Przyrost liczby multitapéw w Czechach w latach 2010-2020 ze wzgledu na wielko$¢ miasta
Table 2. Growth of the number of multitap restaurants in the Czech Republic in 2010-2020 by city size

Liczba mieszkafcéw l;i)zf(c)i 2016— Suma
miasta 2010 2011 2012 2013 2014 2015
City population BZ%*’(I)(r)e =202 S
Ponad 1 000 000 6 2 4 1 1 1 0 4 19
300001-1 000 000 0 3 0 3 1 0 1 14 22
100 001-300 000 5 3 2 1 0 0 0 -2 9
0-100 000 5 5 5 6 5 1 1 -3 25
Suma 16 13 11 11 7 2 2 13 75

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie

https://pivnirecenze.cz/pivnice-a-pivoteky/ oraz stron internetowych multitapéw (data dostepu: 8.03.2021).
Source: Authors’ own elaboration based on

https://pivnirecenze.cz/pivnice-a-pivoteky/ and multitap websites (accessed: 8.03.2021).

Tabela 3. Przyrost liczby multitapow w Polsce w latach 2010-2020 ze wzgledu na wielko§¢ miasta
Table 3. Growth of the multitap restaurants in Poland in 2010-2020 by city size

Liczba mieszkancow Przed
miasta 2010 |\ 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016~ | Suma
City population Before -2020 Sum
2010
Ponad 1 000 000 0 0 3 1 6 8 11 15 44
300 001-1 000 000 0 2 5 0 7 12 7 30 63
100 001-300 000 0 1 2 1 0 3 5 23 35
0-100000 0 0 0 0 0 0 1 5 6
Suma 0 3 10 2 13 23 24 73 148

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie https://ontap.pl oraz stron internetowych multitapéw (data dostepu: 9.03.2021).
Source: Authors’ own elaboration based on https://ontap.pl and multitap websites (accessed: 9.03.2021).

Réznice widoczne sg takze w lokalizacji omawianych obiektéw. W przypadku Czech 55% multi-
tapow zlokalizowane jest w miastach o liczbie ludnosci powyzej 300 000. Natomiast w Polsce odsetek
ten wynosi 72%, zatem znaczna wigkszo$¢ tego typu lokali znajduje si¢ w duzych oSrodkach miej-
skich (rycina 1).

Wyjasnienia tych réznic lokalizacyjnych mozemy réwniez szuka¢ w historii rozwoju browarnic-
twa oraz tradycji piwowarskich w omawianych krajach. Ot6z odpowiedZ konsumentéw na procesy
globalizacji i ujednolicania gatunkéw produkowanych piw byta duzo szybsza w Czechach. W Pol-
sce proces ten byl dluzszy i pojawil si¢ w wiekszych miastach, gdzie zamozno$¢ konsumentéw jest
wyzsza i zauwazono popyt na nowe smaki piwa?.

4 Trzeba nadmienié, ze zjawisko to wpisuje sie w szerszy trend znany w turystyce kulinarnej, jakim jest po-
szukiwanie nowych doznari i smakéw oraz nowego profilu wspéiczesnego, bardziej Swiadomego konsumenta.
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Rye. 1. Liczba multitapéw w Czechach i w Polsce w 2020 roku w zaleznosci od wielkoSci miasta
Zrédto: Opracowanie whasne.
Fig. 1. Number of multitap restaurants in the Czech Republic and Poland in 2020 by the city size
Source: Authors’ own elaboration.

Tabela 4. Oferta piwna czeskich multitapow wedtug panstw pochodzenia
Table 4. Beer offer of Czech multitap restaurants by country of origin

Praga Praga Poz'ostale Poz.ostale Suma Suma

Paristwo pochodzenia Prague Prague mlast.a. mlast.a. Sum Sum

Country of origin [szt.] [9%o] Other cities Other cities [szt] [9%]

[szt.] [%]

Czechy 225 91,46 344 96,36 569 94,36
Belgia 3 1,22 5 1,40 8 1,33
Niemcy 6 2,44 2 0,56 8 1,33
Wielka Brytania 8 3,25 0 0,00 8 1,33
Stowacja 0 0,00 5 1,40 5 0,83
Irlandia 1 0,41 1 0,28 2 0,33
Nederlandia 1 0,41 0 0,00 1 0,17
Stany Zjednoczone 1 0,41 0 0,00 1 0,17
Polska 1 0,41 0 0,00 1 0,17
Suma 246 100,00 357 100,00 603 100,00

Zrédio: Opracowanie wlasne na podstawie

https://pivnirecenze.cz/pivnice-a-pivoteky/ oraz stron internetowych multitapéw (data dostepu: 8.03.2021).
Source: Authors’ own elaboration based on

https://pivnirecenze.cz/pivnice-a-pivoteky/ and miltitap websites (accessed: 8.03.2021).

Ciekawym zagadnieniem wydaje si¢ rowniez miejsce pochodzenia oferowanych w multitapach
piw. Okazuje si¢ bowiem, ze w zwiazku z przywigzaniem Czechéw do rodzimego przemystu bro-
warniczego, oferta piw z innych krajow nie jest bogata (tabela 4). Tylko niecate 6% oferowanych piw
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w czeskich multitapach nie pochodzi z Czech, a oferta obejmuje piwa z 9 krajéw. W Polsce konsu-
menci sg bardziej otwarci i ok. 25% piw oferowanych w takich lokalach pochodzi z innych paristw,
ktérych jest 16 (tabela 5). Nie jest zaskoczeniem, ze w barach zlokalizowanych w stolicach znajdzie-
my wiecej nowosci z réznych regionéw §wiata. Odsetki w tym przypadku sg wigksze (w Pradze 8,5%
piw pochodzi z zagranicznych browaréw, a w Warszawie az 36% stanowig zagraniczne piwa).

Tabela 5. Oferta piwna polskich multitapow wedtug panstw pochodzenia
Table 5. Beer offer of Polish multitap restaurants by country of origin

Paristwo pochodzenia V‘V;;Cr;i;axvva V;’;;ZZZVV& P(I)I?i(;ssttzle P(r)r?i(:sttzfe S;,t 1;11a S&n};a
Country of origin [szt.] [9%o] Other cities Other cities [szt] [9%]
[szt.] [%0]
Polska 161 63,64 420 80,00 581 74,68
Czechy 41 16,21 34 6,48 75 9,64
Belgia 11 4,35 24 4,57 35 4,50
Wrtochy 14 5,53 2 0,38 16 2,06
Wielka Brytania 7 2,77 7 1,33 14 1,80
Niemcy 1 0,40 11 2,10 12 1,54
Stany Zjednoczone 6 2,37 5 0,95 11 1,41
Dania 3 1,19 5 0,95 8 1,03
Litwa 0 0,00 7 1,33 7 0,90
Niderlandia 2 0,79 3 0,57 5 0,64
Estonia 3 1,19 1 0,19 4 0,51
Szwecja 2 0,79 1 0,19 3 0,39
Norwegia 0 0,00 3 0,57 3 0,39
Szwajcaria 0 0,00 2 0,38 2 0,26
Hiszpania 1 0,40 0 0,00 1 0,13
Japonia 1 0,40 0 0,00 1 0,13
Suma 253 100,00 525 100,00 778 100,00

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie www.ontap.pl (data dostepu: 9.03.2021).
Source: Authors’ own elaboration based on www.ontap.pl (accessed: 9.03.2021).

Ze zgromadzonych danych wida¢, ze moda na powstawanie specjalistycznych baréw z bogata ofer-
ta piwng jest doS¢ nowym zjawiskiem, zwlaszcza w przypadku Polski. Ponadto oferta piwna w pol-
skich barach jest bardziej zréznicowana ze wzgledu na kraj ich pochodzenia.

FESTIWALE PIWNE

Wzrost popularnosci piwa, ale przede wszystkim realne zainteresowanie jego rodzajami oraz spo-
sobami produkcji, spowodowal, ze coraz wigcej organizowanych jest tzw. festiwali piwnych. Gléwnym
ich celem jest prezentacja r6znych rodzajéw piwa, réwniez piwa rzemieslniczego. Organizatorami sg
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Tabela 6. Oferta piwa na wybranych czeskich festiwalach piwnych ze wzgledu na kraj pochodzenia
Table 6. Beer offer at selected Czech beer festivals by country of origin

Liczba piw Liczba piw
Nazwa festiwalu Data z rodzimych z zagranicznych
Name of the festival Date browaréw browaréw
Number of domestic beer | Number of foregin beer
PBFest — Prazsky Festival Piva 23.-24.03.2018 20 6
Jarni pivni festival — Svatek Ruperta 24.03.2018 2 0
MAX Beer festival 24.03.2018 10 1
Pivni slavnosti Tdbor 28.-31.03.2018 21 2
Tesar Beerfest 11.-12.05.2018 4 0
Ustecky pivni Jarmark 12.05.2018 24 2
Festival malych pivovart Ttebi¢ 12.05.2018 10 0
LiSerisky pivni festival 12.05.2018 10 0
Festival minipivovart 18.05.2018 11 0
Tuchlovické pivni slavnosti 19.05.2018 4 0
Beerfest Olomouc 24.-26.05.2018 33 1
Pivn{ festival Revnice 26.05.2018 10 0
Pivni mdjovy fest Bransouze 26.05.2018 3 0
Slavnosti piva Ceské Bud&jovice 1.-2.06.2018 52 1
Zizkovské pivobrani 1.-2.06.2018 37 0
Pivni rozjiméani v Hradci Kradlové 02.06.2018 27 0
KrkonoS$ské pivni slavnosti 02.06.2018 15 0
Salon piva 7.-9.06.2018 5 3
Pivni slavnosti Znojmo 09.06.2018 5 0
Brewstock 8.-9.06.2018 10 1
Festival minipivovari na Prazském hradé 15.-16.06.2018 62 3
Pivo na Néplavce 15.-16.06.2018 52 0
Kufimské pivni slavnosti 16.06.2018 9 0
Pivni slavnosti Velkd Dobra 23.06.2018 20 0
Zebétinsky pivni festival 23.06.2018 6 0
Pivobrani Novy Jicin 23.06.2018 22 6
Pivni festival Padochov 30.06.2018 13 0
Nepomucké pivni slavnosti 21.07.2018 31 0
KrkonoS$ské pivni slavnosti 11.08.2018 6 0
Pivni slavnosti Bohumin 11.08.2018 16 0
Choltické pivni slavnosti 25.08.2018 10 0
Docesna 31.08.-1.09.2018 53 1
Slunce ve skle 21.-22.09.2018 50 1
MniSecké pivni slavnosti 29.09.2018 10 0
Suma 673 28

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie stron internetowych festiwali.
Source: Authors’ own elaboration based on websites of beer festivals.
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browary, organizacje, domy kultury, czy prywatne osoby. Wydarzenia te charakteryzuja si¢ r6znym
zasiegiem, od lokalnych, malych imprez do megawydarzen. Festiwale trwaja zazwyczaj kilka dni,
gdzie swoje produkty wystawiaja browary, zaréwno z danego kraju, jak i zagraniczne. Sg to impre-
zy, ktdre przyciagaja wielu mitosSnikéw piwa, ale réwniez turystéw. Czesto podczas trwania festiwalu
organizowane sg konkursy zwigzane z piwem oraz wyktady, prelekcje, pokazy warzenia piwa, czy
degustacje (por. Duda-Gromada 2015).

Tabela 7. Oferta piwa na wybranych? polskich festiwalach piwnych ze wzgledu na kraj pochodzenia

Table 7. Beer offer at selected Polish beer festivals by country of origin

Liczba piw Liczba piw
Nazwa festiwal.u Data Z;ﬁ)%::g;h z Z?ﬁg?;fg&,wh
Name of the festival Date Number Number
of domestic beer of foregin beer

Targi Piw Regionalnych i Browarnictwa 9.-10.03.2018 14 0
Silesia beer fest 23.-24.03.2018 11 0
Beer geek madness 07.04.2018 16 0
Owidzki Festiwal Piw Rzemie§lniczych ,,U Welesa” 4.-5.05.2018 5 0
Elblaski Festiwal Piw RzemieSlniczych 11.-12.05.2018 7 0
Beergoszcz — festiwal piwa w Bydgoszczy 18.-19.05.2018 12 0
Warszawski Festiwal Piwa 24.-26.05.2018 30 16
Beerweek Festival w Krakowie 1.-3.06.2018 21 0
Szczecin Beer Fest 1.-2.06.2018

Toruriski Festiwal Piwa 8.-9.06.2018

Wroctawski Festiwal Dobrego Piwa 8.-10.06.2018 45 26
Hevelka: Festiwal Piw Rzemieslniczych 15.-16.06.2018 11

Festiwal Piwa Beerstok 22.-23.06.2018 10

Craft Beer Camp 22.-23.-6.2018

Rybnicki Zalew Dobrego Piwa 10.-11.08.2018

One More Beer Festival 21.-22.09.2018 20
Suma 220 65

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie stron internetowych festiwali.
Source: Authors’ own elaboration based on websites of beer festivals.

aWedtug danych zebranych przez P. Pysk (2017) w 2016 roku odbyly si¢ w Polsce 24 festiwale piwne o charakterze
ogolnokrajowym.

Zaréwno na terenie Czech, jak i w Polsce organizowanych jest bardzo duzo imprez tego typu.
Niektdére z nich maja charakter jednorazowy, inne cykliczny i odbywaja si¢ corocznie od kilku lat.
W Polsce niektdre festiwale piwne majq charakter masowy, gdzie liczba odwiedzajacych jest wysoka.
Przyktadami mogg by¢ Wroclawski Festiwal Dobrego Piwa (jeden z najstarszych festiwali piwnych
w Polsce o charakterze cyklicznym, odbywajacy sig od 2010 roku) oraz Warszawski Festiwal Piwa5.
Sa to przedsiewzigcia majace wyjatkowy charakter réwniez z powodu miejsc ich organizacji — od-

5 Liczba uczestnikéw Wroctawskiego Festiwalu Dobrego Piwa w 2015 roku wynosita ok. 50 000. Natomiast
Warszawski Festiwal Piwa podczas ostatniej edycji w kwietniu 2017 roku odwiedzito ok. 20 000 oséb.
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bywaja sie na stadionach pilkarskich®. Natomiast typowymi miejscami, gdzie odbywaja sie festiwale
piwne w Czechach sg rynki, parki lub konkretne browary. Cho¢ corocznie odbywa si¢ duzo tego typu
imprez, maja one charakter raczej lokalny, jedynie Cesky pivni festival w Pradze ma cechy imprezy
masowej.

Po przeanalizowaniu kraju pochodzenia oferowanych piw na czeskich i polskich festiwalach, otrzy-
mujemy podobne wyniki, jak w przypadku baréw piwnych. Mianowicie na polskich festiwalach mo-
zemy znaleZ¢ wigcej wystawcow piw pochodzacych z zagranicznych browaréw (tabela 7). Festiwale
piwne organizowane w Czechach oferuja gtéwnie piwa czeskie (tabela 6). Mozemy wnioskowad, iz
przywiazanie Czechow do wlasnych marek piwa jest bardzo silne.

PODSUMOWANIE

Tradycje piwowarskie w Czechach sg dtuzsze niz w Polsce, m.in. dlatego liczba elementéw zwig-
zanych z biroturystyka, takich jak minibrowary, multitapy oraz festiwale piwne jest wicksza niz w Pol-
sce. Blisko§¢ Czech z Bawaria oraz Austria, gdzie piwowarstwo charakteryzuje sie wielowiekowa
tradycja, na pewno sprzyjata rozwojowi tych trendéw.

Jak wynika z rozwazan zawartych w artykule tozsamo$¢ regionalna Czechéw zwigzana z rodzi-
mym browarnictwem jest bardzo silna. Mozna stwierdzié, ze Czesi sg ,,piwnymi tradycjonalistami”,
ktérzy ostroznie i troche niechetnie probuja nowych smakéw piwa. Natomiast w Polsce tzw. rewolu-
cja piwna stata si¢ faktem. Zainteresowanie réznorodnymi oryginalnymi rodzajami piwa jest bardzo
duze. Potwierdzeniem moze by¢ liczba otwieranych zaréwno minibrowaréw, jak i multitapéw, a takze
bardzo duza popularno$¢ organizowanych festiwali piwnych.

Bez watpienia mozna stwierdzié, ze zaréwno w Czechach, jak i w Polsce istnieje duzy potencjat
rozwoju biroturystyki. Poniewaz jest to do§¢ nowe zjawisko poddajace si¢ dynamicznym zmianom
ireagujace na biezaca sytuacje na rynku piwnym istnieje realna potrzeba prowadzenia dalszych badan
w réznych kontekstach.
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