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WPROWADZENIE

We wspolczesnym $wiecie, w ktérym globalizacja oraz procesy ujednolica-
nia produktéw nabraly duzego tempa, turysci coraz czesciej poszukuja auten-
tycznos$ci. Autentycznosci zwiazanej z szeroko pojeta kulturg, tradycja, tozsa-
moscia odwiedzanych miejsc i spotecznosci lokalnych. Jedna z form turystyki
kulturowej majaca szczegdlnie silne zwiazki z tradycjami regionu jest turystyka
kulinarna (culinary tourism), czy szerzej turystyka zywnosci (food tourism). Re-
gionalne produkty turystyczne zwiazane z turystyka kulinarna moga w znacz-
nym stopniu podkresla¢ i promowac tozsamos$¢ obszaru (Plummer i in. 2005).
Z drugiej strony interesowanie sie potrawami jest jednym z mozliwych sposo-
béw zajmowania sie innymi kulturami (Wolf 2004, cyt. za Kowalczyk 2008).
Szerszym pojeciem w stosunku do turystyki kulinarnej jest tzw. turystyka sma-
kowania (tasting tourism), w ktérej wyrdzni¢ mozna takze tzw. turystyke napo-
jow (beverage tourism, drink tourism). W tym obszarze najczesciej podejmowa-
na byla tematyka zwigzana z turystyka winiarska (wine tourism). W literaturze
przedmiotu, zaréwno polskiej, jak i zagranicznej, znalez¢ mozna wiele opraco-
wan poswieconych tej problematyce (np. Hall i in. 2000; Charters, Ali-Knight
2002; Kowalczyk 2003; Getz, Brown 2006). Obok wina, réwniez inne napoje sg
obiektem zainteresowania turystéw. Przykladem moze by¢ whisky w Szkocji,
gdzie odwiedzanie miejsc produkcji tego trunku stalo sie bardzo popularne
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(McBoyle 1996). Réwniez miejsca uprawy i produkcji herbaty, np. w Wielkiej
Brytanii, Indiach, Kanadzie, Sri Lance, Chinach czy Japonii ciesza si¢ coraz
wiekszym zainteresowaniem (Joliffe 2003). Natomiast w Japonii w miejscowosci
Nada duza atrakcja turystycznag jest sake i metody jej wytwarzania. Znajduja sie
tam muzea, wystawy i pokazy tradycyjnych metod produkcji sake oraz szlak
turystyczny (Official Kobe Tourism Site Feel Kobe, strona internetowa). We
wszystkich wyzej wspomnianych przypadkach podkreslany jest zwiazek tury-
styki z kultura i tradycja regionu. Wymiernym efektem jest aktywizacja lokalnej
gospodarki oraz zaangazowanie spotecznosci.

Obok wina, whisky, sake czy herbaty, napojem, ktéry w ostatnich latach
cieszy sie coraz wiekszym zainteresowaniem turystéw, jest piwo. W literaturze
przedmiotu wyrazny jest deficyt opracowan dotyczacych turystyki zwiazanej
z piwem, chociaz w ostatnich latach zauwazono wieksze zainteresowanie ta te-
matyka wsréd badaczy (np. Plummer i in. 2005; Pechlaner i in. 2009; Munar
2012 oraz Kosmaczewska 2008; Rogowski i in. 2012; Rogowski, Kuc 2013). Ce-
lem niniejszego artykulu jest charakterystyka zjawiska, jakim jest biroturystyka,
oraz identyfikacja atrakcji z nia zwigzanych. Rozwazania zawezono do obszaru
Polski. Jest to zwigzane miedzy innymi z faktem, iz Polska znajduje sie w czo-
téwce najwigkszych rynkéw spozycia piwa w Europie — na przecietnego Polaka
przypada ok. 98 litréw piwa rocznie (Rocznik Statystyczny Przemystu 2012).
W ostatniej dekadzie spozycie alkoholu w Polsce wzrosto o ok. 30%, z czego
polowe spozywanych napojéw alkoholowych stanowi wtasnie piwo'. Spowodo-
wane jest to miedzy innymi zmiana kultury picia alkoholu — Polacy coraz cze-
$ciej wybieraja napoje o mniejszej jego zawartos$ci. Ponadto coraz czesciej szu-
kaja nowych smakéw, dzigki czemu polskie browary regionalne dos¢ preznie sie
rozwijaja.

BIROTURYSTYKA - WYBRANE ASPEKTY ZJAWISKA

Turystyka zwiazana z zainteresowaniem réznymi napojami, takimi jak np.
piwo, wino, whisky, sake, a nawet herbata, cechuje sie wieloma podobienistwami.
Dlatego R. Plummer i in. (2005) turystyke zwiazana z piwem definiuja w opar-
ciu o rozumienie bardziej zbadanego zjawiska jakim jest turystyka winiarska.
Wedlug cytowanych autoréw biroturystyka (czy turystyka piwna) obejmuje wy-
jazdy do browaréw, udzial w piwnych festiwalach i innych wydarzeniach zwia-
zanych z piwowarstwem i piwem, podczas ktérych smakowanie piwa i do§wiad-
czanie piwnej kultury regionu sa najwazniejszymi motywami podejmowanych

! Na przestrzeni ostatnich kilkunastu lat produkcja piwa w Polsce systematycznie wzrastata.
W 2012 roku wynosita 39,6 min hl, natomiast w 2000 roku — 25,2 mln hl (Rocznik Statyczny
Rolnictwa 2012).
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podrézy przez odwiedzajacych (Plummer i in. 2005, s. 449). W tym ujeciu moz-
na wskaza¢ na dwa rodzaje turystow. Pierwsza grupe stanowia mitos$nicy piwa
celowo wybierajacy miejsce swej podrdzy. Natomiast druga grupa sa uczestnicy
przypadkowi, ktérzy zwiedzaja browar i podobne atrakcje niejako przy okazji,
np. przejezdzajac niedaleko. M. Rogowski i M. Kuc (2013) wskazuja na wiele
motywdéw podrézy zwiazanych z piwem i jego produkcja, a przede wszystkim
na che¢ degustacji dobrej jakosci piwa regionalnego, poznanie procesu produk-
cji piwa, zwiedzanie muzeum browarnictwa, uczestnictwo w festiwalach trady-
cji piwowarskich, festiwalach kulinarnych i imprezach regionalnych, ktére ofe-
ruja piwo. Na tej podstawie cytowani autorzy wyrdznili trzy formy turystyki
piwnej (Rogowski, Kuc 2013, s. 204):

— podréze w celu smakowania dobrej jakosci piwa, gdzie motywem prze-
wodnim jest stworzenie wlasnego rankingu poszczegélnych gatunkéow
i marek;

— podrdze w celu poznania historii browarnictwa, podczas ktdrych istotne
jest poznanie tradycji i technologii produkcji oraz zastosowanie unikato-
wych sktadnikéw i procedur podczas wytwarzania;

— podréze w celu uczestnictwa w festiwalach kulinarnych i imprezach re-
gionalnych, ktorych gtéwnym motywem jest skosztowanie piwa jako
sktadnika dziedzictwa kulinarnego regionu.

Nalezy jeszcze zwréci¢ uwage na motywy kolekcjonerskie, zatem podréze

w celu powigkszania i uzupelniania zbioréw rekwizytéw, ktére zwiazane sa z pi-
wem (etykiet, butelek, puszek, kapsli, szklanek, podktadek, itp.). Warto takze
zauwazy¢, iz poszczegdlne cele moga by¢ realizowane podczas jednej podrdzy.
Wydaje sie, ze zaplanowany wyjazd powinien obejmowac nie tylko degustacje
piwa, ale przede wszystkim poznawanie tradycji piwowarskich regionu, zwie-
dzanie obiektéw zwigzanych z piwem, muzedéw piwowarstwa, jezeli znajduja sie
na danym terenie, itd. Zatem u podstaw biroturystyki stoi zainteresowanie pi-
wem, jego rodzajami, sposobami produkcji i warzenia, itp. W biroturystyce nie
chodzi tylko o spozywanie piwa w réznych miejscach podczas urlopu czy inne-
go wyjazdu. Wéwczas jest to po prostu jedna z wielu czynnosci wykonywanych
podczas uprawiania innych form turystyki.

Nalezy réwniez podkresli¢, ze w odréznieniu od turystyki winiarskiej, ktora
$cisle zwiazana jest z winnicami, a wiec z miejscami uprawy winoroéli, czyli
gtéwnego sktadnika wina, biroturystyka zwigzana jest przede wszystkim z miej-
scem produkcji piwa, a nie z uprawa jeczmienia, chmielu, stodu czy innych
uzywanych surowcow. Atrakcje zwiazane z biroturystyka mozna podzieli¢ na
dwie kategorie: obiekty i wydarzenia (tabela 1).
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Tabela 1. Klasyfikacja atrakcji zwigzanych z biroturystyka
Table 1. Classification of attractions related to beer-tourism

Kategoria Rodzaj Przyklady

Obiekty, w ktérych produkowane

jest piwo Browary (matle, srednie i duze)

Obiekty restauracyjne, w ktérych
potaczona jest funkcja produkcyjna | Browary restauracyjne
z funkcja gastronomiczng

Obiekty Obiekty po$wiecone tematyce Muzea piwowarstwa
piwnej i stworzone z mysla Wystaw
o turystach ey
Obiekty gastronomiczne, w ktérych gil:;}ie lokale
serwowane jest przede wszystkim Ogrédki piwne

iwo o
P Stawne piwiarnie

Festiwale piwne
Pokazy warzenia piwa
Gieldy birofilistyczne

Wydarzenia po$wigcone tematyce
piwnej

Wydarzenia
Imprezy kulinarne i regionalne,

podczas ktérych serwowane jest
réwniez piwo (czesto regionalne)

Wydarzenia zwiazane z turystyka
kulinarna

Zrédlo: opracowanie wlasne.

W kategorii obiekty wyrdzniono cztery ich rodzaje. Do podstawowych na-
lezg browary, w ktérych dominuje funkcja produkcyjna. Ciekawym rodzajem
sa browary restauracyjne, gdzie potaczono funkcje produkcyjna z funkcja ga-
stronomiczng. Powstaja réwniez obiekty zwigzane z tematyka piwna, ktérych
gtéwnym celem funkcjonowania jest obstuga turystéw i innych zwiedzajacych.
Sa to przede wszystkim muzea piwowarstwa. Ostatnim rodzajem wyréznionych
obiektéw bedacych atrakcja w biroturystyce sa miejsca serwowania piwa, takie
jak np. puby. Nalezy zauwazy¢, ze wiekszos¢ z tych elementéw wchodzi jedno-
cze$nie w sklad zagospodarowania turystycznego obszaru. Wspomnie¢ rowniez
warto o piwnych szlakach turystycznych, ktére tacza wybrane atrakcje zwiaza-
ne z biroturystyka, a takze o pakietach turystycznych oferowanych przez touro-
peratoréw. Druga kategoria atrakcji w biroturystyce to wydarzenia, ktére po-
dzielono na dwa rodzaje. Wyrézniono imprezy i festiwale poswiecone tematyce
piwnej oraz w szerszym ujeciu — imprezy kulinarne i regionalne.

Wspblczesnie, w wielu krajach na calym $wiecie produkowane jest piwo.
Jednak mozna wskazac¢ kilka miejsc, zwlaszcza w Europie, gdzie tradycja piwo-
warska jest bogata, a zwigzana z nia kultura kraju wyraznie widoczna. Takimi
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panstwami sa np. Czechy, Niemcy, Belgia czy Irlandia. Réwniez w Polsce kul-
tura picia piwa, wywodzaca si¢ z tradycji i uwarunkowan historycznych, jest
gleboko zakorzeniona. Historia piwowarstwa w Polsce siega $redniowiecza.
Woéwczas nadawano miastom krélewskie przywileje warzenia piwa, a przepisy
warzelnicze byly bardzo rygorystyczne, nastawione na jako$¢ piwa (Rogowski,
Kuc 2013). Niemal kazde éwczesne miasto miato przynajmniej jeden browar,
a w stolicy kraju, Krakowie, bylto ich 25 (Czubkowska, Otto 2012). Ponadto
Polska jest krajem, ktory charakteryzuje sie odpowiednimi warunkami przyrod-
niczymi, gtéwnie glebowymi i klimatycznymi, do uprawy zbdz. Dzigki temu
mozliwa jest produkcja réznych rodzajéw piwa.

Jak wspomniano we wstepie, w ostatnich latach obserwuje si¢ w Polsce po-
wrét do spozywania napojéw o nizszej zawartosci alkoholu, w tym takze do
piwa. Dodatkowo, Polacy coraz chetniej interesuja sie sposobami warzenia piwa
oraz poszukuja nowych smakéw. Wlasnie te zainteresowania stoja u podstaw
rozwoju biroturystyki w Polsce. Rdwniez producenci piwa zauwazyli i zrozu-
mieli, Ze otwarcie si¢ na turystow powoduje wzrost popularnosci marki, a zatem
wzrost sprzedazy. Jest to szczegdlnie wazne w przypadku mniejszych browaréw
regionalnych, ktére nie maja tak duzych srodkéw finansowych na kampanie
reklamowe jak najwieksi producenci piwa w kraju. Dlatego coraz wiecej obiek-
téw umozliwia zainteresowanym ich zwiedzanie. W dalszej czesci artykutu
przedstawiono wybrane przyktady obiektéw oraz wydarzen zwiazanych z biro-
turystyka w Polsce.

BROWARY

Jednymi z najbardziej charakterystycznych i najczesciej odwiedzanych
miejsc w biroturystyce sa browary. W Polsce szacuje sig, ze jest ich ok. 100
(Wikipedia: Browary w Polsce, strona internetowa). Browary mozna klasyfiko-
wacé w rézny sposéb, jednak z uwagi na fakt, iz jest to po prostu zaktad produk-
cyjny, w ktérym powstaje piwo, jeden z najczesciej spotykanych podzialéw od-
nosi sie¢ do wielkosci produkcji. W ten sposéb browary mozna podzieli¢ na
male, $rednie i duze. Najwigkszymi producentami piwa w Polsce (ok. 90% ryn-
ku) sa grupy piwowarskie, ktore tworza Zwiazek Pracodawcow Przemystu Pi-
wowarskiego — Browary Polskie (Browary Polskie, strona internetowa). Sa to:
Carlsberg Polska, Kompania Piwowarska oraz Grupa Zywiec S.A. (tabela 2). Jest
jeszcze czwarta grupa piwowarska, Van Pur (mozliwosci produkcyjne — 900
tysiecy hektolitrow piwa rocznie), w sktad ktérej wchodza browary w Lomzy,
Koszalinie, Zabrzu, Jedrzejowie oraz Rakszawie. Utworzenie kilku grup piwo-
warskich jest efektem konsolidacji rynku piwa w Polsce, ktéra miata miejsce
pod koniec XX wieku.
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Tabela 2. Grupy Piwowarskie nalezace do Zwiazku Pracodawcéw Przemystu Piwowar-
skiego — Browary Polskie
Table 2. Beer making groups belonging to the Union of the Brewing Industry Employ-

ers — Polish Breweries

Grupa Piwowarska Browary Podstawowe informacje
powstanie w 1996 roku
. ok. 4 mln hl piwa rocznie
— Bosman w Szczecinie . .
, marki: Carlsberg, Okocim,
Carlsberg Polska — Kasztelan w Sierpcu A .
_ Okocim w Brzesku Harnas, Ksiaz, Karmi,
Kasztelan, Bosman, Piast,
piwa sezonowe
powstanie w 1999 roku
ok. 14 mln hl piwa rocznie
, — Dojlidy w Biatymstoku marki: Tyskie, Zubr, Lech,
Kompania . :
Piwowarska — Ksiazecy w Tychach Debowe Mocne, Pilsner
— Lech w Poznaniu Urquell, Redd’s, Grolsch,
Miller Genuine Draft oraz
Peroni Nastro Azzurro
powstanie w 1998 roku
— Bracki Browar Zamkowy ok. 11 mln hl piwa rocznie
w Cieszynie marki: Zywiec, Heineken,
— Elblag Warka, Tatra, Strong,
Grupa Zywiec S.A. — Lezajsk Desperados, Brackie,
— Warka Kujawiak, Kroélewskie,
— Arcyksigzecy Browar Lezajsk, Specjal, Paulaner,
w Zywcu Murphy’s. Guinness oraz
Kaper

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie stron internetowych: www.browary-polskie.pl
(22.10.2013), www.kp.pl (05.11.2013), www.grupazywiec.pl (05.11.2013), www.carlsbergpolska.pl
(05.11.2013)

Niektére browary umozliwiaja zwiedzanie swoich obiektéw w sposéb
w pelni zorganizowany. Wyznaczona jest trasa turystyczna, zapewniona odpo-
wiednia infrastruktura i opieka wykwalifikowanego przewodnika. Inne browary
czesto mozna obejrzed, ale nie posiadaja one przygotowanej oferty dla turystéw.
Obiekty, ktére mozna zwiedzi¢ w sposéb zorganizowany to przede wszystkim:
Browar Ksiazecy w Tychach, Browar Lech w Poznaniu oraz Arcyksiazecy Bro-
war w Zywcu. Zwiedzanie browaréw w Tychach oraz w Zywcu $cisle zwiazane
jest ze zwiedzaniem muzedw piwowarstwa, dlatego opisane zostana w dalszej
czesci artykutu.

Browar w Poznaniu nie posiada muzeum, jednak dysponuje oferta skiero-
wang do turystéw. Stworzono w nim jednostke organizacyjna, ktéra odpowie-
dzialna jest przede wszystkim za obsluge turystéw oraz oséb zainteresowanych
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zwiedzaniem browaru, ale réwniez organizacje spotkan towarzyskich w pubie.
Centrum Wycieczkowe zostalo otwarte w 2003 roku. Oferta zwiedzania prze-
widziana jest dla grup zorganizowanych, a osoby indywidualne dopisywane sa
do zgloszonych juz grup. Browar mozna zwiedza¢ w jezyku polskim, angielskim
i niemieckim. Oprowadzanie trwa do 2 godzin i obejmuje wej$cie do browaru
i obserwacje kolejnych etapéw produkcji piwa. Pierwszym i ostatnim punktem
wycieczki jest pub/centrum rozrywkowe (ryc. 1).

Objasnienia: 1 — pub/centrum rozrywki; 2 — warzelnia; 3 — fermentownia; 4 — lezakow-
nia; 5 — budynek filtracji; 6 — rozlewnia

Ryc. 1. Etapy zwiedzania browaru w Poznaniu (www.zwiedzaniebrowaru.pl; 05.11.2013)
Fig. 1. Phases of a visit to a brewery in Poznan (www.zwiedzaniebrowaru.pl; 05.11.2013)

Nastepnie zwiedzajacy prowadzeni sa do poszczegdélnych pomieszczen.
Najpierw do warzelni, potem fermentowni i lezakowni. Kolejnym punktem jest
budynek filtracji, gdzie piwu nadawana jest klarownos$¢ i trwato$¢. Nastepnie
zwiedzana jest rozlewnia, w ktdrej piwo po uprzedniej filtracji rozlewane jest
do butelek, puszek i beczek. Po powrocie do pubu zwiedzajacy maja mozliwo$¢
degustacji zimnego piwa. Ponadto znajduje si¢ tutaj multimedialne centrum
rozrywki. Mozna zagra¢ w kapsle lub wysla¢ maila z puszki Lecha (Centrum
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Wycieczkowe Lech, strona internetowa). Centrum oferuje réwniez mozliwo$¢
organizacji pokazow degustacji piwa, ktére prowadzone sa przez doswiadczo-
nych i profesjonalnych piwoznawcéw. Pokaz taki obejmuje sztuke nalewania
piwa, informacje o produkcji i stylach piwa, ale réwniez o historii i kulturze
piwnej oraz sztuke degustacji potaczona z treningiem zmystéw (Centrum Wy-
cieczkowe Lech, strona internetowa). Centrum Wycieczkowe wspoétpracuje
z Poznanska Lokalna Organizacja Turystyczna, z biurami informacji turystycz-
nej oraz biurami podrézy z catej Polski.

Warto jeszcze wspomnie¢, ze przy browarze w Warce powstato Centrum
Konferencyjne oferujace organizacje konferencji, szkolen, spotkan bizneso-
wych, itp. Poza tym, po wcze$niejszym uzgodnieniu, istnieje mozliwo$¢ zwie-
dzania browaru w grupach zorganizowanych.

Obok browaréw wchodzacych w skiad grup piwowarskich w Polsce, w do-
sy¢ dynamiczny sposéb rozwija si¢ segment browarédw regionalnych. Gtéwnych
przyczyn nalezy upatrywac przede wszystkim w zmieniajacych sie gustach Po-
lakéw oraz pewnej modzie na poszukiwanie nowych smakéw piwa wsréd pi-
woszy. Powstalo Stowarzyszenie Regionalnych Browaréw Polskich, ktére zrze-
sza kilkunastu czltonkéw. Wsréd browaréw regionalnych wspomnie¢ mozna
takie obiekty jak np.: Amber w okolicach Gdanska, Kormoran w Olsztynie, czy
Browar Zamkowy w Raciborzu. Pierwszy z wymienionych zlokalizowany jest
w Bielkéwku niedaleko Gdanska. Swoja dziatalno$é¢ rozpoczat w 1994 roku,
obecnie jego moce produkcyjne wynosza 250 tysiecy hektolitréw rocznie (Bro-
war Amber, strona internetowa). Browar jest organizatorem najwiekszej biesia-
dy piwnej odbywajacej si¢ na Pomorzu — Kozlakéw Bielkowskich — ktéra odby-
wa sie corocznie w potowie wrze$nia. Browar Kormoran w Olsztynie powstat
w 1993 roku. Wszystkie produkty powstaja w nim zgodnie z tradycyjna sztuka
browarnicza, wedltug dawnych metod warzenia piwa, bez stosowania polepsza-
czy (Browar Kormoran, strona internetowa). Podkre$lane jest przede wszystkim
zamitowanie do regionu i tradycji oraz to, ze w miejscu tym powstaja piwa gltéw-
nie dla pasjonatéw. Moce produkcyjne browaru to 50 tysiecy hektolitréw piwa
rocznie. Browar Zamkowy w Raciborzu rézni sie od wyzej opisanych przede
wszystkim tym, ze ma dluga historie. Oficjalnie za rok powstania browaru przyj-
muje sie 1567, z ktérego pochodzi pierwsza wzmianka o browarze ksigzecym
przy zamku w Raciborzu. Zapewne browar istnial juz wczes$niej, gdyz wiadomo,
ze w 1559 roku powstata Karczma Zamkowa. W wieku XVIII browar dostarczal
piwo karczmom ze Slaska i Czech. Kolejne stulecie to wielokrotne przebudowy
i modernizacje browaru. W pierwszej potowie XX wieku losy przedsiebiorstwa
toczyly sie réznie, bywaly przerwy w produkcji zwiazane z I i Il wojna Swiatowa.
Jednak w 1945 roku produkcja zostala wznowiona, a piwo wrécito do sprzeda-
zy. Niestety wielkos$¢ sprzedazy malala, dlatego kolejne lata nie byly latwe. Ka-
tastrofalna w skutkach, réwniez dla browaru, okazata sie¢ powddz z 1997 roku,
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wszystkim na przezywanie, a od wizyty w muzeum wymaga dostarczenia wielu
emocji (Duda-Gromada 2013).

Najbardziej znanymi i popularnymi muzeami piwowarstwa w Polsce sa Mu-
zeum Browaru Zywiec oraz Tyskie Browarium? Obiekty te maja charakter mul-
timedialny, a podczas zwiedzania turysci dowiaduja sie wielu informacji doty-
czacych miedzy innymi historii piwowarstwa, historii zwiedzanego browaru,
etapow produkcji oraz metod warzenia piwa stosowanych na przestrzeni lat.
Informacje te podawane sa w ciekawy sposéb z wykorzystaniem technik mul-
timedialnych. Oprécz zwiedzania muzeum, mozna réwniez zwiedzi¢ browar
i zobaczy¢ wybrane etapy produkcji piwa we wspotczesnie dziatajacym przed-
siebiorstwie.

Muzeum Browaru Zywiec powstalo w 2006 roku i znajduje sie w najstarszej,
historycznej czesci browaru — w dawnych piwnicach lezakowych, ktére zostaly
wykute w litej skale. Muzeum sklada sie z kilkunastu sal, ktére odnosza sie do
kolejnych etapéw produkcji piwa lub do wybranego okresu w historii browaru
w Zywcu. Laczna powierzchnia muzeum wynosi 1600 m> Dostepne sa dwie
mozliwosci zwiedzania. Pierwsza obejmuje zwiedzanie muzeum, pamiatkowy
gadzet i degustacje piwa (lub soku). Natomiast opcje druga wzbogacono o zwie-
dzanie obecnie funkcjonujacego browaru (Muzeum Browaru Zywiec, strona
internetowa). Muzeum mozna zwiedza¢ w jezyku polskim, angielskim lub nie-
mieckim z przewodnikiem w grupach zorganizowanych. Turysci indywidualni
dopisywani sa do istniejacych grup. Muzeum cieszy si¢ bardzo duza popular-
noscia wéréd zwiedzajacych. We wszystkich latach funkcjonowania (2007-2012)
frekwencja nie spadta ponizej 80 tysiecy oséb, natomiast w roku 2008 oraz 2011
liczba odwiedzajacych przekroczyta 100 tysiecy (ryc. 2). Liczby te sa dowodem
na zapotrzebowanie na podobne placéowki w Polsce.

Tyskie Browarium zostato otwarte dla zwiedzajacych w grudniu 2004 roku.
Zlokalizowano je w budynku dawnej kaplicy ewangelickiej, pochodzacym
z 1902 roku. Program zwiedzania obejmuje trzy etapy. Etap pierwszy to zwie-
dzanie muzeum, obejrzenie seansu w technologii 3D, kolekcji piwnych ekspo-
natéw oraz korzystanie z atrakcji multimedialnych (np. kioski multimedialne
z prezentacjami miedzy innymi historii browaru oraz piwowarstwa, beczka e-
-mailowa, z ktérej mozna wysla¢ wirtualng kartke, interaktywna gra ,Piwny
ekspert’, ktéra reaguje na ruch i inne). Etap drugi obejmuje zwiedzanie Tyskich
Browaréw Ksiazecych, natomiast etap trzeci to degustacja piwa Tyskie w pubie
(Tyskie Browarium, strona internetowa). Zwiedzanie mozliwe jest w wielu je-
zykach: polskim, angielskim, czeskim, francuskim, hiszpanskim, niemieckim,
rosyjskim, wloskim oraz od 2009 roku w gwarze $laskiej. Tyskie Browarium

2 Wiecej informacji o muzeach multimedialnych oraz o Muzeum Browaru w Zywcu
i Tyskim Browarium mozna znalez¢ w opracowaniu K. Dudy-Gromady (2013).
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Ryc. 2. Liczba zwiedzajacych Muzeum Browaru Zywiec w latach 2007-2012
(Duda-Gromada 2013, s. 245)
Fig. 2. Number of visitors to the Zywiec Brewery Museum in 2007-2012
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(Duda-Gromada 2013, s. 250)
Fig. 3. Number of visitors to the Tychy Browarium in 2005-2012
(Duda-Gromada 2013, p. 250)
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rowniez cieszy sie duza popularnoscia. W okresie funkcjonowania, w latach
2005-2012, liczba odwiedzajacych utrzymywala si¢ na stalym poziomie, w prze-
dziale od 35 do 40 tysiecy 0s6b rocznie (ryc. 3).

Warto réwniez podkresli¢, ze Tyskie Browarium uczestniczy w zyciu kultu-
ralnym miasta poprzez organizacje wielu imprez i wydarzen, np. Tyskie Noce
Muzealne organizowane we wspolpracy z Muzeum Miejskim w Tychach. Po-
nadto inicjowane sg rézne imprezy zwiazane z piwem, np. cykl spotkan ,,Z Ty-
skim po piwnej Europie”, ktérych celem bylo poznanie piwnej kultury wybra-
nych krajow (Niemiec, Wielkiej Brytanii, Holandii, Irlandii).

Oprécz tych najwiekszych i najbardziej znanych muzeéw piwowarstwa
mozna w Polsce znalez¢ obiekty o mniejszej renomie, ale rowniez interesujace
dla birofiléw. Przykladem moze by¢ Muzeum Browarnictwa znajdujace sie
w najstarszym browarze w Polsce — Lwowek. Jest to jedyny taki obiekt na Dol-
nym Slasku, w ktérym zgromadzonych zostato niespetna 400 eksponatéw do-
kumentujacych historie lwéweckiego browarnictwa (Browar Lwéwek, strona
internetowa). Mozna obejrze¢ kolekcje butelek i zamknie¢ z 40 browaréw, kto-
re niegdys$ funkcjonowaly w regionie, jak réwniez urzadzenia, ktére wykorzy-
stywane byly kiedy$ do produkcji i przechowywania piwa. Jednymi z ciekaw-
szych eksponatéw jest oryginalna lodéwka stuzaca do schtadzania piwa, ktéra
datowana jest na 1905 rok, oraz beczka ze stali nierdzewnej z 1935 roku. Oprécz
zwiedzania muzeum istnieje mozliwo$¢ zwiedzenia warzelni, lezakowni i roz-
lewni piwa we wspélczesnym browarze (Browar Lwéwek, strona internetowa).

Wysoka frekwencja w omawianych placéwkach muzealnych, utrzymujaca
sie przez wszystkie lata funkcjonowania, jest dowodem na sukces muzeéw pi-
wowarstwa w Polsce. Swiadczy réwniez o tym, ze sa one atrakcja turystyczna
i czestym punktem programu wycieczek.

PIWNE SZLAKI TURYSTYCZNE

Piwne szlaki turystyczne sa elementem zagospodarowania i taczg wybrane
obiekty. Najczesciej spotykane sa szlaki turystyczne, ktore tacza browary, ofe-
rujace mozliwos¢ zwiedzania. Dotyczy to przede wszystkim tych najwiekszych
zaktadow, ktére poprzez swoje dziatania zaznaczyly sie w §wiadomosci poten-
cjalnych turystéw oraz na mapie turystycznej Polski jako ciekawa atrakcja tu-
rystyczna. Przyktadowo Biuro Turystyki Aktywnej Prazevica w swojej ofercie
posiada trzydniowa wycieczke ,,Szlakiem browaréw polskich” Podczas wyciecz-
ki przewidziane jest zwiedzanie jednych z najwiekszych browaréw w Polsce
(Lech, Zywiec, Tyskie Browary Ksiazece) oraz Brackiego Browaru Zamkowego
w Cieszynie, a takze obejrzenie kilku minibrowaréw oraz degustacja piwa
regionalnego (Jan Olbracht w Toruniu, Spiz we Wroclawiu) (Biuro Turystyki
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Aktywnej Prazevica, strona internetowa). Mniejsze browary regionalne réwniez
ciesza si¢ zainteresowaniem i uznaniem oraz czesto stanowia atrakcje tury-
styczna danego regionu. Ale jak juz wcze$niej wspomniano ich celem nie jest
trafia¢ do masowego odbiorcy i turysty.

Kolejnym rodzajem piwnych szlakéw turystycznych sa szlaki taczace puby
lub inne lokale gastronomiczne, ktére w swojej ofercie posiadaja duzy wyboér
roznorodnych piw. Takich inicjatyw jest coraz wiecej i najczesciej dotycza one
duzych aglomeracji miejskich. Oferta ta skierowana jest przede wszystkim do
mieszkancow miasta. Przykladem moga by¢ Poznanskie Szlaki Piwne lub War-
szawski Szlak Piwny. W Poznaniu zostata wyznaczona trasa sktadajaca sie z pu-
béw i innych lokali, ktérych poczatkowo bylo 7, a obecnie jest ich 11 (ryc. 4).

Sprawdz, dokad raprowadzi Cie
Szlak Pierwszy!

Legenda:
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Ryc. 4. Poznanskie Szlaki Piwne — broszura pokazujaca lokalizacje obiektow
(www.poznan.naszemiasto.pl; 04.12.2013)
Fig. 4. Poznan Beer Routes — a leaflet showing the localisation of establishments
(www.poznan.naszemiasto.pl; 04.12.2013)

W kazdym z miejsc zostata przewidziana oferta rabatowa dla uczestnikéw
piwnego szlaku. Aby z niej skorzystac¢ nalezy naby¢ ,Paszport Piwny’, w ktérym
znajduje si¢ mapa z wytyczonym szlakiem. Paszport wystawiany jest imiennie,
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a barman odznacza w nim wypite piwa, co jest dowodem przebycia szlaku (Fa-
cebook: Poznanskie Szlaki Piwne, strona internetowa).

Warszawski Szlak Piwny zainaugurowano w czerwcu 2013 roku i woéwczas
obejmowal on 7 pubéw oferujacych réznorodne gatunki piwa z Polski i $wiata.
Tego dnia poszczegoélne lokale przygotowaly dla uczestnikéw specjalne atrakcje
zwigzane z piwem. Nastepnie Biuro Przewodnikéw Skarby Warszawy wystapi-
to z propozycja spaceréw po szlaku z przewodnikiem, ktéry opowiadatby o war-
szawskim browarnictwie, czy miejscach w stolicy, ktére slynely z serwowania
piwa. Spacery odbywaly si¢ we wrze$niu i pazdzierniku 2013 roku (ryc. 5).
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Ryc. 5. Warszawski Szlak Piwny — broszura pokazujaca lokalizacje obiektow
(www.smaki-piwa.pl; 05.12.2013)
Fig. 5. Warsaw Beer Route — a leaflet showing the localisation of facilities
(www.smaki-piwa.pl; 05.12.2013)

Do szlaku dotaczyly kolejne lokale, ponadto podejmowanych jest w zwiazku
z nim wiele inicjatyw. Osoby zainteresowane informowane s3 na biezaco na
stronie jednego z portali spotecznosciowych (Facebook: Warszawski szlak
piwny, strona internetowa).
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FESTIWALE PIWNE

Obok mozliwosci zwiedzania miejsc zwigzanych z produkcja czy degustacja
piwa organizowanych jest wiele imprez, festiwali piwnych, wystaw, pokazéw
warzenia piwa i innych wydarzen, podczas ktérych mozna poznac¢ tajniki pro-
dukcji piwa, degustowac rézne jego gatunki oraz kupi¢ piwo produkowane
w réznych miejscach w Polsce oraz na $wiecie. Imprezy te zréznicowane sa pod
wzgledem zasiegu i charakteru. Niektore festiwale maja range miedzynarodowa
i $ciagaja setki tysiecy turystéw z calego $wiata. Sa réwniez festiwale o mniej-
szym zasiegu, krajowym czy regionalnym, a nawet lokalne imprezy zwiazane
z piwem. Jednym z najbardziej znanych festiwali piwnych na $wiecie jest Okto-
berfest, ktéry odbywa sie corocznie od 1810 roku w Monachium. Jest to naj-
wiekszy festiwal, ktéry w ostatnich latach przyciggat ok. 6 milionéw turystéw
rocznie. Jednak niezaleznie od rangi i zasiegu festiwali, bez watpienia sa one
duza atrakcja turystyczna i ciesza si¢ sporym zainteresowaniem wsréd tury-
stow, nie tylko birofiléw?. Réwniez w Polsce organizowanych jest wiele imprez
piwnych (tabela 3).

Tabela 3. Wybrane festiwale piwne w Polsce
Table 3. Selected beer festivals in Poland

Festiwal Miejsce Miesiac Organizator

Osrodek Kultury Wzgérze

Lubinski Festiwal Piwa Lubin kwiecien
Zamkowe

Muzeum Narodowe
Festiwal Piwa w Szreniawie Szreniawa | kwiecien Rolnictwa i Przemystu
Rolno-Spozywczego

Wroclawski Festiwal Dobrego

. Wroclaw | maj Centrum Kultury Zamek
Piwa
Lubuskie Swieto Piwa Witnica maj Browar Witnica
Festiwal Birofilia Zywiec czerwiec Browar w Zywcu

I . Brani .
Warminski Festiwal Lamiewo .. . . . | Starostwo Powiatowe
Lo . Biskupiec | lipiec i sierpien .
Dziedzictwa Browarniczego w Olsztynie
Olsztyn

Chmielaki Krasnostawskie Krasnystaw | sierpien Krasnostawski Dom Kultury
Beerfest Chorzéw | sierpien Tyskie Browary Ksiazece

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie www.beerpubs.pl (11.12.2013) oraz stron inter-
netowych poszczegélnych festiwali.

3 Interesujacym opracowaniem dotyczacym festiwali piwnych na $wiecie jest tekst
autorstwa H. Lyons i L. Sharples (2008).
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Gléwnymi organizatorami festiwali s3 najczesciej browary lub jednostki
organizacyjne, ktére mozna nazwac centrami kultury w regionie. Celami takich
imprez jest przede wszystkim popularyzacja kultury piwnej oraz promocja re-
gionu. Przyktadami festiwali, ktére maja miedzynarodowy charakter i sa popu-
larnymi imprezami wéréd turystéw, moga by¢ Festiwal Birofilia w Zywcu oraz
Festiwal Dobrego Piwa we Wroctawiu.

Festiwal Birofilia jest najwiekszym w Polsce miedzynarodowym festiwalem
piwnym. Odbywa sie w trzeci weekend czerwca na terenie browaru w Zywcu.
Obejmuje Miedzynarodowa Gielde Birofiléw (ryc. 6, nr 11 — namiot kolekcjo-
nerski), gdzie kolekcjonerzy moga uzupetnic swoje zbiory i spotkac sie z innymi
mitosnikami piwa i gadzetéow zwiazanych z piwowarstwem.
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Ryc. 6. Folder pokazujacy teren Festiwalu Birofilia w 2013 roku
(www.festiwal-birofilia.pl; 11.12.2013)

Fig. 6. Leaflet showing the area of the Birofilia Festival in 2013
(www.festiwal-birofilia.pl; 11.12.2013)

Rozstrzygane sa liczne konkursy, miedzy innymi Konkurs Piw Domowych,
Konkurs Piw Rzemie$lniczych. W tak zwanym namiocie festiwalowym (nr 6 na
ryc. 6) znajduja sie stoiska browaréw domowych oraz rzemieslniczych, gdzie
mozliwa jest degustacja ich produktéw. Organizowana jest réwniez tzw. Aleja
Piw Swiata (nr 8), gdzie prezentowana jest szeroka oferta piw browaréw prze-
myslowych z calego $wiata. Podczas festiwalu w 2013 roku zaprezentowano
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ponad 500 piw miedzy innymi ze Stanéw Zjednoczonych, Tanzanii, Irlandii,
Niemiec i Australii. Wydarzeniu towarzyszyly wyklady zwiazane z tematyka
piwna, prezentacje warzenia piwa, mozliwo$¢ poznania tajnikéw serwowania
piwa, jak réowniez zwiedzanie muzeum browaru oraz samego zakladu i wiele
innych atrakcji. Festiwal cieszy si¢ duzym zainteresowaniem, w 2013 roku zgro-
madzil ponad 5 tysiecy gosci (Festiwal Birofilia, strona internetowa).

We Wroctawiu natomiast, w maju, odbywa si¢ Festiwal Dobrego Piwa.
W 2013 roku miata miejsce jego IV edycja. Podczas spotkania swoje wyroby
prezentuje kilkadziesiat browaréw zaréwno z Polski, jak i z zagranicy (ryc. 7).
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Ryc. 7. Folder pokazujacy teren Festiwalu Dobrego Piwa w 2013 roku
(www.festiwaldobregopiwa.pl; 11.12.2013)

Fig. 7. Leaflet showing the area of the Festival of Good Beer in 2013

(www.festiwaldobregopiwa.pl; 11.12.2013)
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W Amfiteatrze odbywaja sie liczne koncerty, a takze podawane sa wyniki
konkurséw na najlepsze domowe piwo i etykiety oraz plebiscytu na najlepsze
piwo roku. Na scenie kulinarnej odbywaja sie np. pokazy sadzenia ziét oraz
warsztaty kulinarne. Organizowane sa takze pokazy warzenia piwa oraz wystawy
i wernisaze. Ponadto festiwalowi towarzysza Wroctawskie Warsztaty Piwowar-
skie, ktére w 2013 roku odbyly sie po raz dziesiaty. Warsztaty obejmuja szkolenia
(np. ,Czy enzymy naprawde istnieja?’, , Sekrety udanej fermentacji”), spotkanie
piwowaréw, podczas ktérego mozliwa jest wymiana doswiadczen i degustacje
oraz warzenie piwa (Wroclawskie Warsztaty Piwowarskie, strona internetowa).

Uczestnictwo w festiwalach i wydarzeniach piwnych daje wiele mozliwosci.
W jednym miejscu podczas kilkudniowej imprezy mozna zdoby¢ wiele cennych
informacji, np. dotyczacych piwa czy browaréw, réwniez regionalnych. Mozna
takze poznac¢ nowe smaki piwa podczas degustacji roznych jego gatunkoéw, cze-
sto niszowych. Jest to tez mozliwos¢ spotkania z osobami o podobnych zainte-
resowaniach i wymiana do$wiadczen. Miedzy innymi z tych powodéw festiwa-
le te ciesza si¢ duza popularnoscia i bez watpienia sa atrakcja turystyczna
o charakterze regionalnym, krajowym, a nawet miedzynarodowym.

PODSUMOWANIE

Biroturystyka w Polsce rozwija sie przede wszystkim dzieki duzym nakta-
dom finansowym, ktére przeznaczane sg przez grupy piwowarskie w celu two-
rzenia nowych atrakcji turystycznych. Sa one magnesem przyciggajacym wielu
turystow i nastawione sa raczej na turyste masowego. Natomiast oferta mniej-
szych browaréw (regionalnych czy restauracyjnych) skierowana jest przede
wszystkim do birofiléw, czyli mito$nikéw piwa. Wspomniana oferta dotyczy
zaréwno wytwarzanych produktéw — niszowych rodzajéw piwa — jak i zainte-
resowania historia piwowarstwa i kultura piwna. Tworzone sg szlaki turystycz-
ne taczace ciekawe miejsca produkcji i konsumpcji omawianego trunku. A ca-
to$¢ ze soba spaja wspélne biesiadowanie, czyli organizacja réznego rodzaju
festiwali, wydarzen i pokazéw. Nalezy rowniez zaznaczy¢, ze dzialania te skie-
rowane sa zar6wno do turystéw, jak i mieszkancéw danego miasta/miejscowo-
$ci. Mieszkancy, czesto przez dziesiatki lat Zyjacy w sasiedztwie danego zaktadu,
dopiero dzigki tego typu inicjatywom maja szanse zwiedzi¢ obiekt i dowiedzie¢
sie wielu nowych informacji. Mozna powiedzie¢, ze staja sie turystami w swoim
wlasnym regionie (miescie, miejscowosci). Waznym celem wszystkich podej-
mowanych dziatan jest takze promocja przedsiebiorstwa oraz wytwarzanych
produktéw. Konsekwencja tego jest wieksza rozpoznawalnos¢ marki w regionie,
w kraju, a nawet poza jego granicami. Natomiast wymiernym efektem ma by¢
wzrost sprzedazy.
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Rozwazania zawarte w artykule jednoznacznie wskazuja na duzy potencjat
rozwoju biroturystyki w Polsce. Z jednej strony wida¢ wyrazne zapotrzebowa-
nie na tego typu atrakcje i ustugi, ktore jest wynikiem wzrostu zainteresowania
produkcjg piwa i kultura piwna. Z drugiej strony duzo jest réznorodnych miejsc,
w ktérych turysci zainteresowani piwem moga zaspokoi¢ swoje potrzeby i mo-
tywacje turystyczne. Ponadto miejsc tych z roku na rok powstaje coraz wiecej,
a istniejace zaklady produkcyjne coraz czesciej otwieraja sie na turystéw i mi-
tosnikéw piwa umozliwiajac im zwiedzanie swoich obiektéw. Jednak w dalszym
ciggu jest wiele ciekawych miejsc, do ktérych dostep nie jest mozliwy lub jest
utrudniony, poniewaz nie zostaly przystosowane do zwiedzania. Dlatego moz-
na stwierdzi¢, ze potencjal rozwoju biroturystyki w Polsce nie zostal jeszcze
w pelni wykorzystany. Biorac pod uwage wzrost spozycia piwa w Polsce oraz
wzrost zainteresowania piwowarstwem (Polakéw, ale réwniez birofiléow z in-
nych krajéow europejskich) oraz sukces dotychczas funkcjonujacych atrakcji
mozna spodziewac sie, ze kolejnych miejsc na mapie biroturystyki w Polsce
powstanie jeszcze wiecej. Niniejszy artykul nie wyczerpuje tematu, gdyz opisy-
wane zjawisko dynamicznie sie rozwija i zmienia. Zwrécono uwage na charak-
terystyczne cechy biroturystyki i zidentyfikowano rodzaje miejsc jej uprawiania
w Polsce, ktére omowiono na wybranych przyktadach.
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Summary

The present paper deals with conditions and opportunities for the development of
beer tourism in Poland. The first part characterises the phenomenon. The definition of
beer-related tourism can be based on a better-researched phenomenon, namely wine
tourism. According to R. Plummer et al. (2005, 449), beer tourism includes excursions
to breweries, participation in beer festivals and other beer-related events, during which
beer tasting and experiencing the local beer culture are the most important motiva-
tion factors for the visitors. The author proposes a classification of beer tourism at-
tractions consisting of two categories: facilities and events. Four types of facilities are
distinguished. The fundamental type consists of production breweries, in which the
production function dominates. An interesting type are brewpubs, which function both
as breweries and as restaurants. Other facilities are being created, too, whose main func-
tion is serving the tourists and other visitors. These are mainly brewery museums. The
last type of facilities are places where beer is being served, such as pubs. The second
category consists of events, divided into two types: events and festivals devoted to beer
and, more broadly, culinary and regional events.

The second part of the paper presents selected examples of facilities and event re-
lated to beer tourism in Poland. Described are breweries, brewpubs, brewery museums,
beer routes and beer festivals. The author’s discussion unambiguously indicates great
potential for beer tourism in Poland. On the one hand, a distinct demand for this kind of
attractions and services can be observed, which results from a growing interest in beer
making and beer culture. On the other hand, many varied places exist where tourists
interested in beer can satisfy their needs and motivations.



