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WPROWADZENIE

Turystyka kulturowa odgrywa coraz wieksze znaczenie w zaspokajaniu ros-
nacych potrzeb i wymagan wspoélczesnego turysty. Nie wystarcza mu juz wy-
poczynkowy cel odbywanej podrézy — kluczowy staje sie jej aspekt poznawczy.
W tym kontekscie powstaja nowe perspektywy rozwoju turystyki kulturowej
oraz jej poszczegdlnych rodzajow. W literaturze wymienia si¢ réznorodne for-
my wspolczesnej turystyki kulturowej (tabela 1).

Tabela 1. Wybrane wspdtczesne formy turystyki kulturowej
Table 1. Selected contemporary forms of cultural tourism

Wybrane wspolczesne formy turystyki kulturowej

— turystyka rozrywkowa, — turystyka przemystowa — turystyka przyrodniczo-

— turystyka erotyczna, (industrialna), kulturowa (ekoturystyka),

— ,nowa” turystyka — turystyka etnograficzna/ | — turystyka edukacyjna,
zdrowotna, etniczna, — turystyka miejska,

— turystyka kulturalno- — turystyka ezoteryczna/ — turystyka kulturowa
artystyczna, zjawisk paranormalnych, obszaréw wiejskich,
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— turystyka kulinarna, — turystyka eventowa, — turystyka egzotyczna,

w tym enoturystyka, — turystyka religijna — turystyka hobbystyczna,

— turystyka sportowa, i pielgrzymkowa, — turystyka zywej historii,

— turystyka — turystyka literacka — turystyka regionalna,
martyrologiczna/ i filmowa, — turystyka mniejszosci
tanatoturystyka, — turystyka sztuk walki, seksualnych etc.

— turystyka wojenna,

— turystyka historyczno-
militarna,

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Kowalczyk 2008; Mikos v. Rohrscheidt 2009, 2010;
Jedrysiak 2008
Source: Author’s own work based on Kowalczyk 2008; Mikos v. Rohrscheidt 2009, 2010; Jedrysiak

2008

W obliczu silnej dominacji kultury nastawionej na prezentacje i odbidr wi-

zualny, formy turystyki angazujace inne, niezagospodarowane na co dzien, zmy-
sty — m.in. turystyka kulinarna — moga stanowic atrakcyjne uzupetnienie i uroz-
maicenie oferty kulturalnej regionu.

MIE]JSCE SZLAKU KULINARNEGO W TURYSTYCE KULTUROWE]

Na oferte turystyki kulinarnej skfada¢ sie moga réznego rodzaju atrakcje

turystyczne powiazane z tematyka zywnosci, a w szczegdlnosci kuchni regio-
nalnej. Do grupy takich atrakcji moga naleze¢ m.in.:

— miejsca, gdzie mozna kupi¢ i skosztowaé produktéw kuchni lokalnej czy

regionalnej, m.in.: karczmy i zajazdy (cho¢ co do ich autentycznosci cze-
sto mozna miec zastrzezenia), sklepy z produktami regionalnymi lub zyw-
noscia ekologiczna, obiekty zwiazane z technologia produkcji zywnosci,
np. winnice z mozliwoscia degustacji, browary, miejsca wypieku chleba;
wydarzenia, takie jak: festiwale kulinarne, jarmarki i targi z regionalna
zywnoscia, pokazy kulinarne i degustacje, pokazy sztuki przyrzadzania
potraw, winobrania i inne zbiory;

osoby, trudnigce sie tradycyjnym wyrobem regionalnych produktéw zyw-
nosciowych (np. bacowie wyrabiajacy oscypki, gospodarze produkujacy
wlasne nalewki, osoby przechowujace pamig¢ o tradycyjnych technolo-
giach przetwarzania zywnosci i inne);

potrawy i produkty regionalne. Regiony dostrzegly korzy$¢ z nadawania
marki swoim produktom regionalnym. Liczne miejscowe specjaly zosta-
ly wpisane na liste produktéw regionalnych, prowadzona przez Minister-
stwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, a 36 z nich (m.in. obwarzanek krakowski,
ser korycinski swojski, rogal $wietomarcinski, miéd kurpiowski, redykot-
ka, oscypek, kielbasa jalowcowa) zarejestrowano na europejskiej liscie
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zastrzezonych produktéw regionalnych (Database of Origin and Registra-
tion, strona internetowa).

Atrakcja wtérna wobec wyzej wymienionych sa szlaki kulinarne. Nie stano-
wig one same w sobie warto$ci kulturowej, lecz pelnia role narzedzia ulatwia-
jacego korzystanie z waloréw kulinarnych oraz uatrakcyjniajacego pobyt odwie-
dzajacemu w danym regionie. Szlaki tematyczne stanowig rodzaj linearnego
systemu penetracji rekreacyjnej (Styperek 2002), petniac jednoczes$nie wiele rél.
Jedna z gléwnych jest wlasciwe kanalizowanie ruchu turystycznego. W tym za-
kresie, w zaleznosci od charakterystyki regionu, w ktérym sa zlokalizowane,
moga spetnia¢ dwa zadania:

— umozliwiaé turyscie odwiedzenie najcenniejszych miejsc turystyki kuli-
narnej, poprzez: (a) selekcje na obszarach nasyconych réznorodnymi
atrakcjami dla turystyki kulinarnej lub tez (b) doprowadzenie turysty do
niedostatecznie rozpropagowanych miejsc turystyki kulinarnej — na ob-
szarach, w ktorych takie walory nie sa wypromowane;

— zapobiega¢ dysfunkcjom turystyki, takim jak: przekroczenie limitéw
chtonnosci turystycznej danego obszaru, uszkodzenie $rodowiska natu-
ralnego itd. — na obszarach szczegdlnie wrazliwych na intensywnos¢
i niewlasciwa lokalizacje ruchu turystycznego.

Pierwsze sposrod powyzszych zadan realizowane jest na korzys$¢ turystow,
drugie za§ — na korzys$¢ regionu. A. Mikos v. Rohrscheidt (2010) wskazuje
takze inne funkcje szlaku tematycznego niosace korzys$¢ dla turysty (zwiek-
szenie atrakcyjno$ci podrézy turystycznych) oraz obszaru (ukonkretnienie
oferty turystyczno-kulturowej danego obszaru, stworzenie nowej marki tu-
rystycznej dla zespolu miejsc i obiektéw, pozytywne redefiniowanie znanego
od dawna i wyeksploatowanego obszaru turystycznego, znalezienie kolejnych
grup turystéw, zacheconych prezentacja atrakcji w nowy sposéb i w nowym
kontekscie).

POJECIE KULINARNEGO SZLAKU TEMATYCZNEGO

Rozwazania o szlaku w turystyce kulinarnej warto rozpoczaé¢ od rozstrzy-
gniecia, czy szlaki kulinarne to szlaki turystyczne, czy tez szlaki tematyczne.

W literaturze przytoczono wiele definicji szlaku turystycznego. Klada one
nacisk na rézne cechy, m.in.: identyfikowalnos¢ w przestrzeni, linearnos¢, funk-
cje turystyczna lub krajoznawcza, konieczno$¢ oznaczania szlakéw, stuzebno$¢
turystyce kwalifikowanej, zagospodarowanie szlaku czy role zapewnienia bez-
pieczenstwa (Szuszkiewicz 1970; Bar, Dolinski 1974; Stownik jezyka polskie-
go 1995; Kruczek 2005). Najpelniejsza charakterystyke podaje jednak Polskie
Towarzystwo Turystyczno-Krajoznawcze (Instrukcja znakowania szlakéw
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turystycznych 2007, s. 4): ,,Szlak turystyczny — wytyczona w terenie trasa, stu-
zaca do odbywania wycieczek, oznakowana jednolitymi znakami (symbolami)
i wyposazona w urzadzenia informacyjne, ktére zapewniaja bezpieczne i spo-
kojne jej przebycie turyscie o dowolnym poziomie umiejetnosci i doswiadcze-
nia, o kazdej porze roku, w kazdych warunkach pogodowych” PTTK dzieli
szlaki turystyczne na piesze (nizinne i gorskie), narciarskie, rowerowe, $ciezki
dydaktyczne (naukowe), a w terenach gorskich tez szlaki spacerowe i dojsciowe
(Styperek 2002).

Powyzszy podzial nie uwzglednia pojecia szlaku tematycznego. Pominigcie
tego pojecia w klasyfikacji szlakéw turystycznych wydaje sie jednak stuszne, gdyz
istota szlaku tematycznego jest nie rodzaj uprawianej turystyki, lecz jego tres¢ —
ukazanie tematu przewodniego, kulturowego badz przyrodniczego. Szlak tema-
tyczny moze by¢ pieszy, rowerowy, samochodowy itp. Obie kategorie nie sa zatem
grupamirozdzielnymi, a tym samym nie nalezy ich obejmowac jedna klasyfikacja.

W literaturze przedmiotu funkcjonuje kilka pokrewnych pojec¢: szlaku te-
matycznego, szlaku kulturowego oraz szlaku turystyczno-kulturowego (za Mi-
kos v. Rohrscheidt 2010). Autorka dostrzega jednak potrzebe dalszej eksploracji
réznic miedzy wymienionymi pojeciami.

Jako baze dla definicji szlaku tematycznego mozna byloby przyja¢ defini-
cje szlaku turystycznego. Niezbedne byloby jednak jej wzbogacenie. Warto$¢
dodana szlaku tematycznego wzgledem turystycznego polega na wprowadze-
niu zawartos$ci merytorycznej — tresci bedacej rdzeniem tematycznym, a takze
stworzeniu z tego szlaku integralnej calosci, koncentrujacej zainteresowanie
odwiedzajacego na jednym spéjnym temacie, przez pryzmat ktérego zaczy-
na on postrzega¢ przemierzang przestrzen. Szlak tematyczny winien spajaé
réznorodne elementy reprezentujace dany temat w okreslonej przestrzeni
w jeden produkt, wywolujacy synergie oddzialywania danego zagadnienia
na odbiorce.

Nalezaloby zatem definicje wzbogaci¢ o czynniki wiasciwe dla szlaku te-
matycznego, takie jak aspekt poznawczy szlaku oraz spdjnosc¢ i integralnosc¢
elementow szlaku. Ze wzgledu na zlozono$¢ szlaku tematycznego, przejawia-
jaca sie w réznorodnosci tworzacych go elementéw, nalezy uwzglednié takze
wprowadzone przez A. Mikosa v. Rohrscheidt (2012) kryterium koordynacji.
Syntezujac wszystkie powyzsze skladowe, mozna przyjac¢ nastepujaca defini-
cje: szlak tematyczny to zintegrowany i zarzadzany linearny system penetracji
rekreacyjnej, sktadajacy sie z obiektéw reprezentujacych dany temat w prze-
strzeni, laczacej je trasy oraz elementéw oferty towarzyszacej, mogacych miec
zwiazek z tematem w réznych ujeciach (wydarzenia, postaci, historie, genius
loci miejsca itp.). Szlak powinien umozliwia¢ poznanie i zrozumienie istoty
danego tematu, a takze ulatwia¢ uprawianie turystyki poprzez odpowiednie
zagospodarowanie szlaku, umozliwiajace odwiedzajagcemu fatwe poruszanie
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sie po nim i zdobywanie informacji o szlaku i jego elementach sktadowych
(Tomczak 2013).

Powyzsze rozwazania ukazuja zasadnicza réznice pomiedzy szlakiem tury-
stycznym i tematycznym. Szlak turystyczny ma wymiar podmiotowy: koncen-
truje sie na osobie turysty i specyfice jego aktywnosci na szlaku — pieszej, rowero-
wej, konnej, gdrskiej itp., jest dostosowany do potrzeb uzytkownika oraz rodzaju
turystyki, ktéremu stuzy. Stanowi bardziej forme, niz tre$¢ sama w sobie (cho¢
oczywiscie pewne aspekty krajoznawcze sa takze jego elementem). Stad na szla-
ku turystycznym wazna role spetniaja elementy materialne, takie jak oznaczenia
i inne rodzaje zagospodarowania. Szlak tematyczny natomiast reprezentuje wy-
miar przedmiotowy: koncentruje sie na przedmiocie zainteresowania turysty,
czyli na okreslonym watku zwigzanym z konkretnym miejscem, niepowtarzal-
nym i niemozliwym do przeniesienia w inna lokalizacje. Gtéwna role gra zatem
przekazywana przez szlak tres¢, a mniejsza oznaczenia i pozostale elementy za-
gospodarowania, ktére powinny by¢ dostosowane do potrzeb przekazu tej tresci.

Jak zauwaza A. Mikos v. Rohrscheidt (2010), podzial szlakéw tematycznych
nawiazuje do rodzajow turystyki kulturowej. Wyrdznia sie m.in.: szlaki histo-
ryczne (w tym militarne, archeologiczne, pielgrzymie i handlowe), szlaki bio-
graficzne, literackie i filmowe, szlaki kultury architektonicznej i budowlanej,
etnograficzne, techniki i przemystu, dawnych rzemiost, artystyczne (np. malar-
stwa barokowego) oraz inne, w tym szlaki kulinarne.

W $wietle powyzszych rozwazan, biorac pod uwage:

— przedmiotowa perspektywe szlakéw kulinarnych — czyli koncentracje

szlaku na temacie kulinarnego dziedzictwa regionu,

— réznorodno$¢ sktadajacych sie na nie elementdw, a co za tym idzie — ko-

nieczno$¢ uwzglednienia kryterium koordynacji oferty szlakéw,

— silny nacisk na ich funkcje poznawcza,
zasadne jest przyporzadkowanie szlakéw kulinarnych do kategorii szlakow te-
matycznych. Tym samym szlak tematyczny taczacy elementy bedace przedmio-
tem zainteresowania oso6b uprawiajacych turystyke kulinarng uznawac nalezy
za kulinarny szlak tematyczny.

CECHY KULINARNEGO SZLAKU TEMATYCZNEGO

Powyzsze rozstrzygniecie jest istotne z punktu widzenia rozwazan o szlaku
jako efektywnym narzedziu wykorzystywanym w ofercie turystyki kulinarnej,
a takze do dokonania oceny istniejacych oraz stworzenia propozycji nowych
produktéw. Analiza funkcjonalna szlaku kulinarnego w rozumieniu szlaku te-
matycznego powinna uwzglednia¢ — szerszy niz w przypadku szlaku turystycz-
nego — wachlarz czynnikéw, takich jak: temat wiodacy, autentycznos¢ szlaku,
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przebieg trasy, dobdr obiektow, wyznaczenie w terenie, sposéb oznaczenia tra-
sy, zagospodarowanie, $rodki promocji, koordynator, adresaci, dodatkowe
atrakcje i oferty turystyczne powiazane ze szlakiem'.

Temat wiodacy

Analizujac kryterium tematu wiodacego, mozna dostrzec wyrdzniajace sie
dwie podgrupy:
— szlakéw dotyczacych calosciowego dziedzictwa kulinarnego regionu
(np. Slaskie Smaki, Biatostocki Szlak Kulinarny);

- ,szlakéw-monografii’;, koncentrujacych sie na jednym produkcie (np. San-
domierski Szlak Jabtkowy, Malopolski Szlak Winny czy Bregencki Szlak
Sera w Austrii).

Wybierajac temat szlaku nie nalezy taczy¢ tych dwéch kategorii. Pierwszy ro-
dzaj szlakdw ma na celu ukazanie bogactwa kulinarnego regionu przejawiajacego
sie w ré6znorodnosci (co nie oznacza, ze pewne elementy tematu nie moga sie po-
wtarzac). Rola drugiego zas winno by¢ zaprezentowanie glebokich tradyc;ji i ko-
rzeni wyrobu danego produktu lub potrawy i wieloaspektowo$c¢ jego przygotowy-
wania. Wybdrjednego z powyzszych odwiedzajacych typédw czyni temat bardziej
wyrazistym i silniej buduje kulinarna marke regionu poprzez spéjne skojarzenia.

W drugiej podgrupie szlakéw warto zwrdci¢ uwage na czesto podejmowa-
ny temat tradycji winiarskich. Z przytoczonego zestawienia (tabela 2) wynika,
ze zagadnienie to podjeto w 4 z 18 zidentyfikowanych przez autorke szlakéw
w Polsce. Odwiedzanie miejsc zwiazanych z produkcja i degustacja wina dzieki
swojej popularnosci posrdéd innych atrakcji kulinarnych zostato wyodrebnione
jako podrodzaj turystyki kulinarnej o nazwie ,enoturystyka” (turystyka winna
lub tez winiarska).

Autentyczno$¢ szlaku tematycznego

Jako ze turystyka kulinarna, a wraz z nia i kulinarne szlaki tematyczne, sta-
nowia galaz turystyki kulturowej, nalezy z odpowiednim szacunkiem potrak-
towac wlasnie wymiar kulturowy szlaku poprzez dbanie o jego autentycznosc.
Szlaki tematyczne powinny stanowi¢ pochodng oryginalnego dziedzictwa re-
gionu, by¢ jego wyrazem, uwydatnieniem czy tez forma popularyzacji. Szlaki nie
moga natomiast same tworzy¢ tozsamosci kulturowej regionu, narzuconej nie-
jako poprzez nieoryginalny temat. Wytyczenie szlaku o narzuconym temacie,

! Nieco inaczej problem ujmuje A. Mikos v. Rohrscheidt (2010) w swojej metodzie oceny
potencjatu szlakéw tematycznych.
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ktory nie wynika z danej przestrzeni i nie jest zakorzeniony w jej dziedzictwie,
falszuje obraz obszaru i nie stuzy wzmacnianiu jego kulturowych wartosci.
Proces tworzenia nowych szlakdéw tematycznych powinien zatem uwzgledniac
w pierwszej kolejnos$ci identyfikacje i analize autentycznego dziedzictwa kuli-
narnego regionu, jego zasobéw, waloréw i atrakcji, a nastepnie zaprojektowanie
i wdrozenie szlaku tematycznego opartego na tym potencjale. Za wzér moz-
na przywola¢ np. Oscypkowy Szlak, wiodacy po autentycznych tatrzanskich
i beskidzkich bacéwkach, w ktérych wciaz bacowie wlasnorecznie wyrabiaja
oscypki z mleka pochodzacego od wypasanych przez nich owiec.

Przebieg trasy i dobdr obiektow

Przebieg trasy powinien uwzglednia¢ dwojakie interesy: twércow i uzyt-
kownikéw szlaku. Dla realizacji potrzeb poznawczych turystéw trasa powinna
zawiera¢ w sobie miejsca w najbardziej wyrazisty sposéb reprezentujace przed-
miotowy temat. Natomiast w sluzbie regionalnym wytwércom szlak pelni role
narzedzia oferujacego szanse na promocje¢ danego obiektu. Nawet, jesli nie sta-
nowi on najwazniejszego elementu oferty turystycznej, wlaczenie go w przebieg
szlaku bedzie dla niego mozliwos$cia rozwoju i wzbogacenia oferty kulinarnej
regionu. Przebieg trasy i dobér obiektéw na szlaku powinien by¢ zatem kom-
promisem pomiedzy potrzebami odwiedzajacych oraz dostawcéw atrakgji.

Wazne jest wyznaczenie trasy w ten sposéb, aby byta mozliwa do przebycia
w okres$lonym czasie, uwzgledniajac przy tym nie tylko czas potrzebny na po-
konanie trasy, ale takze na degustacje czy zakup produktéw regionalnych. Istot-
ne bedzie powigzanie planowanego czasu przebycia trasy z istniejaca infra-
struktura towarzyszaca, taka jak np. baza noclegowa. Nalezy zwréci¢ uwage,
aby szlak mial poczatek i koniec w charakterystycznych miejscach, bedacych
weztami komunikacyjnymi lub centrami turystycznymi regionu. O ile to moz-
liwe, trasy — szczegoélnie piesze i rowerowe — powinny tworzy¢ petle, umozli-
wiajace rozpoczecie i zakonczenie zwiedzania w tym samym punkcie (np. San-
domierski Szlak Jabtkowy jest petla, za poczatek i koniec trasy mozna przyjac
np. miasto Sandomierz). Przy wytyczaniu przebiegu szlaku nalezy wzig¢ pod
uwage takze dostepnos¢ dla oséb niepelnosprawnych, czas przejscia, rewiry,
w ktore nie nalezy kierowa¢ odwiedzajacych (np. niebezpieczne, wrazliwe), itp.

Jesli na okreslonym obszarze istnieje bardzo wiele obiektéw wartych odwie-
dzenia mozna wyznaczy¢ kilka niezaleznych szlakéw, ujmujacych dany temat
pod réznym katem lub dokona¢ podzialu tematu na podgrupy. Innym roz-
wigzaniem jest podzielenie szlaku na segmenty, ktére mozna dowolnie taczy¢
tak, aby odwiedzajacy mogl stworzy¢ dowolng, niepowtarzalna oferte szlaku
kulinarnego dostosowana do swoich preferencji (np. Lubuski Szlak Wina
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i Miodu ztozony jest z kilku potaczonych ze soba petli tak, ze mozna dowolnie
dzieli¢ szlak na czesci lub faczy¢ segmenty w wieksze trasy; petle przecinaja sie
wwiekszych miastach: Zielonej Gérze, Swiebodzinie, Gorzowie Wielkopolskim).

Wyznaczenie w terenie i sposob oznaczenia trasy

Jest to kryterium warunkujace odréznienie szlaku tematycznego w rozumie-
niu autorki od niezmaterializowanej koncepcji przebiegu trasy taczacej obiekty
reprezentujace wspolny temat. Nieodlacznym elementem szlaku w terenie sa
jego oznaczenia. Spelniaja one dwie funkcje: poznawcza oraz wspomagajaca.
Elementami oznaczen umieszczanymi na trasie szlaku powinny by¢ zatem:

— tablice lub inne no$niki przekazujace warto$¢ merytoryczna, zawierajace

charakterystyke obiektu, w tym takze wyjasnienie powigzania obiektu
z danym tematem; w turystyce kulinarnej tego typu znaki powinny przy-
bliza¢ odwiedzajacemu wiadomosci zwiazane m.in. z pochodzeniem da-
nego produktu zywnosciowego lub potrawy, techniki jego wyrobu lub
przyrzadzania, skfadnikéw, jego kontekstu kulturowego i etnograficzne-
go itd. (funkcja poznawcza),

— drogowskazy i oznaczenia kolorystyczne lub symboliczne, umozliwiajace
odwiedzajacemu sprawne poruszanie si¢ wzdluz szlaku (funkcja wspo-
magajaca); np. Szlak Kulinarny ,Slaskie Smaki” ma jednolite logo, ktére
zostalo umieszczone na certyfikowanych karczmach, za$ logo Malopol-
skiego Szlaku Owocowego widnieje na tabliczkach umieszczonych przy
gospodarstwach sadowniczych.

Zagospodarowanie

Elementy zagospodarowania szlaku turystycznego wyréznione przez A. Sta-
siaka (2006) uzupelniono o skladowe przydatne dla funkcjonowania szlaku te-
matycznego. Uzyskano nastepujaca liste najwazniejszych elementéw zagospo-
darowania szlaku tematycznego:

— oznakowanie,

— drogowskazy i tabliczki z czasem przejscia lub odleglos$ciami,

— noéniki informacji z opisem oraz informacjami o tresci szlaku (tablice

lub interaktywne instalacje),

— turystyczna mapa okolicy,

— miejsca do odpoczynku,

— ulatwienia dla niepetnosprawnych, tj. pochylnie, windy, podjazdy, ozna-

czenia dla niewidomych i niedowidzacych,
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— infrastruktura uzupetniajaca (np. punkty informacji turystycznej),

— foldery informacyijne,

— pamiatki i produkty regionalne,

— programy lojalnosciowe,

— strona internetowa szlaku,

— audioprzewodniki,

— komunikacja miejska (specjalnie na potrzeby szlaku lub skoordynowanie

szlaku z istniejaca, niezalezna komunikacja).

Wytyczajac szlak tematyczny, nalezy kazdorazowo rozwazy¢ zasadno$¢
wprowadzenia don wybranych elementéw. Zalezy ona od przekazywanych tre-
$ci, specyfiki przestrzeni tematycznej, specyfiki samych obiektéw, a takze od
potrzeb potencjalnych odbiorcéw.

Koordynator, adresaci, srodki promocji

Na wlasciwy marketing kulinarnego szlaku tematycznego sklada sie kilka
niezbednych dziatan.

1) Dob6r odpowiedniego koordynatora. Koordynator szlaku spetnia klu-
czowa role dla powodzenia realizacji jego zalozen. Moze on by¢ reprezentan-
tem sektora publicznego (np. samorzadowej administracji lokalnej lub regio-
nalnej), pozarzadowego (np. regionalnej lub lokalnej organizacji turystycznej,
stowarzyszenia producentéw produktéw regionalnych itp.) lub tez prywatnego
(jeden wytwdrca danego produktu lub potrawy, przedstawiciel sieci sklepéw
lub restauraciji itp.). Koordynator powinien petni¢ role lokalnego lub regional-
nego lidera, zacheca¢ kolejne podmioty do wlaczenia sie¢ w proces tworzenia
szlaku, organizowaé wspolprace, starac sie o fundusze na realizacje koncep-
cji; jednym stowem — konsolidowa¢ wszystkie dziatania na rzecz przeksztal-
cenia pomystu w kompleksowy produkt turystyczny. Po zrealizowaniu kon-
cepcji szlaku tematycznego, rola koordynatora jest nie mniej istotna. Jak pisze
A. Mikos v. Rohrscheidt (2008), do zadan koordynatora juz wytyczonego szlaku
nalezy m.in.:

— monitorowanie stanu szlaku,

— udzielanie i aktualizacja przydatnych turystom informacji na temat
szlaku, jego funkcjonowania i dostepnosci poszczegélnych obiektéw,

— inicjowanie lub kierowanie wspélnymi przedsiewzieciami poszczegdl-
nych obiektéw wchodzacych w sklad szlaku (np. w dziedzinie promo-
¢ji, tworzenia lub utrzymania tras, oznaczen itd.),

— reprezentowanie szlaku podczas imprez targowych, konferencji,

— organizowanie regularnych lub jednorazowych wydarzen zwiazanych
z tematem szlaku,
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— inicjowanie, wspottworzenie i koordynacja pakietéw ustug turystycz-
nych zwiazanych ze szlakiem albo posrednictwo w $wiadczeniu takich
ustug,

— przyjmowanie skarg i wnioskéw w zwiazku z funkcjonowaniem szlaku
i dziatanie w kierunku eliminowania mankamentéw itp.

Koordynatorami szlakéw w Polsce s3 obecnie m.in. jednostki samorzadu
terytorialnego (np. Urzad Miejski w Biatymstoku — Biatostocki Szlak Kulinar-
ny), regionalne lub lokalne organizacje turystyczne (np. Malopolska Organiza-
cja Turystyczna — Malopolski Szlak Owocowy, Slaska Organizacja Turystycz-
na — Slaskie Smaki czy Gorczanska Organizacja Turystyczna — Matopolski
Szlak Winny).

2) Okreslenie grupy odbiorcéw szlaku. Nalezy wybrac grupe, do ktérej skie-
rowany bedzie tworzony produkt. Grupy moga by¢ wydzielane m.in. wedlug
nastepujacych kryteriow:

— dzieci i mlodziez — osoby dorosle,

turysci krajowi — go$cie zagraniczni,

turysci indywidualni — grupy,

turysci piesi — rowerowi — zmotoryzowani,

smakosze réznorodnej kuchni regionalnej — mitosnicy i znawcy jedne-
go okreslonego produktu (np. wina).

Precyzyjne okre$lenie grupy odbiorcéw pozwoli na wiagciwy dobér elemen-
toéw trasy, jej przebiegu i zagospodarowania, trafne skonstruowanie oferty to-
warzyszacej (np. wybér bazy noclegowej) oraz przygotowanie skutecznego mar-
ketingu produktu. Nalezy przy tym pamieta¢ o zachowaniu odpowiedniej
rownowagi pomiedzy dopasowaniem szlaku do potrzeb danego segmentu ryn-
ku a koniecznym poziomem jego uniwersalnosci.

3) Dobér skutecznych $rodkéw promocji. Zadanie to nalezy do koordyna-
tora szlaku i jest $cisle powiazane z precyzyjnym okresleniem grupy odbiorcéw.
Zgodnie z potrzebami danej grupy nalezy dokonac selekcji odpowiednich
dla niej kanatéw promociji.

Dodatkowe atrakcje i oferty turystyczne powiazane ze szlakiem

Aby kulinarny szlak tematyczny stal sie czynnikiem przyciagajacym odwie-
dzajacych, powinien prezentowac nie tylko warto$ci merytoryczne $cisle zwia-
zane z rdzeniem tematu, ale takze oferowac wachlarz réznorodnych mozliwosci
zabezpieczajacych podstawowe potrzeby turystéw, a takze urozmaicajacych
pobyt na szlaku. Tym samym nalezy wlaczy¢ w oferte szlaku:

— dodatkowe atrakcje turystyczne — takie jak m.in.: mozliwo$¢ potaczenia

z inna kompleksowa oferta, np. sasiedniego szlaku; ustugi przewodnictwa
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turystycznego i pilotazu; festiwale czy wydarzenia niepowiazane bezpo-
$rednio z turystyka kulinarna; ustugi posrednictwa i organizacji, np. przy
wzbogaceniu pobytu o wycieczki fakultatywne; lokalne miejsca kultury
i sztuki itp.

— ustugi tworzace baze towarzyszaca zaspokajajaca podstawowe potrzeby
turystéw: transportowe, hotelarskie, informacyjne, gastronomiczne, ban-
kowe, wypoczynkowe, handlowe itd. (Gaworecki 2003).

SZLAKI KULINARNE W POLSCE I W EUROPIE
— WYBRANE PRZYKLADY

Zaréwno wladze regionalne, jak i liderzy spotecznosci lokalnej, organizacje
pozarzadowe, a takze sami przedsiebiorcy zaczynaja dostrzega¢ zrédlo poten-
cjalnych przychodéw dla swoich firm i regionéw w promowaniu i rozwijaniu
turystyki kulinarnej. Szlaki kulinarne zaczynaja by¢ postrzegane jako czynnik
rozwoju regionalnego, co przejawia sie w coraz to nowych projektach dotycza-
cych wytyczania, znakowania i promowania tematycznych szlakéw zwigzanych
z kuchnia regionalng. Dostrzegly to takze miedzynarodowe instytucje i organi-
zacje, takie jak: Rada Europy, uruchamiajac inicjatywe Europejskich Szlakéw
Kulturowych (Cultural Routes of the Council of Europe, strona internetowa;
Orzechowska-Kowalska 2009) czy Miedzynarodowy Instytut Szlakéw Kulturo-
wych dzialajacy w ramach Miedzynarodowej Rady Ochrony Zabytkéw (ICO-
MOS-CIIC, strona internetowa; Mikos v. Rohrscheidt 2008). Wartym uwagi
miedzynarodowym projektem jest takze Europejska Sie¢ Regionalnego Dzie-
dzictwa Kulinarnego (European Network of Regional Culinary Heritage, strona
internetowa). Kazdy z tych podmiotéw posiada wlasne inicjatywy szlakéw te-
matycznych, w tym takze kulinarnych. Przeglad literatury i kwerenda stron in-
ternetowych wykazaly, ze szlaki kulinarne sa rozwijane w réznych regionach
Polski oraz w wielu krajach Europy (tabela 2). Aby oceni¢, czy przytoczone
w tabeli 2 przyklady szlakéw posiadaja cechy rekomendowane w niniejszym
opracowaniu, konieczne bylyby badania terenowe.

Tabela 2. Wybrane przyklady kulinarnych szlakéw tematycznych w Polsce i w Europie
Table 2. Selected examples of culinary theme trails in Poland and Europe

Szlaki kulinarne w Polsce

Wojewédz- Nazwa szlaku Zrédlo
two
dolnoglaskie I<}111narny Szlak Turystyczny — Kuch- Fesjuwale Dobrego Smaku, stro-
nia Polska na internetowa
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. . P, Zielonogdrskie Stowarzyszenie
lubuskie Lubuski Szlak Wina i Miodu .. . .
Winiarskie,strona internetowa
Matopolski Szlak Owocowy Malop(.)ISkl Szlak Owocowy,
strona internetowa
Szlak oscypkowy Malopglslq Szlak Oscypkowy,
strona internetowa
Matopolska Sciezka Winna A. Dubinska 2013
Matopolski Szlak Winny Malopolskl Szlak Winny, strona
Internetowa
Matopolska Trasa Smakoszy Ma10p9151<a Irasa Smakoszy,
strona internetowa
matopolskie i ; 1
Sliwkowy Szlak Stowaflzyszeme‘ »Na Sliwkowym
Szlaku’, strona internetowa
Sylak fasoli Tropem smaku — Polska Travel,
strona internetowa
Matopolska wies dla senioréow Sadecka O.rgamzaq a Turystycz-
na, strona internetowa
Matopolska wie$ pachnaca ziotami Sadecka O.rgamzaq a Turystycz-
na, strona internetowa
Matopolska miodowa kraina Sadecka O'rgamzaq a Turystycz-
na, strona internetowa
Podkarpackim Szlakiem Winnic Podlcarpac!cl Szlak. Winnic, bez
daty opublikowania
podkarpackie
Podkarpackie Smaki Podlcarpaclcle Smaki, strona
internetowa
podlaskie Biatostocki Szlak Kulinarny BlaIOSt9Ckl Szlak Kulinarny,
strona internetowa
pomorskie Szlak kulinarny Centrum Gdyni S'zlak kullnzj\rny Centrum Gdy-
nia, strona internetowa
Slaskie Szlak Kulinarny Slaskie Smaki Slaskie Smalki, strona interne-
towa
$wietokrzyskie | Sandomierski Szlak Jabtkowy Sandorplerskl Szlak Jablkowy,
strona internetowa
Szlaki kulinarne w innych panstwach europejskich
Litwa Szlak Sera
(rac'ze) oferta S.zlakl »blinéw B. 7uromskaite 2009
wycieczek Piwny Szlak
proponowana | Winny Szlak na Litwie
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szlak zwiazany z poznawaniem trady-
cji chlebowych
przez orga- wycieczki zwigzane z 'wyp1e1'<an1err'1
nizatoréw sekacza oraz z ziotami leczniczymi
o szlak zwiazany z produkcja czekolady
turystyki, niz na Litwie
faktycznie Lo
szlak dotyczacy dziedzictwa kara-
wytyczone ., . . .
szlaki) imoéw, ktoérzy zostali sprowadzeni na
Litwe — w tym kibinéw (tradycyjne
karaimskie danie) oraz wielu innych
dan
Bregencki Szlak Sera (KdseStrasse
. Bregenzerwald) . .
Austria Szlak wina Schilcher (Schilcherwein- A-Mikos v. Rohrscheidt 2012
strasse)
Be-Ne-Lux f:rlﬂch lllwa Trappist w Belgii i Nider- A. Matusiak 2009
Szlak winny
. Szlak Sera i Czekolady
Francja . . . .
Szlak Pstraga i Smazonego Karpia A. Matusiak 2009
szlaki ostrygowe w Bretanii
P:;?;ka Bry- Malt Whisky Trail w Szkocji A. Matusiak 2009
Szlak Win Cysterskich
Szlak winny Costa Azul , .
Portugalia Szlak winny Ribatejo 12\/([).12(/ozn1czko, D. Orfowski
Szlak winny Alentejo
Szlak winny Beira Interior
Europejski
Szlak Kultu- Szlak Drzewa Oliwnego K. Orzechowska-Kowalska 2009
rowy

Zroédlo: opracowanie wlasne
Source: Author’s own research

PODSUMOWANIE

Przy wytyczaniu szlaku tematycznego warto szczegélowo przeanalizowac
oraz zaplanowaé wdrozenie opisanych w opracowaniu wlasciwosci szlaku. Za-
proponowany wykaz cech moze stuzy¢ do dokonywania waloryzacji istniejacych
szlakéw, a takze do opracowania zalozen nowo wytyczanych lub modernizo-
wanych szlakéw.
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Coraz czestsze inicjatywy oddolne zwiazane z wytyczaniem nowych szla-
kéw oraz zainteresowanie ich rozwojem ze strony administracji publicznej? do-
wodzi, ze wytyczanie kulturowych szlakéw tematycznych, w tym szlakéow kuli-
narnych, postrzegane jest jako wazny czynnik rozwoju regionalnego zaréwno
przez administracje publiczna, jak i prywatnych przedsiebiorcéw oraz organi-
zacje pozarzadowe. Daje to szanse na rozwijanie nowych form wspoéldziatania
pomiedzy tymi trzema sektorami. Mozliwo$¢ wspolpracy zapewniajacej syner-
gie dzialan wszystkich partneréw, a takze podejscie do wytyczania szlakow te-
matycznych z zachowaniem zasad zaproponowanych w tym i innych opraco-
waniach (m. in. Mikos v. Rohrscheidt 2008, 2010, 2012; Gawel 2012), moze
przyczynic sie do skutecznego wzbogacenia atrakcyjnosci turystycznej obszaru,
a tym samym by¢ jednym z czynnikéw zréwnowazonego rozwoju regionéw.
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Summary

Cultural tourism plays a significant role in satisfying the needs of the contemporary
tourist. Leisure itself is no longer the sufficient purpose of travel — the cognitive aspect
appears to be a key factor. This is the starting point for the development of new activi-
ties, including culinary tourism.

A culinary trail is an important tool that helps to increase the attractiveness of a re-
gion to tourists. Taking the following into consideration: (a) the subject-orientated di-
mension of culinary trails compared to object-orientated traditional tourist trails; as
well as (b) the diversity of choice, which demands structured management; and (c) em-
phasis on cognitive function — culinary trails are to be categorized as theme trails. That
means that they are integrated and managed linear leisure penetration systems, includ-
ing relevant objects associated with the theme, accompanied by additional choices that
follow the main subject (events, personages, stories, genius loci etc.).

The recommended features of complex culinary theme trails, which should be taken
into consideration when planning a new trail, were defined as the following: a main
plot, authenticity, a route, a selection of components, a presence in space, methods of
indication, a development, a coordinator, a recipient group, means of promotion, and
additional attractions.

The profits gained from culinary tourism have started to be appreciated by local
and regional authorities, as well as local community leaders, NGOs and entrepreneurs.
All these stakeholders start to perceive culinary trails as the tools of local and regional
development. Numerous projects based on local cuisine have recently been realized
throughout Poland and Europe. Several projects were co-financed by public means.
Coordinators have noted the benefits gained from the synergy of joint knowledge and
experiences of differentiated stakeholders (public, private and non-government). These
circumstances open a new perspective of further enlargement of the ideas and proposi-
tions that influence sustainable development through tourism, as well as popularization
of culinary tourism as a new trend.



