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KAPITAL KREATYWNY JAKO CZYNNIK KONKURENCYJNOSCI POLSKICH MIAST -
UWARUNKOWANIA [ ZNACZENIE W ROZWOIJU REGIONALNYM

Uzasadnienie wyboru problemu badawczego nie budzi watpliwosci. Waga i
aktualno$¢ tej problematyki wynikaja z potrzeb poznawczych — jest to znaczny
obszar badawczo niespenetrowany - ale 1 praktycznych. W tym drugim przypadku
chodzi o uswiadomienie sobie potencjalu rozwojowego miast, takze w
perspektywie uczestnictwa Polski Unii Europejskiej. A miasta w krajach Unii sa
w tej sferze bardzo aktywne. Mozna powiedzie¢, ze stajg sg dzi$ najwazniejszym
podmiotem polityki rozwojowej w przestrzeni spotecznej. Rosnie rola miast w
polityce kulturalnej: 80% mieszkancow krajow Unii Europejskiej to mieszkancy
miast, ktorzy maja najwigksze kompetencje kulturowe, wptywajg na profil miast,
gmin, regionéw, na warunki rozwoju, gospodarczego i tworzg miecjsca pracy,
powinny by¢ zatem uwzgledniane w strategiach i polityce oraz traktowane jak

odrebna cato$¢

Znany amerykanski filozof i politolog, Benjamin Barber zapowiada rzady
burmistrzow 1 oglasza, ze miasta stana si¢ w przyszlosci osrodkami wiladzy na
Swiecie. Miasta sa centrami tworczoéci, tworzenia bogactwa, innowacji,
generowania 1 transmisji nowej wiedzy; dysponuja najwieksza i najbardziej
zréznicowang infrastrukturg kulturalna, edukacyjna, technologiczna. informacyjna
- slowem: kulturotworcza. Miasta odgrywajg takze najwazniejsza role w
obywatelskiej integracji réznorodnych grup spotecznych, przezwyciezania
patologii, ekskluzji 1 itp.. W Polsce elity zarzadzajace krajem, regionami dtugo nie
byty swiadome wagi zasobow kultury jako czynnika rozwojowego. Moga o tym
swiadczy¢ regionalne strategie rozwoju z poprzednich dekad, w ktorych kultura
jest w wigkszosci przypadkéw traktowana jako zrodio wydatkow, a nie potencjal
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O potencjale kreatywnym polskich miast pojawilo si¢ juz w polskim
pismiennictwie - sporo przyczynkow, ale — wedle mojej wiedzy- nie powstata
jeszcze wigksza monografia. Przede wszystkim dlatego, ze nie bylo czego badac.
Byly miasta, ale nie bylo przemystow kreatywnych, bo nikt nie wpadt na to, aby

infrastrukture kulturalng miast nazywa¢ takimi przemystami.

Praca sklada si¢ z 11 rozdzialow, w ktorych zawarta zostata pokazna porcja
wiedzy. Autorka dobrze definiuje cel swojego projektu badawczego. Jest nim
analiza potencjalu kreatywnego miast polskich, a zwlaszcza zdiagnozowanie
kapitatu kreatywnego oraz ukazanie jego zwiazkow z konkurencyjnoscia miast w
skali krajowej i miedzynarodowej. Chodzilo doktorantce o ustalenie zwigzkow
przyczynowo skutkowych miedzy konkurencyjnoscia, kapitatem kreatywnym i

atrakcyjnoscia miast.

Problematyzacja rozprawy lokuje ja zasadniczo w dwoch obszarach: ekonomice
kultury oraz w studiach miejskich. Znajdujemy tu dobre ujg¢cie ekonomicznego
wymiaru kultury 1 przemystow kultury, a takze relacji migdzy nimi. Nie wnosze
takze zastrzezen do ujgcia drugiego obszaru badawczego — studiow miejskich w
kontekscie przemystow kultury i przemystow kreatywnych. Autorka uwzglednita

wszystkie najwazniejsze krajowe i zagraniczne prace z tej dziedziny

Uprzedzajac bardziej szczegdétowa oceng stwierdze juz w tym miejscu, ze cel
badawczy zostal osiagni¢ty. Solidne teoretyczne osadzenie rozprawy, przyjeta
metoda badania oraz samo badanie pozwolily autorce na zrealizowanie

zamierzenia naukowego.

Za walor rozdzialu .. Koncepcja klasy kreatywnej” uznaje krytyczne podejscie do
modnej 1 wplywowej koncepcji Richarda Floridy klasy kreatywnej. Kategoria
klasy w ujeciu Floridy zostala ogotocona z historycznego kontekstu, wzigta ze
starego wokabularza socjologii i wykorzystana do analizy zupelnie nowych
zjawisk, zwiazanych m.in. z nowymi stylami zycia, w innej, sieciowej, a zarazem
~plynnej” strukturze spolecznej (Z. Bauman), ktora M. Castells nazywa
~przestrzenig przeptywow”. Podoba mi si¢ to, ze K. Wojnar nie podchodzi do nigj
.naboznie”, lecz przekonywajgco wytyka jej stabosci positkujae si¢ takze rzadko
przytaczanymi opiniami innych autoréw. Wsrad tych opinii zabraklo moze pracy
Michaela Hardta i A. Negrego .Imperium”. Autorzy wprowadzaja w niej
kategorie Rzeszy (Multitude) samoorganizujacych podmiotoéw, ktorzy definiuja
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si¢ juz nie tyle przez wielkie struktury (naréd, panstwo, religia, klasa), co przez
samych siebie oraz wchodzg jedynie w tymczasowe sieci zadaniowe czy

projektowe, by zrealizowac jakis konkretny cel.

Przy Floridzie warto si¢ odnies¢ si¢ do kapitatu kreatywnego, ktéry wprowadzit
on do obiegu naukowego i ktory K. Wojnar umiescila w ramach konceptualnych
swej dysertacji. Zadajg sobie i Autorce pytanie, czy nie mamy tu do czynienia z
inflacja kapitaléw (w jednym z polskich raportow rzadowych mowa jest o
kapitale intelektualnym w znaczeniu: kreatywnym). Wedle Pierre’a Bourdieu,
autora klasycznego dziela o kapitalach (ekonomicznym, spotecznym i
kulturowym) oraz ich konwersji w kapitale kulturowym miesci si¢ kapitat ludzki z
kreatywnoscia, jako waznym jego elementem. W hipotezie 1 (s. 17) Autorka
utozsamia kapital kreatywny z klasa kreatywna, a wigc przyjmuje w istocie

stanowisko Floridy, cho¢ je mocno krytykuje.

W rozdziale drugim Autorka rekonstruuje relacje miedzy kreatywnoscia a
rozwojem  spofeczno-ekonomicznym. W czeSci uzasadniajgce] znaczenie
kreatywnosci w rozwoju zabraklo nawiazania do waznej pracy pod redakcja
Lawrence’a Harrisona 1 Samuela Huntingtona ,.Kultura ma znaczenie™, ktéra
wywolata znaczny rezonans intelektualny. Ta ksiazkg autorzy wpisali si¢ w spor z
tymi nurtami liberalizmu, ktore za rozwojowe uznajg tylko wymierne, policzalne
parametry rozwojowe, nie widzac miejsca dla parametrow niepoiiczalnych —
kultury witasnie, ktorych wplyw moze ujawnia¢ sie powoli, ale jest oczywisty.
Poza tym uzasadnienie znaczenia kreatywnosci w rozwoju nie budzi zastrzezen,
jest przekonywajace, przy czym warto zaznaczy¢, ze Autorka unika powtarzania

potocznych, czgsto przy tym banalnych argumentdéw na rzecz tego stanowiska.

Dobrze oceniam sposéb zrekonstruowania pigciu teoretycznych modeli
kreatywnosci: od konwencjonalnego po model zréownowazonego panowania
kultury (widze¢ jeszcze jeden, o czym dalej). Tu warto bylo siggna¢ do modelu
zaproponowanego przez Philippe’a Kerna i Jana Rungego (The Impact of Culture
on Creativity, Bruxelles 2010). Autorzy definiuja culture-based creativity taczac

w jeden model przemysly kultury i przemysty kreatywne.

Mocng strona rozprawy jest czg$s¢ metodologiczna i empiryczna. K. Wojnar

zaoferowata szeroki ich wachlarz: analiz¢ ilosciowg danych zastanych oraz
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badanie atrakcyjnosei miast w ujeciu jakosciowym z perspektywy indywidualne;j.
spolecznej i ekonomicznej. Badanie przyniosto wartosciowa wiedze o potencjale
wiladzy i wiedzy kreatywnych mieszkancow miast, stylach zycia i pracy, klimacie
(aurze) miast, mocnych i stabych stronach sektoréw kreatywnych, slabosciach i
atutach instytucji i in.. Badanie dostarczylo tez interesujacych odpowiedzi na
postawione pytania oraz dowiodlo trafnosci postawionych hipotez. Wnioski i
rekomendacje. ktore Autorka wyprowadza, maja wigc solidne umocowanie
empiryczne. Jedyne zastrzezenie. jakie mam do te] czesci, dotyczy braku
uzasadnienia wyboru takich, a nie innych miast do studiow przypadku. Wybor jest
dobrym prawem Autorki, ale powinna byla wyjasni¢, jakimi kryteriami si¢ przy

nim kierowata.

Powtérze wezedniejsze stwierdzenie o solidnym teoretycznym osadzeniu
rozprawy, ale zarazem zglaszam pewne zastrzezenie odnoszgce si¢ nic tyle do
tego, co w dysertacji si¢ znalazlo ile tego, co w niej zabraklo. Naturalnym
odruchem recenzenckim przy lekturze dobrej pracy jest zadanie sobie pytania, co
by rozprawie jeszcze moglo wyjs¢ na korzys¢. Zwraca uwage kilka pominigc.
Oczywiscie trudno czyni¢ zarzut z tego, ze doktorantka nie siggneta do
wszystkich istotnych nurtow refleksji nad relacja miedzy kreatywnoscia a

konkurencyjnoscia miast. Kilka jednak warto bylo uwzglednic.

Po pierwsze: Od kilku dekad obserwujemy zmiang kierunku procesu kulturowego
w Europie. Najkrocej mowiae, polega ona na tym, ze mamy do czynienia nie
tylko z ekonomizacja kultury, co nie jest zadng nowoscia — rynek zasysa coraz
wigecej sfer przynaleznych w przeszlosci sektorowi publicznemu, ale takze z
czyms, co nazwalbym rekulturacjg gospodarki, w tym miasta, co jest tendencja
poznego kapitalizmu. Kultura i ekonomia, splecione ze sobg w czasach
przednowoczesnych, w nowoczesnosci szty wlasnymi drogami, ta pierwsza bedac
sprawa publiczna. Dzi$ jestesmy swiadkami radykalnej ekspansji tego, co Jean
Bourdieu nazwat rynkiem dobr symbolicznych, a co zwigzane jest przede
wszystkim z efektem synergicznym rynku. techniki i zamoznosci spoleczenstw,

ktore konsumuja coraz wiecej dobr symbolicznych w relacji do materialnych.

Miasta maja tetni¢ kulturg, na czym korzystaja nie tylko ekonomicznie, ale i
kulturalnie réwniez jego mieszkancy. Stad zycie kulturalne miast nabiera cech

rywalizacji sportowej - event and competition culture: jak najwigce]
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naglosnionych konkursow i imprez. Okresla si¢ to czesto jako festiwalizacje zycia
miast. Tu godzilo sie nawigza¢ do pionierskich prac na temat gospodarki
~przezytego doswiadczenia”, w ktorym istotng rolg¢ odgrywa doznanie, emocje
(Boswijk, T Thijssen, E Pelen, a New perspective in the experience Economy; B.
J. Pine’a I11J. H. Gilmore’a (1999, The Experience Economy. Cambridge, Mass.:
Harvard Business School Publishing).

Z liczacych sig autordéw, ktorzy rozwineli te problematyke zabrakto mi tez prac
polskich, zwlaszcza Ewy Rewers. W swych pracach Ewa Rewers zajmuje si¢
m.in. dekonstrukcja przestrzeni publicznej w miastach i miejskimi utopiami, rola
korporacji w organizowaniu tej przestrzeni, transformacja miejskich agor 1
generalnie tymi wszystkimi czynnikami, ktore przeobrazajg tradycyjne polis. Inng
praca, ktora zashugiwata na uwzglednienie, jest monografia Doroty Ilczuk
.Ekonomika kultury”, w ktorej autorka systematyzuje problematyke kreatywnosci
kultury w gospodarce. Dopominam si¢ o uwzglednienie prac polskich autoréw na

ten temat, poniewaz jest ich niewiele.

Po wtore: Sporo do powiedzenia na temat atrakcyjnosci m.in. miast ma ekonomia
uwagi, do ktorej warto bylo nawigza¢. Tysigce podmiotow dzialajacych na rynku
walcza o pozyskanie zainteresowania i uwagi konsumenta, ktéra staje si¢
najbardziej cenionym dobrem (Thomas Davenport, Michael Goldhaber). Uwaga
jest dzis w rozwinietych gospodarkach najrzadszym dobrem. Ekonomia to flow of
attentions. Im wigcej uwagi skieruje si¢ ku sobie, tym wigcej ma si¢ wladzy i
zasobow finansowych. Ekonomia uwagi to ciagla pogon za innowacyjnoscia, nie
mozna juz praktycznie pozyska¢ uwagi powtarzajac to, co inni juz wczesniej
wymyslili. Wigkszos¢ miast curopejskich osiggnie w blizszej lub przysziosei
zblizony poziom cywilizacyjny, wtedy bedzie si¢ liczy¢ cos dodatkowego —
pomyst, specyfika, jakas wartos¢ dodana — co$ co powigkszy kapitat

zainteresowania i uwagi

Po trzecie: warto byloby rozwazy¢, czy nie jestesmy $wiadkami narodzin szostego
— modelu miasta informacyjnego, smart city, ktére przekuwa w atut rozwojowy
rewolucje w IT, zwang tez zwrotem cyfrowym. W ogdle ta nazwa smart city w
pracy nie pada, a chyba nie trzeba szerzej uzasadnia¢, ze smart semantycznie jest

blisko zwigzane z kreatywnoscia. Autorka zapewne uznala, ze uwzglednienie tej



problematyki rozsadzitoby ramy konceptualne dysertacji, ale powinna byla
uzasadni¢ to pominiecie.

Tu nie sposéb nie nawigza¢ do Manuela Castellsa. w przekonaniu ktorego
nastgpuje zmierzch miasta w znanym nam rozumieniu, Metropolie to gtowne
centra ery informacji. Tworza one srodowisko rozwoju spoleczenstwa sieciowego,
dzigki rozbudowanej infrastrukturze oraz miejskiej kulturze innowacyjnosei (M.
Castells 1989, The [Informational City: Information Technology, Economic
Restructuring, and Urban-Regional Process, Oxford). Mieszkancy duzych miast
majq lepszg mozliwos¢ samorealizacji i samoaktualizacji, a takze wigkszy dostep
do kultury i edukacji, zwlaszcza tcj, ktdra umozliwia korzystanic z dobrodziejstw
cyfryzacji. Rewolucja mikroelektroniczna przeobraza caly s$wiat, ale przed
wszystkim  miasto z jego najgestsza siecia komunikacii, przeplywow
symbolicznych i materialnych. Przestrzen realna przeplata sie z wirtualng. W
przestrzeni miejskiej wida¢ coraz wyrazniej fuzj¢ przestrzeni mediow i przestrzeni

fizycznej, co zaciera granice miedzy realnoscia i wirtualnoscia.

W istotny sposob zmienia to struktury spoleczne. Pewne zjawiska juz wida¢: tak
Jjak w procesie modernizacji przednowoczesna wspolnota (Gemeinschaft) ustapita
migjsca nowoczesnemu  zrzeszeniu (Gesellschaft), tak dzis obserwujemy
dynamike¢ nowego typu spotecznosci sicciowej, skoncentrowanej wokdt jednostki
(B. Wellman, indywidualizm sieciowy). Jednoczesnie w wielkich metropoliach
toczy si¢ swoista wojna domowa. Wywoluje ja koncentracja upperclass (w tym
klasy kreatywnej) i wunderclass. M. Castells mowi o podzielonym mieécie
informacyjnym, w ktorym lokuje sie z Jjednej strony czg$é globalnego systemu,
- nasycona informacjq i wiedza, z drugiej za$ podklasa. Te rézne predkosci

cywilizacyjno-kulturowe sa zrodtem napie¢ i konfliktow.

Po czwarte: sporo $wiatta na warunki, jakie musi spetni¢ dane spoleczefistwo, aby
by¢ kreatywnym, rzucajg badania prowadzone od kilkunastu lat w kilkudziesigciu
panstwach, w tym w Polsce (koordynator: prof. Renata Siemienska). pod
kierunkiem Ronalda Ingleharta w ramach Swiatowego Atlasu Wartosci Wynika z
nich, ze ponizej pewnego poziomu dochodu na glowe — roznego w réznych
kregach kulturowych — ludzie daja priorytet konsumpcji materialnych produktow i
koncentrujg energie na tym, jak zdoby¢ na nie pieniadze. Powyzej tego poziomu

pojawiaja si¢ potrzeby postmaterialne nastawienie na jakosé zycia, wlasna
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tworczos¢, czyste srodowisko, satysfakcja z pracy i in. Nawiazanie do tych badan
pozwolitoby odpowiedzie¢ na pytanie, Jakie segmenty polskiego spoleczenstwa sq
zainteresowane  zaspokajaniem potrzeb  postmaterialnych, wsréd  ktorych

kreatywnos¢ odgrywa istotna role.

W konkluzji stwierdze, ze generalnie zastosowana przez Autork¢ metodologia
badania przyniosta dobre rezultaty i w pelni uzasadnia teze, ze przemysty kultury
stanowia scktor gospodarki o wihasnej, wyodrebnionej specyfice. Autorka
wykazata - positkujac sie bogatym materialem opisowym - ze rozwqj kreatywnej
gospodarki przyczynia si¢ do wzrostu atrakcyjnosci miasta jako miejsca pracy i
zamieszkania. Podobne tezy byly w krajach zachodnioeuropejskich formutowane
1 bogato argumentowane. W tych krajach praktyka potwierdzita ich stusznogé. W
Polsce byly one jednak racze] deklaratywne, nie stal za nimi dowad

wyprowadzony z realiow naszego kraju.

Podsumowujac aktywa i pasywa rozprawy stwierdzam, ze pierwszych jest
zdecydowanie wigcej. Nie mam zarzutéw co do trzonu opracowania, jego czesci
substancjalnej. Autorka nie tylko przekonywajaco broni sformutowanej tezy, ale
nadto — i to takze uwazam za bardzo cenne — dokonuje systematyzacji
problematyki rozproszonej w krajowym i zagranicznym pismiennictwie. Doceni¢
nalezy jasno$¢ wywodu, a takze olbrzymi trud, jaki doktorantka wlozyta w

zapoznanie si¢ z wielodyscyplinarna literatura.

Stwierdzam zatem w konkluzji, 7e przyjeta przez mgr Wojnar konstrukcja i
metodologia rozprawy pozwolita Jej na zrealizowanic zamierzen badawczych.,
Dzigki doglgbnej analizie problematyki, transdyscyplinarnemu na nia spojrzeniu,
intelektualnemu przetworzeniu olbrzymiego materiatu zrodlowego, praca spelnia
merytoryczne i warsztatowe wymogi niezbedne do ubiegania si¢ przez jej Autorke o
dopuszezenie do koncowego etapu przewodu doktorskiego i o uwienczenie jej

stopniem doktora.
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