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KRYZYS PRZESTRZENI CZY JEJ RENESANS
W BADANIACH GEOGRAFII SPOLECZNO-EKONOMICZNEJ?

Crisis or renaissance of space in socio-economic geography studies?

Zarys tresci: Kanwa do rozwazan nad rolg i znaczeniem koncepcji przestrzeni we wspotczesnych badaniach geo-
grafii spofeczno-ckonomicznej byta opublikowana w 2003 roku ksigzka Andrzeja Lisowskiego, poswigcona kon-
cepcjom przestrzeni w geografii cztowieka. Dynamika przemian spolecznych minionych dwudziestu lat sprawita,
ze wiele z 6wezesnych podejs¢, bedacych nowatorskimi i kontestujacymi stary, modernistyczny paradygmat nauki
nalezy dzi§ do klasycznych sposobow interpretacji przestrzeni w geografii. Ewolucja sposobow interpretacji
i rozumienia przestrzeni zostata m.in. zilustrowana na przykladzie koncepcji miejsca. Rozwoj i1 popularyzacja tej
koncepcji postuzyly réwniez za przyktad wktadu geografii spoteczno-ekonomicznej w poznawczy i metodologicz-
ny rozwoj innych dyscyplin spotecznych. Kierunki przemian przestrzeni fizycznej, spolecznej i ekonomicznej
zostaly przesledzone w skali lokalnej na przyktadzie zmian form i funkcji przestrzeni publicznej oraz w makroskali
na przyktadzie znaczenia konkretnej, rzeczywistej przestrzeni w globalnej sieci przeptywdw. Rozwazania porusza-
ja rowniez tak historycznie, jak i aktualnie obecny w naukach spotecznych problem deformacji obrazu rzeczywi-
stej przestrzeni w celu uzyskania spotecznie pozadanej jej percepcji i waloryzacji.

Abstract: Andrzej Lisowski’s book on the concept of space in human geography published in 2003 was the
canvas for reflection on the role and meaning of the concept of space in contemporary socio-economic geo-
graphical research. The dynamics of social change in the past twenty years have meant that many of the ap-
proaches of that time, being innovative and contesting the old, modernist paradigm of science, today belong
to the classic ways of interpreting space in geography. The evolution of space interpretations and understand-
ings has been illustrated on the example of the concept of place. The development and popularization of this
concept may be also used as an example of the contribution of socio-economic geography to the cognitive
and methodological development of other social disciplines. Ongoing changes in physical, social and eco-
nomic space have been traced based on changes of public space forms and functions changes and in a macro
scale, on the example of a meaning of particular, real territory in the space of global flows. The problem of
the deformation of real space image in order to obtain its socially desirable perception and valorisation is also
discussed. The problem has been historically and is currently present in social sciences.
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Przestrzen jest terminem, ktory mozna odnosi¢ do réznych zjawisk w nauce, komunikacji i do-
swiadczeniu zycia codziennego. Z tego wzgledu jego definicyjne ujecie jest praktycznie niemozliwe,
a jesli juz podejmujemy taki trud, to wymaga on ogromnej pracy systematyzujacej i interpretacyjne;.

Takiego zadania podjal si¢ Andrzej Lisowski (2003) juz niemal dwie dekady temu, publikujac
najobszerniejsze do dzisiaj w polskiej geograficznej literaturze naukowej opracowanie, systematy-
zujace koncepcje przestrzeni. Geograficzna perspektywa jest niewatpliwie predestynowana do dys-
kusji nad rozumieniem poje¢cia przestrzen, bowiem sama dyscyplina zrodzila si¢ z potrzeby pozna-
nia i opisania przestrzeni. Przestrzen byta u podstaw powstania dyscypliny i nadal stanowi konsty-
tutywny element badan geograficznych.

A. Lisowski dokonuje przegladu koncepcji przestrzeni funkcjonujacych i wykorzystywanych
w nauce. Na tym tle formuluje typologi¢ przestrzeni w ujeciu geografii spoteczno-ekonomiczne;.
Szeroki kontekst interpretacyjny pozwala uchwyci¢ specyfike podejs¢ wtasciwych badaniom spo-
leczno-ekonomicznej geografii. Zaproponowana analiza rysuje ztozony, wieloaspektowy wymiar
tych poje¢, dowodzac szczegdlnej otwartosci dyscypliny i ukazujac jej syntetyzujacy charakter.
Minione dwie dekady udowodnity, ze dzigki tym cechom geografia spoteczno-ekonomiczna
w pelni odnalazta si¢ w dziedzinie nauk spotecznych, systematycznie poszerzajac swoje pole ba-
dawcze. Rozwazania A. Lisowskiego nad r6znym podejsciem do definiowania przestrzeni — przez
geografie fizyczng i spoteczno-ekonomiczng — dostarczajg cennych podstaw teoretycznych pozwa-
lajacych zrozumie¢ kierunki ewolucji badan geograficznych. Instytucjonalny podzial dyscypliny,
ktory obecnie dokonat si¢ w Polsce, wynika miedzy innymi z réznego konceptualnie traktowania
przestrzeni i jej cech srodowiskowych, a co za tym idzie — z wykorzystywania roznej metodologii
badawczej. Jak dowodzi A. Lisowski (2003, s. 20), o ile geografia fizyczna okresla swoj przedmiot
badan poprzez cechy i wlasnosci materialnych sktadnikow powtoki ziemskiej, o tyle geografia
spoteczno-ekonomiczna definiuje przedmiot badan poprzez relacje. Relacyjnos¢ stanowi istote
badan, ale tez czynnik zmuszajacy do ciagtej ewolucji pola badawczego dyscypliny.

Podjete przez A. Lisowskiego studia nad ewolucja koncepcji przestrzeni, majac wartos¢ doku-
mentujaca kierunek przemian dyscypliny, staja si¢ jednoczesnie inspiracja do kontynuacji analiz
zmieniajacych si¢ podejsé, a tym samym do ponownego zadania pytania o to, czym jest przestrzen
i jak ja rozumie¢ i definiowaé. Dynamika przemian spotecznych minionych dwudziestu lat sprawi-
fa, ze wiele z 6wczesnych podejs¢, bedacych nowatorskimi i kontestujacymi stary, modernistyczny
paradygmat nauki, nalezy dzisiaj do klasycznych sposobow interpretacji przestrzeni w geografii.

Typologia koncepcji przestrzeni zaproponowana przez A. Lisowskiego bazuje na pojeciu prze-
strzeni realnej, wyrdzniajac w jej tonie przestrzen fizyczng i niefizyczng. Ta druga wigze pole ba-
dawcze geografii spoteczno-ekonomicznej ze spotecznym wymiarem rzeczywistosci. Autor wy-
réznia w obrebie przestrzeni niefizycznej przestrzen ekologiczna, kulturowa i spoleczng. Interesu-
jace jest doktadniejsze przyjrzenie si¢ interpretacji tak zdefiniowanych przestrzeni, wyznaczaja one
bowiem kierunki rozwoju wspotczesnych badan geografii spoteczno-ekonomiczne;j.

REGION I MIEJSCE — KONCEPCJE SPOLECZNIE POZADANE

Zmieniajace si¢ perspektywy definiowania przestrzeni wynikaly i jednoczesnie determinowaty
sposob ujmowania i analizy badanej rzeczywistosci. Dynamika przemian spoteczno-gospodarczych
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powodowata, Zze cechy uchodzace za kluczowe w danym okresie schodzity na plan drugi, ustgpujac
miejsca innym, znacznie wyrazniej obecnym w kolejnym etapie rozwoju (Sagan 2004). Proces ten
najlepiej czytelny jest na przyktadzie geograficznych badan regionalnych, majacych kluczowe zna-
czenia w tematyce badawczej dyscypliny. Rozne definiowanie przestrzeni skutkowato formutowa-
niem kolejnych analitycznych koncepcji regionu, ktore z kolei wymagaty ewolucji podej$¢ metodo-
logicznych. Najbardziej skrotowo ewolucje t¢ mozna opisaé¢ jako przejscie od metodologii pre-
modernistycznych, ktorym wtasciwe byto podejscie chorologiczne, poprzez epoke nowoczesnosci
z dominujacg metodologia neopozytywistyczng, do refleksji po-modernistycznej, wprowadzajacej
wielo$¢ wzorcoOw interpretacji nawiazujacych do tzw. spotecznego (social turn), a nastepnie kultu-
rowego zwrotu (cultural turn) w naukach spolecznych. Wymiary spoteczny i kulturowy, ktore
jeszcze na poczatku XXI wieku byly przedmiotem dyskusji metodologicznych, dzisiaj nie tylko
stanowia kluczowe elementy analiz spoteczno-ekonomicznych, ale weszty do kanonu praktyk pla-
nistyczno-przestrzennych. Koncepcja miejsca, o ktorej pisze A. Lisowski jako o specyficznie defi-
niowanej przestrzeni kulturowej, stata si¢ narzedziem efektywnego zarzadzania lokalnoscia wyko-
rzystywanym przez planistow.

Kariera (jesli mozna uzy¢ takiego okreslenia) koncepcji miejsca jest dobrym przyktadem migra-
cji poje¢ miedzy dyscyplinami, a takze miedzy nauka a praktyka zycia spoteczno-gospodarczego
i wynikajacej z nich zmiany lub poszerzenia oryginalnego znaczenia. Generyczne rozumienie miej-
sca to okreslenie geograficznej lokalizacji czy tez obszaru porownywalne do rodzajowego rozu-
mienia terminu region. Podej$cia humanistyczne w geografii spoteczno-ekonomicznej nadaly temu
pojeciu nowe, poszerzone znaczenie koncepcyjne. To nowe rozumienie miejsca odwotuje si¢ do
kulturowych i subiektywnych znaczen. Y.-F. Tuan (1977) i E.C. Relph (1976) osadzaja proces
powstawania miejsca i jego specyfike w fenomenologicznym do$wiadczeniu jednostki, na ktore
sktadaja si¢ percepcja miejsca, tozsamos¢ i identyfikacja terytorialna, jak rowniez subiektywna
i symboliczna pami¢¢ miejsca. Te gleboko humanistyczne interpretacje zrodzone na gruncie geo-
grafii spoteczno-ekonomicznej szybko zyskaty popularnos¢ w naukach ekonomicznych i innych
dyscyplinach spotecznych, takich jak socjologia, psychologia czy pedagogika. W ekonomii kon-
cepcje miejsca wykorzystano do wyjasniania proceséw ekonomicznych, ktore — jak zaczeto dowo-
dzi¢ — powinny by¢ spolecznie i kulturowo zakorzenione w danej lokalnosci, aby moc osiagnaé
poziom globalnej konkurencyjnosci. Subiektywne wartosci i znaczenia zaczgly by¢ przektadane na
wymiar ekonomiczny. Stad byt juz tylko krok do wdrozenia koncepcji miejsca do polityk regional-
nych i lokalnych, do strategii rozwoju zaktadajacych koniecznos¢ transformacji, czesto nowo utwo-
rzonych jednostek terytorialno-administracyjnych, w petne spotecznych znaczen i wartosci miej-
sca. Ten skrotowy obraz ewolucji koncepcji miejsca dowodzi, ze uksztattowane lub wzbogacone
0 nowe wymiary na gruncie geografii koncepcje analityczne niejednokrotnie byly adaptowane do
potrzeb innych dyscyplin. Poddaje to zatem w watpliwos¢ jednoznaczne stwierdzenia A. Lisow-
skiego (2003), zreszta inspirowane wypowiedziami takich autorytetow, jak m.in. D. Harvey, iz
geografia jest dyscypling pozbawiong wilasnego aparatu teoretyczno-analitycznego. Zdaniem au-
torki to syntetyczny charakter dyscypliny przekladajacy si¢ na horyzontalnos$¢ uje¢ sprawia, ze
szerokie idee formutowane na gruncie geografii w sposob naturalny stajg si¢ czescig domeny ba-
dawczej nauk analitycznych, przybierajac na ich gruncie znacznie wezszy, ale tym samym bardziej
dookreslony i operacyjny charakter.
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Przestrzen spoteczna, ktorej A. Lisowski poswigca w swej ksigzce najwiecej uwagi, jest bez
watpienia koncepcja niezwykle ztozong i dynamicznie zmieniajgca swoj zakres definicyjny.
Tempo wspoédlczesnych przemian spotecznych sktania do szczegolnej refleksji nad rozumieniem
jej charakteru.

PRZESTRZEN PUBLICZNA JAKO SYNEKDOCHA PRZESTRZENI SPOLECZNEJ

Koncepcja przestrzeni spotecznej probuje uchwycic¢ charakter i intensywnos¢ relacji migdzy-
ludzkich, ktore realizuja si¢ w realnej przestrzeni. Problem wzajemnego przenikania si¢ spoteczne-
go ksztaltowania struktur przestrzennych i przestrzennego ksztattowania struktur spotecznych to-
warzyszy dyskusji nad naturg przestrzeni spotecznej. Zatozenie, ze przestrzen nie jest pasywna
w ksztattowaniu struktur spolecznych, jest przyktadem kolejnej koncepcji ksztaltowanej i silnie
rozwijanej na gruncie badan geografii spoteczno-ekonomicznej. Dowodzg tego liczne studia po-
swigcone konfliktom nieodlacznie zwigzanym ze spoleczng produkcja i konsumpcja przestrzeni.
Nalezy w tym miejscu podkresli¢, ze nie chodzi tu jedynie o konflikty migdzy ré6znymi grupami
spotecznymi, lecz o konflikty pomigedzy réoznymi formami i koncepcjami zagospodarowania i uzyt-
kowania przestrzeni. Odwotujac si¢ do terminologii H. Lefebvre’a (2009), przestrzen reprezentacji,
bedaca produktem codziennej aktywnosci i do$wiadczenia jej mieszkancow, czesto zderza sig
z oficjalng, publiczng reprezentacja przestrzeni zaplanowanej i urzadzonej zgodniej z wizjg hege-
mona. Zderzenie to moze doprowadzi¢ do powstania nowego typu przestrzeni spolecznej, w ktorej
formalne zasady urzadzenia i wykorzystania zostajg przetamane i przeksztalcone na rzecz nowych,
czesto nieformalnych, a spotecznie pozadanych form jej uzytkowania.

Ztozony proces ksztaltowania si¢ przestrzeni spotecznych, jako produktu nieustannie zmieniajacych
si¢ struktur i relacji spotecznych, jest najbardziej czytelny na przyktadzie przemian przestrzeni publicz-
nych. Fizyczna forma przestrzeni publicznych jest odzwierciedleniem stosunkéw spotecznych panuja-
cych w danym miejscu i czasie. Budowa lub przebudowa przestrzeni publicznych stuzy demonstrowa-
niu charakteru wtadzy i jej relacji ze spoteczenstwem. Sposob jej urzadzenia moze z jednej strony wy-
nika¢ z porzadku spolecznego, a z drugiej strony — wytwarzac i reprodukowac ten porzadek.

Przestrzen publiczna jest tez depozytariuszem wartosci kulturowych danej spotecznosci. Sposob
zaprojektowania i urzadzenia przestrzeni publicznej jest symbolicznym odzwierciedleniem idei,
pamigci, wyobrazen, oczekiwan spotecznych w odniesieniu do jej charakteru w konkretnym czasie
i miejscu. Podstawowe wartosci symboliczne reprezentowane przez i w przestrzeni publicznej cze-
sto sg przyczyna konfliktéw i publicznych negocjacji, ktore z kolei wptywaja na to, jaki ostatecznie
fizyczny charakter ta przestrzen przyjmie.

Dobra ilustracja tego dialektycznego procesu ksztattowania przestrzeni publicznych sa historie
obecnosci w nich graffiti — w wymiarze estetycznym, czy tez deskorolkarzy — w wymiarze uzyt-
kowym. Obydwie formy najpierw niechciane i niedozwolone, w wyniku spotecznej kontestacji
i negocjacji zaczeglty by¢ w sposdb zamierzony wykorzystywane do ksztalttowania przestrzeni pu-
blicznych, by osiagna¢ efekt zarowno ich spotecznej otwartosci, jak i otwartosci wtadzy na potrze-
by spoleczne. Graffiti tworcéw tej miary, co Banksy, zaczg¢lo by¢ zamawiane przez miasta jako
element podnoszacy atrakcyjnosé ich przestrzeni. W licznych przestrzeniach publicznych zaczeto
projektowac miejsca specjalnie urzadzone na potrzeby deskorolkarzy, ktorych wyczyny buduja
klimat teatru ulicznego (Sagan 2017, s. 134).
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Wspolczesne przemiany przestrzeni publicznej niewatpliwie zachodza pod wptywem procesu
neoliberalizacji stosunkow spotecznych i konsumpcjonizmu jako dominujacego stylu zycia.
A. Lisowski (2003, s. 170) zauwaza, ze w sytuacji, gdy gtdéwng sita organizujacg spoteczenstwo
staje si¢ konsumpcja, istnieja nikle szanse na endogeniczne tworzenie i korygowanie form prze-
strzennych, a w rezultacie stabnie rola przestrzeni fizycznej jako srodka utatwiajacego podtrzymy-
wanie wi¢zi spolecznych. Minione dwie dekady dostarczyly licznych przyktadow potwierdzaja-
cych ten kierunek przemian przestrzeni publicznych, bedacych — jak to ujeta S. Zukin (1995,
s. 260) — ,,oknem na dusz¢ miasta”. Komercjalizacja przestrzeni publicznych stata si¢ powszechnie
obecnym procesem przeksztalcania miejskich przestrzeni publicznych. Proces prywatyzacji prze-
strzeni publicznych, jej utowarowienia i korporatyzacji sprawia, ze przestrzenie publiczne miast
ulegaja standaryzacji, tracac swoj indywidualny, lokalny charakter. Prywatyzacja przestrzeni pu-
blicznej przebiega na ogot pod hastami jej rewitalizacji w wyniku dzialan inwestycyjnych sektora
prywatnego. Publiczne role ulic i placow przejmuja centra handlowe. Wnetrza centrow handlo-
wych nie tworzg jednak przestrzeni stuzacych budowaniu wspolnoty uzytkownikow, ale wrecz
przeciwnie — wyjatawiajg i zubazajg charakter kontaktow spotecznych w nich realizowanych (por.
Bauman 2006, Bierwiaczonek 2012). Spoteczna przestrzen ulicy nie zostaje odtworzona w komer-
cyjnej przestrzeni handlowej nawet, gdy imituje w swej architekturze ulice lub plac miejski. Pry-
watna przestrzen komercyjna, tylko pozornie egalitarna w dostgpie i uzytkowaniu, nie dopuszcza
realizacji w niej wielu podstawowych form zachowan i praktyk spoleczenstwa demokratycznego
realizowanych w przestrzeniach publicznych. Naleza do nich m.in. zachowania polityczne, w tym
demonstracje badz inne formy kontestacji. Trwatos¢ prywatnej przestrzeni publicznej jest niepew-
na, gdyz decyzja wtasciciela moze by¢ ona w dowolnym momencie zlikwidowana.

Whbrew przewidywaniom sprzed dwoch dekad nie zanika potrzeba fizycznej obecnosci mieszkan-
cOw miast we wspolnej przestrzeni publicznej. Rozwoj wirtualnych form komunikacji spotecznej,
powstanie spoleczenstwa platformy (van Dijck, Poell, de Waal 2018) nie spowodowato, ze przestrze-
nie publiczne przestaty by¢ publicznym miejscem spotkan. Indywidualizacja zycia spotecznego para-
doksalnie wzmacnia zapotrzebowanie na przestrzen spotkan w miescie, a nie ja ogranicza. Wzrost
znaczenia przestrzeni publicznych jest konsekwencja coraz mocniej odczuwanej potrzeby integracji,
kontaktow, a w wielu wypadkach po prostu bycia z innymi we wspdlnej przestrzeni. Zmieniony mo-
del zycia rodzinnego nie zaspokaja juz tej potrzeby w takim stopniu, jak miato to miejsce w poprzed-
nich dekadach. Z tego wzgledu zmianie ulegaja sposoby zachowan w przestrzeni publiczne;j, lecz nie
sama potrzeba obecnosci w niej. Realizacja indywidualnych, osobistych zaje¢, typu praca na kompu-
terze, czy dlugotrwala, zdalna komunikacja telefoniczna nie sg postrzegane jako odosobnione lub
niestosowne. Wspoélnota dzielonej przestrzeni publicznej zamienia jednoosobowe aktywnosci w no-
wy sposob, co prawda zatomizowanej, ale jednak spotecznej koegzystencji (Sagan 2017).

LOKALNOSC ZANURZONA W GLOBALNOSCI

Dwie dekady temu wyraznie rysowaly si¢ tez nowe wyzwania dla rozumienia przestrzeni spo-
tecznej w wymiarze makroskalowym, globalnym. A. Lisowski (2003) przywotywat twierdzenia
autorow zaktadajacych, ze postep w dziedzinie telekomunikacji i transportu w praktyce wyeliminu-
je role przestrzeni fizycznej w interakcjach spotecznych i gospodarczych (O’Brien 1992). Wyda-
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walo sig, ze twierdzenie A. Giddensa (2001), odwotujace si¢ do sposobu ujmowania przestrzeni
spotecznej przez geografi¢ spoteczno-ekonomiczng i przyjmujace, ze spoleczne interakcje w okre-
Slonym czasie i przestrzeni stanowig podstawowy przedmiot teorii spolecznej, traci uzasadnienie.
Powszechna obecnos$¢ i nieustannie rosnaca rola przestrzeni wirtualnej w spoteczno-gospodarczych
interakcjach wzmagata przekonanie, ze relacje spoteczne zostaly na trwate oderwane od konkret-
nej, realnej przestrzeni i w zwiazku z tym przestrzen spoleczna traci swoj fizyczny wymiar. Poja-
wily si¢ nawolywania, aby geografia spoteczno-ekonomiczna uznata za podstawowsa koncepcije
teoretyczng dziatania spoleczne jako takie, odrzucajac ich przestrzenny kontekst (Werlen 1993).

Dzisiejsza perspektywa pozwala na petniejszg ocene sytuacji, cho¢ dynamika procesow zmiany
spolecznej tatwo podwaza sformutowane ,,wczoraj” koncepcje. Pomimo wieszczenia konca geo-
grafii 1 znaczenia przestrzeni realnej — jej rola nie zanika ani nie maleje. Niewatpliwie zmianom
podlega sposob jej wykorzystywania, jednak pozostaje ona konstytutywnym elementem rzeczywi-
stosci spoteczno-przestrzennej. Szeroko opisywane na gruncie nie tylko geografii tzw. zjawisko
glokalizacji zwrécito uwage na fakt, ze nie tyle w sposob ciagly, co dyskretny przestrzen jest silnie
obecna w globalnej sieci przeplywow i nadal pelni istotng spotecznie rolg. Co wigcej badanie prze-
strzeni w rzeczywistosci ksztaltowanej przez rewolucje cyfrowa nabiera nowego, niezwykle intere-
sujacego wymiaru.

Technologiczna czwarta rewolucja przemystowa, ktora spowodowata niemal powszechne
wdrozenie zaawansowanych informatyczno-komunikacyjnych technologii zmienita nie tylko obli-
cze globalnych rynkow gospodarczych, ale jednoczesnie zintensyfikowata procesy formowania si¢
spoteczenstwa sieci zdefiniowanego na poczatku drugiego tysigclecia przez M. Castellsa (2000).
Jednym z podstawowych srodkéw komunikacji spoteczenstwa sieci sa media spotecznosciowe.
Nowe mozliwosci technologiczne spowodowatly, ze miliony operacji gospodarczych, przeptywow
kapitatowych i informacyjnych zachodzi jednocze$nie w wymiarze czasowym i przestrzennym.
Rola czasu i przestrzeni w organizacji zycia spoteczno-gospodarczego zaczeta wymagaé ponowne-
go zdefiniowania. Rezultatem tych redefinicji byla koncepcja przestrzeni przeptywow $cisle zwia-
zana z logika dzialania sieci. Liczni badacze przestrzeni przeptywow silnie podkreslali jej nie-
terytorialny charakter, wieszczac tym samym koniec geografii w jej dotychczasowym rozumieniu.
Jednak czas negatywnie zweryfikowat przekonanie o oderwaniu przestrzeni przeplywow od kon-
kretnej, geograficznie zlokalizowanej przestrzeni. Warto podkresli¢, ze M. Castells (2000) nie
uwazal przestrzeni przeptywow za przestrzen w pelni oderwana od lokalnego badz regionalnego
wymiaru. W podobnym duchu J.A. Agnew (2006) utrzymywal, Ze intensywne, transgraniczne prze-
pltywy znacznie silniej ksztattuja i réznicujg spoteczno-gospodarcza, realng przestrzen niz czynig to
statyczne, terytorialnie okreslone struktury panstwowo-regionalne. Szybki wzrost lub upadek regio-
now 1 lokalnosci wywotany kierunkami przeptywow dowodzi ich silnie terytorialnej natury.

Przekonanie M. Castellsa (2000), ze w $wiecie globalnych przeptywow potrzeba lokalnej toz-
samosci 1 identyfikacji bedzie wzrastata, potwierdza wspotczesne odrodzenie si¢ nacjonalizmow
i fundamentalizméw religijnych na scenach politycznych panstw. W globalizujacym si¢ swiecie
lokalizm niejednokrotnie przybiera wrecez skrajnie ortodoksyjne formy.

Przeswiadczenie, ze globalny, hipermobilny kapitat pozbawiony jest terytorialnego zakorzenienia
réwniez ulegto weryfikacji. Kryzys 2008 roku jednoznacznie dowiodt, ze wielki kapitat, ktory mienit
si¢ by¢ globalnym 1 terytorialnie indyferentnym ujawnit panstwowe oblicze siedzib swoich gtéwnych
zarzadow. Globalne korporacje przede wszystkim zabiegaty o ratowanie upadajacych firm i przetrwanie
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instytucji w macierzystych krajach, zamykajac w pierwszej kolejnosci zagraniczne filie i oddziaty.
To, co za D. Harveyem i R. Johnstonem przytaczat A. Lisowski (2003, s. 177), a mianowicie, ze swo-
bodne przeptywy kapitatu finansowego umozliwiajg maksymalizacje zysku, ale to inwestycje w kon-
kretnej przestrzeni generuja osiaggniecie tego zysku, zostato z cala moca ujawnione w dobie kryzysu.
Wiara w aprzestrzennos¢ globalnej gospodarki zostata poddana empirycznej weryfikacji.

Przestrzen ponownie zaczeta by¢ obecna w teorii ekonomii za sprawag Nowej Geografii Ekono-
micznej i prac P. Krugmana. Zapoznane w ekonometrycznym modelowaniu zréznicowanie spo-
teczne i srodowiskowe realnej przestrzeni powrdcito w teorii ekonomicznej Krugmana jako para-
metr najlepiej wyjasniajacy zyski i warunki stabilnosci ekonomicznej rownowagi w poszczegodl-
nych regionach. P. Krugman (1995) otwarcie przyznaje, ze zaniedbanie w pracach ekonomistow
dorobku geografii ekonomicznej wynikato z trudnosci w sformalizowaniu opisu zréznicowanych
cech przestrzeni, koniecznym w procesie ekonometrycznego modelowania.

Niezwykle ciekawe, cho¢ bedace w inicjalnej fazie, sg badania nad rola przestrzeni i jej prze-
mianami wynikajacymi z rozwoju handlu elektronicznego (e-commerce). Rozwdj handlowych
ushug internetowych jest bezposrednim nastepstwem powstania platform spotecznosciowych, ktore
otworzyly nowe mozliwosci komunikacji spotecznej, a w dalszej konsekwencji rozwoj oferowa-
nych droga elektroniczng ustug i towarow, dostosowanych do zindywidualizowanych potrzeb po-
jedynczego uzytkownika. Skala i tempo wzrostu ustug e-handlu sa niepordéwnywalne z rozwojem
innych form $wiadczenia ustug. Obecnie liczba kupujacych droga elektroniczng na $wiecie sigga
juz 2 miliardow klientow i ciagle wzrasta. Jeszcze szybciej wzrasta udziat e-handlu w catosci obro-
tow handlowych. Obecnie stanowi on ok. 15% globalnej sprzedazy handlowej i podwoit si¢ w cig-
gu ostatnich pigciu lat (Statista 2018).

Handel internetowy kreuje nowy model biznesu oparty na systemie dostawy towaru bezposrednio
do kupujacego klienta. O sukcesie lub porazce elektronicznego handlu decyduja parametry czasu
i odlegtosci. Od tego, jak szybko i czy bezposrednio do lub jak najblizej odbiorcy produkt bedzie
dostarczony, zalezy konkurencyjnos¢ firmy w branzy. W wypadku e-handlu nie tylko czas i droga
dostepu do klienta ma kluczowe znaczenie ale takze droga zwrotu produktu do dostarczyciela. Jed-
nym z zasadniczych parametrow tej nowej formy ustugi handlowej jest bowiem latwos¢ i szybkos¢
zwrotu zakupionego produktu. Ta nowa potrzeba wynika wlasnie z braku kontaktu z produktem
w realnej, fizycznej przestrzeni pozwalajacym ocenic jego rzeczywiste walory lub ich brak. W prze-
strzeni fizycznej handel elektroniczny generuje zatem podwojone w swej masie przeptywy towarow.

Potezne platformy handlowe takie, jak Amazon, eBay, Zalando i szereg innych, lokuja swoje
centra magazynowania, sortowania i dystrybucji towardw w relatywnie tanich, ale niezbyt odle-
glych i dobrze skomunikowanych z metropolitalnymi centrami os$rodkach. Sg to czgsto mate miej-
scowosci posiadajace dobry dostep do autostrad, jak np. liczace 3500 mieszkancow Passo Corese
w poblizu Rzymu. Amazon wybudowal w tej matej miejscowosci centrum realizacji dostawy
o powierzchni 70 000 m* zatrudniajace ok. 1500 pracownikow. Centra tzw. dostawy ostatniej mili
W rzeczywistej przestrzeni buduja nowe struktury; nowe osrodki weztowe i nowe potoki przeptywu
ludzi i towardéw. Sg one w stanie na nowo przeformutowac rzeczywista a nie wirtualng mape po-
wigzan funkcjonalnych danego obszaru. Tym samym przestrzen wirtualnych powiazan zaggszcza
i nasyca roznorodno$cig zjawisk przestrzen rzeczywista. W wielu wypadkach nie da si¢ wytluma-
czy¢ logiki powstatych struktur przestrzennych bez poszerzenia interpretacji o zjawiska dziejace
si¢ w przestrzeni wirtualne;.
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OBRAZ NIERZECZYWISTEJ RZECZYWISTOSCI

Przenikanie si¢ przestrzeni realnej i cyfrowej jest istota rozwijajacych si¢ ustug elektronicznych,
oferujacych efekt tzw. poszerzonej rzeczywistosci (augmented reality). Efekt poszerzonej rzeczy-
wistosci jest interaktywnym doswiadczeniem przestrzeni rzeczywistej wzbogaconej o komputero-
wo generowane informacje o niej. Informacje te moga by¢ odbierane nie tylko zmystem wzroku,
ale takze stuchu, dotyku, zapachu i poprzez sensoryczny system nerwowy. Poszerzong rzeczywi-
sto$¢ buduje kombinacja prawdziwego i wirtualnego $wiata, realny czas interakcji oraz rejestracja
rzeczywistych i wirtualnych obiektow o trojwymiarowych, naturalnych parametrach. Poszerzona
rzeczywistos¢ moze dostarcza¢ obraz realnej przestrzeni wzbogacony o dodane elementy lub tez
usuwaé, maskowaé¢ wybrane obiekty. Doswiadczenie poszerzonej rzeczywistosci zmienia wigc
percepcje Swiata rzeczywistego jednak nie zastepuje rzeczywistosci w pelni symulowanym obra-
zem jak ma to miejsce w przypadku wirtualnej rzeczywistosci.

Okreslenia typu mieszana rzeczywisto$¢ (mixed reality) lub rzeczywisto§¢ komputerowo po-
sredniczona (computer-mediated reality), synonimicznie uzywane w stosunku do terminu posze-
rzona rzeczywistos¢ (augmented reality), w samych swoich nazwach zawieraja nowe koncepcyjne
rozumienie przestrzeni, a tym samym nowe, otwierajace si¢ pola badawcze.

Moze si¢ wydawac, ze wspotczesne mozliwosci zmieniania i poprawiania obrazu rzeczywistej
przestrzeni, jakie daje rozwdj technik komputerowych, wymagaja przedefiniowania podstaw percep-
cji 1 poznania $wiata nas otaczajacego. Jednak, jesli problem przestrzeni rzeczywistej w badaniach
geograficznych przeanalizujemy w szerszej, historycznej perspektywie, to okazuje sig, ze nierzeczy-
wisty obraz przestrzeni nie jest niczym nowym w procesie poznawania i opisu swiata. Kartografia —
lezaca u podstaw geograficznego poznania swiata — budowata silnie odksztalcony obraz, ktdry przez
pokolenia stuzyt poznaniu i edukacji o §wiecie. Niemoznos¢ odwzorowania kulistej powierzchni
ziemi na ptaszczyznie sprawia, ze co najmniej jeden z elementow: odlegltosci, katy lub powierzchnia
musi ulec deformacji. Jednak dobodr typu odwzorowania kartograficznego, jak i perspektywa rzuto-
wania decyduja o tym, ktére fragmenty przedstawianego obszaru ulegng najsilniejszym deforma-
cjom. Mapy odgrywaty krytyczna role w budowaniu wizerunku $wiata. Jednoczesnie ich projekcje
stanowity podstawe uzasadniania geopolitycznych intereséw 1 dzialan imperidéw. Dobér odwzorowa-
nia sprawial, ze obszary reprezentujgce panstwa imperialne znajdowaly si¢ na ogét w centrum wize-
runku §wiata i w znacznym powiekszeniu. Im dalej ,,0d centrum”, tym wigksze byly znieksztatcenia.
Z tego wzgledu w historii rozwoju kartografii najczesciej w centrum i w powigkszeniu odwzorowy-
wane byty srednie szerokosci geograficzne potkuli péinocnej. Powszechnosé tego typu odwzorowan
sprawita, ze wyedukowane na takim obrazie Swiata cale pokolenia miaty gleboko zachwiany obraz
prawdziwych proporcji, a tym samym ,,wagi” panstw i kontynentéw. R. Bueno Lacy i H. van Hou-
tum (2015) uzywaja terminu ,,mapopolityka” (cartopolitics) celem okreslenia wykorzystania map
jako narzedzia indoktrynacji i manipulacji polityczne;.

Poruszone w artykule watki, odwotujace si¢ do roznych perspektyw definiowania przestrzeni i jej
znaczenia w poznaniu $wiata budujg dos¢ eklektyczny, ale niewatpliwie wart dalszego poglebienia
obraz problemu. Jestesmy $wiadkami niezwykle intensywnych przemian spoteczno-gospodarczych
wspotczesnego $wiata. OdpowiedZ na pytanie, czy wobec tych zmian problem definiowania i rozu-
mienia koncepcji przestrzeni w geografii spoteczno-ekonomicznej traci czy zyskuje na znaczeniu,
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wydaje si¢ nie budzi¢ watpliwosci. Geograficzne badania przestrzeni nie tylko nie tracg na znaczeniu,
ale wobec nowych zjawisk i proceséw stajg si¢ szczegélnie wazne, pozadane i cickawe. Ksigzka
A. Lisowskiego (2003) stanowi wtasciwy punkt wyjscia do podjecia i rozwijania tych badan.
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